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Claudia De Simone
MVFP Akademie
MVFP Medienverband
der freien Presse e.V.

+4930726298 157
claudia.desimone@mvfp.de

Birgit Altstoetter
Beratung & Verkauf

+49 302201 21 200
X altstoetter@z-a-t.com

Doris Konrad
Beratung & Verkauf

+493022 01 21 201
= konrad@z-a-t.com

Liebe Leserinnen,
liebe Leser,

kaum eine Branche beweist nahezu taglich so viel Mut und Bereitschaft zu
Innovation und Veranderung, wie die Medienbranche. MaRgebend fiir die fort-
laufende Transformation sind immer neue Technologien wie die Kinstliche
Intelligenz, die bereits heute die verschiedensten Arbeits- und Geschafts-
bereiche in Medienunternehmen grundsatzlich revolutioniert. Daneben
fordern Themen wie New Work und der Fachkraftemangel, unsere Branche
zunehmend heraus und nicht zuletzt erfordert die Notwendigkeit der griinen
Transformation von Verlags- und Medienhdusern ein rasches Umdenken und
schnelles Handeln. Um diesen Herausforderungen entsprechend begegnen zu
kénnen und auch weiterhin Innovation und Wandel voranzutreiben, benétigt
es starke Partnerschaften.

Mit der neuen Ausgabe von ,PublishingExperts” erhalten Sie weit mehr als nur
ein Branchenverzeichnis relevanter Expertinnen und Experten aus der DACH-
Region. Sie erhalten eine kompakte Ubersicht mit Experten- und Dienstleister-
profilen und kénnen so schnell und unkompliziert den richtigen Partner fur Ihr
Anliegen finden. Aul3erdem geben wir Einblicke in Brancheninsights aus der
aktuellen MVFP-Trendumfrage und bieten Ihnen exklusives Fachwissen rund
um die Themen Nachhaltigkeit, Kiinstliche Intelligenz und Social Media.

+PublishingExperts” bringt das notwendige Branchenwissen und Fachexper-
tise als Ihr persénliches Branchenverzeichnis zusammen und steht naturlich
auch weiterhin online auf publishingexperts.de fir Sie zur Verfugung. Ich
wiinsche lhnen viel Spal beim Lesen und erfolgreiche Partnerschaften, die Sie
hoffentlich schlieBen werden.

Herzliche GriiBe

Lutz Druge
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RUBRIKEN A-Z

Rubriken A-Z

A-C

Abo-Anzeigen
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
GRUN NTX GmbH 54
knk Business Software AG 65

Abo-Dienstleistungen

Cover Service GmbH & Co. KG 36
DataM-Services GmbH 38
Debitor-Inkasso GmbH 40
Deutsche Post DHL Group 42
dsb ccb solutions GmbH 44
infly 58
MEXO Medien Expert Online GmbH 71
MOLLER PRO MEDIA® GmbH 74
platform X GmbH & Co.KG 86
PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___ 88
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102

Abo-Marketing
Montana Medien - Agentur fir Abomarketing ___ 76

platform X GmbH & Co.KG 86
Abonnementbetreuung

Cover Service GmbH & Co. KG 36

DataM-Services GmbH 38

intan group 57

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___ 88
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Abonnementvermarktung

intan group 57
InTime Marketing & Consulting GmbH 60
platform X GmbH & Co.KG 86

Abo-Vertrieb
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
DataM-Services GmbH 38
knk Business Software AG 65
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102

Abo-Verwaltung

aboBeats GmbH 22
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
Cover Service GmbH & Co. KG 36
DataM-Services GmbH 38
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
GRUN NTX GmbH 54
knk Business Software AG 65
MEXO Medien Expert Online GmbH 71
MS-Software GmbH 77
platform X GmbH & Co.KG 86
PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___ 88
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102

Adress-Service
DataM-Services GmbH 38

Anzeigenbearbeitung Print/Online
Jobware GmbH 61
K&M Satz u. Repro 62

Anzeigen-Software
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG___ 37
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
GRUN NTX GmbH 54
knk Business Software AG 65
MS-Software GmbH 77

Anzeigenverkauf
altstoetter und team -

agentur fUr starke medien und verbande____ 26
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
InTime Marketing & Consulting GmbH 60
knk Business Software AG 65

Anzeigen-Workflow
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
DUON-Portal 47
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
knk Business Software AG 65
mediaservice wasmuth GmbH 72

Apps
PressMatrix GmbH

Auftragsfotografie
IMAGO.

Ausbildung/Weiterbildung/Events
Fachverband Medienproduktion e. V.
MVFP Akademie

Autovermietung
Sixt SE

Benutzerwérterbicher
EPC Consulting und Software GmbH

Bilderservice/-agentur
BVPA Bundesverband
professioneller Bildanbieter
IMAGO.
picturemaxx AG

Bildrecherche
IMAGO
picturemaxx AG

Bildredaktion
BVPA Bundesverband
professioneller Bildanbieter
IMAGO.
picturemaxx AG

Buchdruck
SPPrint Media

Buro-und Druckpapiere
LEIPA Group GmbH
UPM Communication Papers

Business Intelligence
AdVision digital GmbH
Business Unit muellerPrange -
knk Business Software AG
Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG____
DataM-Services GmbH
DCORE GmbH
Nielsen Media Germany GmbH

Callcenter Dienstleistungen
Cover Service GmbH & Co. KG
InTime Marketing & Consulting GmbH
MEXO Medien Expert Online GmbH

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___

ZENIT Pressevertrieb GmbH 1

89

56

49

92

48

33
80

56

33
80

93

36
60
71
88
02

RUBRIKEN A-Z

Content Management
unitb consulting GmbH 98

Content Marketing

Content Marketing Forum e.V. 35
Content Vermarktung
PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG 82

Corporate Publishing

K&M Satz u. Repro 62
LEIPA Group GmbH 70
PressMatrix GmbH 89
CRM

Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
Cover Service GmbH & Co.KG 36
Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG____ 37
DataM-Services GmbH 38
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
GRUN NTX GmbH 54
knk Business Software AG 65
Montana Medien - Agentur fur Abomarketing__ 76
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102

Cross Media Publishing

platform X GmbH & Co.KG 86
 D-F T
Data Driven Marketing

platform X GmbH & Co.KG 86
Datenschutz

InTime Marketing & Consulting GmbH 60
Digital/Content Management

unitb consulting GmbH 98

Digital Asset Management
a&f systems 21

Digital Print Production
PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 81
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RUBRIKEN A-Z

Digitaldruck
LEIPA Group GmbH

SPPrint Media

Digitale Anzeigenlibermittlung
DUON-Portal

mediaservice wasmuth GmbH

Digitaler Belegversand
AdVision digital GmbH

Digitalvertrieb
infly

stella distribution gmbh

Direktmarketing
DataM-Services GmbH

intan group

InTime Marketing & Consulting GmbH

LEIPA Group GmbH

Montana Medien - Agentur fur Abomarketing __

platform X GmbH & Co.KG

Druckerei
AZ Druck und Datentechnik GmbH
MOLLER PRO MEDIA® GmbH
PIEREG Druckcenter Berlin GmbH
SPPrint Media

Duden Korrekturlésungen
EPC Consulting und Software GmbH

E-commerce
aboBeats GmbH

Cover Service GmbH & Co. KG

Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG

dsb ebusiness GmbH

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

LEIPA Group GmbH

stella distribution gmbh

unitb consulting GmbH

Editorial Design
MOLLER PRO MEDIA® GmbH

Einzelverkauf
stella distribution gmbh

E-Mail-Marketing
aboBeats GmbH

platform X GmbH & Co.KG

Publishin
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70

47
72

25

76

48

74

96

22
86

E-publishing
PressMatrix GmbH 89
unitb consulting GmbH 98

ERP-Integration
Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG 37

knk Business Software AG 65
Eventmanagement

GRUN NTX GmbH 54

knk Business Software AG 65

MVFP Akademie 78

platform X GmbH & Co.KG 86

Finanzbuchhaltung
Cover Service GmbH & Co. KG 36

Forderungsmanagement
Debitor-Inkasso GmbH 40

Fulfillment Services
platform X GmbH & Co.KG 86

Grafik-Design

K&M Satz u. Repro 62

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 81
Inkasso

Debitor-Inkasso GmbH 40

Internationaler Vertrieb

stella distribution gmbh 96
IT-Service
GRUN NTX GmbH 54

IT-/Verlagsberatung
BARKMANN software & services 28

Kalenderdruck
LEIPA Group GmbH 70
SPPrint Media 93

Leadgenerierung
platform X GmbH & Co.KG 86

Lebensversicherung

Versorgungswerk der Presse GmbH 100
Lettershop

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 81
Logistik

Deutsche Post DHL Group 42

MOLLER PRO MEDIA® GmbH 74

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 81

M&A-Beratung
Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG 30
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft__ 66

Marketing Mix Modelling
Nielsen Media Germany GmbH 79

Marketingservices

Cover Service GmbH & Co. KG 36
DataM-Services GmbH 38
InTime Marketing & Consulting GmbH 60
MEXO Medien Expert Online GmbH 71
Nielsen Media Germany GmbH 79
platform X GmbH & Co.KG 86
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102
Marktforschung
AdVision digital GmbH 25
DCORE GmbH 39
mindline media GmbH 73
Nielsen Media Germany GmbH 79

Media Asset Management
BARKMANN software & services 28
picturemaxx AG 80

Mediaproduktion
Fachverband Medienproduktione. V. 49

Medienbeobachtung
AdVision digital GmbH 25
Nielsen Media Germany GmbH 79

Medienbeobachtung/Pressespiegel
PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG 82

RUBRIKEN A-Z

Mediengestaltung
K&M Satz u. Repro 62

Messen und Events
Cover Service GmbH & Co. KG 36

Multi Channel Publishing
a&f systems 21

Nationalvertrieb
stella distribution gmbh 96

ONIX Lésungen
BARKMANN software & services 28

Onlinemarketing

dsb ebusiness GmbH 45
Montana Medien - Agentur fur Abomarketing __ 76
platform X GmbH & Co.KG 86

Online-Stellenmarkt
Jobware GmbH 61

Online-Vermarktung

Business Advertising GmbH 31
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
dsb ebusiness GmbH 45
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52

Papierhersteller

LEIPA Group GmbH 70

UPM Communication Papers 97
Payment/Paywall

dsb ccb solutions GmbH 44

Publishing Workflow
Business Unit muellerPrange -
knk Business Software AG 32
knk Business Software AG 65

Publishin
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RUBRIKEN A-Z

Publishing Workflow Lésungen
Klopotek & Partner GmbH 64

Rechtschreib- und Grammatikpriafung
EPC Consulting und Software GmbH 48

Redaktionssystem
EPC Consulting und Software GmbH 48

S-U__

7"

Salesfunnel

[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
Seminare

MVFP Akademie 78

Silbentrennung
EPC Consulting und Software GmbH 48

Social Media Marketing

InTime Marketing & Consulting GmbH 60
Software

dsb ccb solutions GmbH 44

EPC Consulting und Software GmbH 48

Sponsoren-Akquise
altstoetter und team -
agentur fUr starke medien und verbande 26

Steuerberatung
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft__ 66

Storagelésungen
MOLLER PRO MEDIA® GmbH 74

Tarifdatenbank

DUON-Portal 47
mediaservice wasmuth GmbH 72
PZ-Online - Das Media-Datenportal

fir Print und Digital 90

Publishin
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Technologieberatung
unitb consulting GmbH

Telefonmarketing
DataM-Services GmbH

InTime Marketing & Consulting GmbH

Unternehmensberatung
Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG

98

38
60

30

KPMG AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft__ 66

V-2

Verband
Content Marketing Forum e.V.

Vereinigungen/Verbénde
Fachverband Medienproduktion e. V.
MVFP Akademie

Verkaufstraining
MVFP Akademie

Verkaufsunterstiitzung
AdVision digital GmbH

Verlagsberatung

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co.KG

DataM-Services GnmbH

GRUN NTX GmbH

InTime Marketing & Consulting GmbH

Klopotek & Partner GmbH
knk Business Software GmbH
mindline media GmbH

MVFP Akademie

Verlagsbetreuung
Cover Service GmbH & Co. KG
MEXO Medien Expert Online GmbH
stella distribution gmbh

35

49
78

78

25

Verlagsdienstleistung

AZ Druck und Datentechnik GmbH 27
Cover Service GmbH & Co. KG 36
DataM-Services GmbH 38
intan group 57
InTime Marketing & Consulting GmbH 60
K&M Satz u. Repro 62
MOLLER PRO MEDIA® GmbH 74
MVFP Akademie 78
PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___ 88
SPPrint Media 93
stella distribution gmbh 96
ZENIT Pressevertrieb GmbH 102

Verlagsdienstleistung International
GUll Gruppe 55

Verlagssoftware

aboBeats GmbH 22
Business Unit muellerPrange -

knk Business Software AG 32
Cover Service GmbH & Co.KG 36
Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG____ 37
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52
GRUN NTX GmbH 54
Klopotek & Partner GmbH 64
knk Business Software AG 65
MS-Software GmbH 77

Versandservice weltweit
Gull Gruppe 55

Versicherung

Versorgungswerk der Presse GmbH 100
Vertrieb

DataM-Services GmbH 38

Jobware GmbH 61

Montana Medien - Agentur fur Abomarketing__ 76

Webanwendungen
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 52

Web Content Management
unitb consulting GmbH 98

Wettbewerbsbeobachtung
AdVision digital GmbH 25
Nielsen Media Germany GmbH 79

RUBRIKEN A-Z

Wirtschaftspriifung
KPMG AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft__ 66

Zeitschriftensatz
K&M Satz u. Repro 62

Publishin
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MARKTZAHLEN

Kennzahlen & Fakten

Relevanz & Leistung der Zeitschriftenbranche

in Deutschland

Publikums-, Fach- und konfessionelle
Medien stehen mit Gber 7.000 Zeit-
schriftentiteln und noch mehr digitalen
Angeboten fur einen wesentlichen Teil
der freien Presse in Deutschland. Die
Zeitschriftenredaktionen informieren
Leserinnen und Leser zu allem, was sie
als Burger, Verbraucher und Berufsta-
tige, Auszubildende und Studierende
in unserer Wissensgesellschaft inter-
essiert.

) Uberall in unserer Branche entstehen

auf dem Fundament unserer Marken
und unserer journalistischen Inhalte

neue digitale Geschaftsmodelle. Damit
schaffen wir die 6konomische Grundlage fiir
eine auch in Zukunft vielfaltige Presseland-
schaft. Diese Zukunft fur den unabhdngigen
Journalismus der Verlage zu sichern, ist

unser gesellschaftlicher Auftrag.«

Philipp Welte, Vorstandsvorsitzender des MVFP und
Vorstand von Hubert Burda Media

ZEITSCHRIFTEN SIND
LIEBLINGSLEKTURE Leserinnen

davon

53%

83%

aller Deutschen
lesen regelmaRig
Zeitschriften

DIGITAL-ANGEBOTE STARKEN DIE
REICHWEITE DER MEDIENMARKEN

PRINT EXKLUSIV 1 35 ok
'Leser pro .
Ausgabe
Print
N 213 1sd.

Print und
Digital
Nutzer

Gesamtreichweite der
Zeitschriften print und digital

Publishin
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DIGITAL* EXKLUSIV

3 27 *stationar und mobil
y Mio.

Nutzer pro
Erscheinungs-
intervall
Digital

2014 zL

e (LpA) PZ-Gesamt

9~1
\g ab 14 Jahren

MARKTZAHLEN

EINZIGARTIGE VIELFALT DER
ZEITSCHRIFTENMARKEN

PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN

FACHZEITSCHRIFTEN KONFESSIONELLE TITEL

ZEITSCHRIFTEN INSGESAMT

ZEITSCHRIFTENLESER NACH
ALTERSGRUPPEN

davon
Leserinnen

67% 71

aller Deutschen aller Deutschen
zwischen 14 und 19 unter 40

& O

94,

78+

aller Deutschen

aller Deutschen
unter 60 ab 60

Publishin
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o 2 & g %

Monatliche Wohn- und Kinder- Sport-
Frauenzeitschriften  Gartenzeitschriften zeitschriften zeitschriften

S/.

Mita rbelter/&

S

Konfessionelle Wochentliche - Programm-
Zeitschriften Frauenzeitschriften zeitschriften

Innen

19,3

Mrd. Euro Umsatz

2 2, ol

Wirtschafts- Ess- Aktuelle Zeitschriften Stadt- und
presse zeitschriften und Magazine Veranstaltungsmagazine

Quelle: MVFP-Recherche/Schickler; Deutsche Fachpresse; Illustrationen: freepik - pch.vector

Ideter Titel in der Gattung Publikumszeitschriften;

Wissensmagazine Elternmagazine ‘
Gesundheitsmagazine Sonstige Zeitschriften
Naturzeitschriften Andere V‘

Jugendmagazine

Einzelverkauf Abonnement

VERTRIEB IST
FUR PUBLIKUMS-
MEDIEN DIE
STARKE BASIS
DES GESCHAFTS

12 VERLAGSANGEBOTE UNTER DEN

Bord-Exemplare 1% Lesezirkel 5% §
=
Sonstiger Verkauf 5% X e
5 g5
§;§ ebay Kleinanzeigen 34,21 STERN [ 14,25
VERKAUFSSTELLEN SUPERMARKTE PRESSE-  Jenine s
28 nline [ 25, GlGAde [111252
MIT PRESSESORTIMENT FACHHANDEL o I
C f WEB.DE 23,85 TV SPIELFILM PLUS [l 12,12
cHr I 2249 FAZ.NET [J10,53
CHEFKOCH 20,83 Suddeutsche.de 10,42
2 WELT.de [ 19,53 ZEIT ONLINE 9,78
GMX 19,43 AUTOBILD.de 9,53
89.212 9 % % o DER sPiEGEL [N 19,08 mobile.de 9,37
2
&
2021 2022 Umsatzanteil Umsatzanteil 3

Publishin Publishin
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MARKTZAHLEN

FACHMEDIEN ERZIELEN RUND 1,22 MRD. EURO
UMSATZ MIT PAID-CONTENT-ANGEBOTEN

DIGITALE VERTRIEBSERLOSE DER FACHPRESSE

422 Mio. Euro 1.218 Mio. Euro

Software/Workflow- Verkauf Digital-
Lésungen Ausgaben,
Datenbanken,
Dossiers,
Markt-
forschung

2,06

Mrd. Euro

420 Mio. Euro
Fachbuicher digital

PAID-CONTENT-UMSATZ DER PUBLIKUMS-
ZEITSCHRIFTEN 2022 AUF 388 MIO. EURO
GESTIEGEN

PAID-CONTENT-UMSATZ IN MIO. EURO

450 540 Mio. Euro

Publikums-

388 zeitschriften

900 Mio. Euro
Zeitungen

282

2021 2022 2023 PROGNOSE 2024

ENORMES WACHSTUM: E-PAPER-AUFLAGE DER
PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN SEIT 2018 AUF 53,2 MIO.
MEHR ALS VERDOPPELT

AUFLAGE P.A. IN TEX . LB
y . . 53.231

319 5.959 6.391
N PN

622 1.480 3.130 4'5.53 5

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Publishin
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MARKTZAHLEN

ZEITSCHRIFTENMARKEN LEGEN
DIGITAL ZU

VISITS IN MRD. 22

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

13 VERKAUFTE HEFTE FUR JEDEN IN DEUTSCHLAND

1,10

verkaufte
Publikumszeitschriften
pro Jahr

.
IT-/Telekom-
Munikations-
2eitschriften

6,70.

Lifestyle- Wirtschafts-

presse

7.85¢

magazine

7,89

zeitschriften

8,04

Sportzeitschriften 593 € Motorpresse 4,45¢€

Naturzeitschriften 5,77 € Kinderzeitschriften 4,43€

gazine 5,66 € Esszeitschriften 4,29€ Wﬁthe“ntllche

Frauen-

v
Monatliche
Frauen-

»
14-tagliche
Frauen-

Programm-

Kair::::‘srii::::le B3 Stadt- und Veran- 4.16€ zeitschriften| zeitschriften Zzeitschriften Zzeitschriften
Wohn- und Do-it-yourself- 4 € 1 1
Gar itschriften  4,91€  Zeitschriften 3.80€ 219 2.39€ D7 45

Aktuelle Zeitschriften
und i 4,76 € itschriften 3,48¢

Elternzeitschriften 4,57€  Sonstige
Zeitschriften 5,05€

Publishin
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MARKTZAHLEN MARKTZAHLEN

UMSATZANTEILE IN NICHT KLASSISCHEN
VIELFALT DER PUBLIKUMSZEIT- GESCHAFTSFELDERN 2022 STARK AUSGEBAUT
SCHRIFTEN: NOCH WENIG RUCKGANG

NEUERSC1HEI9NUNGEN : ?e;;:;:f':mzur°

Bildung
@ 263 Mio. Euro

Software & Services

l in 2022 I 872 Mio. Euro

b= Online-Shops,

Vergleichsportale usw.
2.401 Mio. Euro @

Messen, Kongresse, Events

145 Mio. Euro

ckle

Quelle: MVFP / Sc

EINSTELLUNGEN
REICHWEITE DER MOBILE ENABLED WEBSITES UND APPS: °
PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN FUHREND 5 360°-ANGEBOTE IM FOKUS
54,2 Mio. 48,3 Mio. 17,6 Mio. 2,8 Mio. :
88 78% 29 54 Dt }
3 = wollen digitale Audio-Angebote  planen neue Print-
z ; wie Podcasts launchen Sonderausgaben
Publikums- Tages- TV- Radio- ‘ »
zeitschriften zeitungen Sender Sender ¢ 5 |
Ohne Angebote Ohne ProSieben, kabel, Sat1, 'j ; = digitale Jowucr’nglr:s:igre\e ‘ o
R o Sparesechamt Angebote auf den Marktbringen e Shoriseos s P Posiionen
myspass : : R )
PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN: TOP 10 DER UMSATZSTARKSTEN IN JEDEM FUNFTEN VERLAG ~ N
IVW-SEGMENTE IM VERTRIEB IST KI BEREITS IM EINSATZ 33 9%
Programmzeitschriften 497 ég ; 22 % 24 0/0
Aktuelle Zeitschriften und Magazine 422 E_ ; i
Wachentliche Frauenzeitschriften [ 355 %:; :
Monatliche Frauenzeitschriften h ’ 22 %

Wirtschaftspresse

Motorpresse = E Einsatz von KI-Sprachmodulen Erwarten Kosten- und Beabsichtigter KI-Einsatz wie
Sportzeitschriften wie ChatGPT bei der Zeitvorteile durch den ChatGPT zur Erstellung von
Wissensmagazine Content-Erstellung KI-Einsatz wie ChatGPT Artikeln in den Redaktionen

Publishin Publishin
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ANZEIGE

IHRE VORTEILE ALS MITGLIED
IM MEDIENVERBAND DER FREIEN PRESSE ZH

= branchenweit ber
5.600 Fachzeitschriften fast 6.000 veréffentlichte
1.300 Publikumszeitschriften, rund Meldungen und Nachrichten
— 100 konfessionelle 13.000 Presseausweise
Zeitschriften sowie 2 digitale Jahrespressekonferenzen mit
knapp 400 Mitglieder im MVFP insgesamt (ber 150 Teilnehmerinnen

und Teilnehmern .

I —

2.000 digitale Meetings

mit Gber 30.000 Teilnehmer- Mv F P
innen und Teilnehmern

440 digitale Treffen der Medienverband
Arbeits- und Projektgruppen der freien Presse
Publikumsmedien

90 Telefonkonferenzen Prasidium
tber 180 digitale Sitzungen der
Kommissionen Fachmedien
knapp 190 Webinare Pressefreiheitskampagne mit einer
tber 1.000 Video- und Telefonkonferenzen Reichweite von 50 Mio. Kontakten
zur Medienpolitik

8 digitale Kongresse

Marz 2020 bis Marz 2022

[
Mitgliedernah und serviceorientiert: Interessensvertretung und Branchenplattform u ' I S I n g
Interessenvertretung Vertretungen - regional und gattungsspezifisch
Medienpolitik Gremien und Experten
Tarif- und Sozialpolitik Rechtsberatung
Verlagsberatung Branchenregeln

Marketing Presseausweise

Netzwerke Neuigkeiten
Akademie

Weitere Details zu den Vorteilen einer MVFP-Mitgliedschaft

www.mvfp.de/ueber-uns/mitglied-werden



ANZEIGE

News

ONLINE GIBT ES MEHR UND
STETS AKTUELLE INFORMATIONEN!

Expertenprofile
Rubrikensuche
Branchentermine

Ansprechpartner

4% Stefan Scharer (Head of Sales & Marketing,
Co-Owner, Member of the Executive Board)

+414192571 11
sschaerer@a-f.ch

a&f systems

Die a&f systems beschaftigt sich seit ihrer Grindung
vor Uber 40 Jahren mit den Belangen der technischen
Herstellung von Publikationen. Im Angebot der a&f
finden sich Losungen fur Multi-Channel-Publishing,
Workflow- oder Brandmanagement sowie Systeme
fur Product-Information- oder Digital-Asset-Manage-
ment. Der Systemintegrator mit Sitz in Schenkon und

a& systems

FIRMENPROFIL

Hannover hatsich im deutschen und Schweizer Markt
eine Leader-Position erarbeitet und betreut ergan-
zend dazu Kunden in 15 europdischen Landern.

a&f systems ag
GrenzstraBBe 3b * CH-6214 Schenkon
=R info@a-f.ch

www.a-f.ch

Unsere Referenzen:

» Bundesamt fiir Sport
» SPIEGEL-Verlag

» Kambly SA

» NZZ-Mediengruppe
» OKO TEST AG

» Porsche AG

» Schaeffler-Gruppe

» Somedia AG

» TX Group

» Bauer Media Group

Details zu den Referenzen finden
Sie auf publishingexperts.de/
expert/af-systems-ag/

Ihr Experte fur:

» Product Information Management
» Digital Asset Management
» Multi Channel Publishing

[=] 3, (=]
3
[=]Se

Mehr online
erfahren!
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FIRMENPROFIL — ANZEIGE

MemeEEment une Keine halben Sachen:
Verirteh ven Abes One stop - one shop

e-abo manager:
Die Abo-Komplettilosung
aus einer Hand

Ansprechpartner
& Robert Pietsch (Geschaftsfiihrung) ¢ V Aboverwaltu ng

::igefsgc?@;igi-eis.de | V CRM
v/ ERP
v Marketingkommunikation

v/ Paywall

aboBeats GmbH

aboBeats hat sich auf die Entwicklung und den Be- ment zur Auslieferung digitaler (Abo-)Produkte sowie

trieb von ganzheitlichen, hochautomatisierten und CMS-unabhangige Paywalls runden das Angebot von b"nd“ch
integrierten Software-as-a-Service-Lésungen (SaaS) aboBeats ab. Jetzt un\’er

fur Verlage und Anbieter von sog. Dauerschuldver- V 1 Vereinbaren.
haltnissen spezialisiert. Kernprodukt ist der e-abo FlBu eine Demo

Manager, eine LOosung zur Online-Verwaltung und aboBeats GmbH

Vermarktung von Abobeziehungen jeder Art. An-  Werner-Eckert-Str. 6 81829 Miinchen
gebote wie Recurring Billing, Lead-Generierung, R kontakt@abobeats.de
Bestellformular- und (Abo-)Webshop-Generatoren, +49 89 55 29 08-0

v’ Shop (CMS)

E-Mail-Versandlésungen, ein File-Server-Manage- www.abobeats.de
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:
» e-abo manager: » Abo-Verwaltung
Subscription Management Suite » E-commerce
» E-Mail-Marketing . a
» Verlagssoftware *g

EE (“0!:0

— | subseription management and more

Mehr online
erfahren!
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Pressefreiheit
ist deine Freiheiu

Was Daphne Caruana Galizia tiber
Pressefreiheit zu sagen hat:
www.mvfp.de

#PressefreiheitlstDeineFreiheit
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MVFP

Medienverband
der freien Presse

Alles, was Sie
tiiber den Werbemarkt
wissen mussen.

Ansprechpartnerin

@ +494024 48 48 96
R kirsten.schmidt@advision-digital.de

AdVision digital GmbH

Unser Herz schldgt fur Werbemarktdaten! Ihre tégliche Er-
fassung und Aufbereitung ist Kern unserer Arbeit. Daru-
ber hinaus entwickeln wir professionelle, internetgestuitz-
te, schnelle und bei Bedarf individuelle Anwendungen fir
quantitative Medienbeobachtung. Hierzu beobachten
und erfassen wir die werbliche Nutzung samtlicher Mas-
senmedien: Werbung wird tagesaktuell erfasst, die Daten
intelligent verknipft und in Form von Reportings sowie
in eigenen Analyse-Tools bereitgestellt. So ermdglichen
wir unseren Kunden Wettbewerbsvorteile - durch indivi-

Unsere Referenzen:

» AD ALLIANCE GmbH

» Bauer Advance KG

» BBDO Germany

» BCN Brand Community
Network GmbH

» McCann Erickson

» Nobilis Group

» RAUDIO BIZ

» Red Bull Media House

» Stiidwest Media Network

» ZDF Zweites Deutsches Fernsehen

und viele weitere Kunden

% Kirsten Schmidt (Key Account Manager)

FIRMENPROFIL
= —

ADVISION

A

DIGITAL

duelle Markt- und Medienanalysen, umfassende Wettbe-
werbsbeobachtung, Performance-Kontrolle der eigenen

Aktivitaten und mehr.

AdVision digital GmbH
Wandalenweg 30 20097 Hamburg
X service@advision-digital.de
+49 40 24 42 4810
www.advision-digital.de

Ihr Experte fur:

» Business Intelligence

» Digitaler Belegversand

» Medienbeobachtung

» Marktforschung

» Verkaufsunterstiitzung

» Wettbewerbsbeobachtung

Mehr online
erfahren!

y 4
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FIRMENPROFIL

)
altstoetter und team

agentur fiir starke medien und verbénde

Ansprechpartner

& Birgit Altstoetter
@ +49 30220121200

X altstoetter@z-a-t.com

altstoetter und team - agentur fur starke medien und verbande

Wir betreuen groBe Verbande und Veranstaltungen
bei der Sponsoren-Akquise. Vom Konzept, Uber den
Verkauf bis zur perfekten Organisation komplexer
Sponsoring-Leistungen. Wir organisieren u.a. Kon-
gress-Ausstellungen, liefern Showreels und Branding.
Bei der Akquise von Teilnehmer:innen unterstitzten
wir unsere Kunden mit effektivem Telefonmarketing.

altstoetter und team -
agentur fur starke medien und verbénde
Berlin/Bamberg
X altstoetter@z-a-t.com
+49 30 220121200
www.z-a-t.com/

Unsere Referenzen:

» BDZV e.V. - Bundesverband
Deutscher Zeitschriftenverleger

» Bundesverband der Freien Berufe
e. V. (BFB)

» DIE PAPIERINDUSTRIE e. V.

» Eat!Berlin - Das Feinschmecker-
festival

» GDA Kommunikation/
Arbeitgebertag

» MVFP Medienverband der
freien Presse e.V.

» Verein Deutsche Fachpresse e.V.

» VKD e.V. - Verband der Koche
Deutschlands

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Anzeigenverkauf
» Sponsoren-Akquise
» Telefonmarketing

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

"3 Andreas Keller (Gesamtverkaufsleitung)
@ +49 831 206 427
I andreas.keller@az-druck.de

FIRMENPROFIL

AZ DRUCK UND
DATENTECHNIK

AZ Druck und Datentechnik GmbH

Bei der AZ Druck und Datentechnik GmbH findet
man hochste Druckkompetenz in Verbindung mit
modernster Technik. Blcher, Broschiren, Zeitschrif-
ten, hochwertige Geschaftsdrucksachen, aber auch
Kunstkalender und Bildbande werden in Kempten, im
Herzen des Allgaus, produziert.

AZ Druck und Datentechnik GmbH
Heisinger StraBe 16 » 87437 Kempten
R kempten@az-druck.de
+49 831 206 311

www.az-druck.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Druckerei
» Verlagsdienstleistung

Mehr online
erfahren!
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FIRMENPROFIL ANZEIGE

Was Sie schon immer aus lhren
Metadaten machen wollten:

Plotzlich ist es ganz einfach!

ks

Ansprechpartner

¥ Herbert Barkmann

BARKMANN' o

GOPD""’Oﬁe & services | X hbarkmann@onixtools.de

BARKMANN software & services

Seit 2001 begleiten wir die Entwicklung des Meta- unter der Adresse https://buch-metadaten.de an ei-
daten-Austausches in D-A-CH intensiv und haben nem Verzeichnis der Metadatenempfanger und ihrer
unsere Produkte und Dienstleistungen immer wie-  Spezifika.

der den aktuellen Anforderungen des Marktes ange-

passt. Unser aktuelles Angebot umfasst die Produkte

+,ONIX Export Engine 3.0” flur Verlage und Ausliefe- BARKMANN software & services

rungen, ,ONIX Import Engine” fir den Online Handel  SchweigbrunnenstraBBe 3 « 79256 Buchenbach

sowie BARKMANN Media Asset Management flr die hbarkmann@onixtools.de

optimale Organisation und Bereitstellung aller Media +49 7661 6299063

Assets in Verlag und Handel. Seit 2018 arbeiten wir www.onixtools.de

Unsere Referenzen: Ilhr Experte fir:
Kundenreferenzen » ONIX Lésungen in

» Carl Hanser Verlag Verlag und Handel
» Peter Lang - Int. Verlag der Wissenschaften » Asset Management
» Schott Music, Henle Verlag im Verlag

» Wiley VCH » Verlagsberatung

» Vandenhoeck & Ruprecht in allen IT Bereichen

» Duncker & Humblot

» Erich Schmidt Verlag )
u.v.a.m. ( | BARKMANN software & services | Herbert Barkmann [=]3=4 =]
Produktreferenzen: E}Q%gg’tﬁl\!y Telefon +49 7661 6299063 | hbarkmann@onixtools.de 2
i W erv S
» ONIX Export Engine L ' https://onixtools.de | https://buch-metadaten.de =
» BARKMANN Media Asset Management .
» buch-metadaten.de - Das Verzeichnis Mehr online
erfahren!

y 4
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FIRMENPROFIL

M&A ADVISORY SERVICES

Ansprechpartner

Bartholomaus & Cie- & Axel Bartholomaus
@ +491727 463277

X bartholomaeus@ba-cie.de

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG

Seit mehr als 20 Jahren beraten wir ausschlieBlich in
der Verlagsbranche beim Kauf oder Verkauf von Un-
ternehmen, und sind dabei meist fir mittelstandische
Kunden tatig. Unsere Arbeit umfasst daneben Nach-
folgeregelungen, Management Buylns, Bewertungs-
gutachten sowie die Entwicklung und Umsetzung von
Wachstumsstrategien.

Fundierte Kenntnisse der Geschaftsmodelle und ein
starkes persénliches Netzwerk in der Branche sind
wertvolle Grundlagen unserer Arbeit. Damit kénnen

wir die Vorhaben unserer Kunden zugig, diskret und
zu attraktiven Konditionen abschliel3en.

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG
Schloss Heiligenberg ¢ 64342 Seeheim-Jugenheim
bartholomaeus@ba-cie.de
+49 6257 50 76 24
www.ba-cie.de

Unsere Referenzen:

Letzte Transaktionen

» Eine Ubersicht iiber erfolgreich ab-
geschlossene M&A-Deals mit unserer
Beteiligung finden Sie hier: www.ba-
cie.de/letzte-transaktionen.html

» Unter den TOP25 Beratern fir die
Medienindustrie der Fachzeitschrift
kress pro: kress.de/news/detail/bei-
trag/145524-diesen-berater-
sollten-verlagschefs-und-publisher-
kennen-axel-bartholomaeus.html

Publishin
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Ihr Experte fur:

» M&A-Beratung
» Unternehmensberatung
» Verlagsberatung

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Herr Gerd Bielenberg
@ +49 211 179 347-45
I bielenberg@businessad.de

Business Advertising GmbH

businessAD ist der fihrende Online-Vermarkter fur verti-
kale B2B Medien in Deutschland und zugehorig zur Stréer
Digital Group. Unsere wichtigsten Vermarktungsproduk-
te sind:

Channel Mittelstand - GréRter Fachmedien-Channel be-
stehend aus ca. 30 B2B Segmenten und aus ca. 150 Fach-
informationsportalen

Channel Wirtschaft & Finanzen - Exklusiver Channel be-
stehend aus Boérsenportalen und vertikalen Portalen fir
institutionelle Anleger

Channel Ausbildung & Karriere - Channel bestehend aus
Serviceportalen fur Schiler und Studenten, ideal fir Emp-
loyer Branding Kampagnen

FIRMENPROFIL

e

R - YT
S Y

s atad; VAN

businessAD
Mehr Wert fiir Marken E

|

Channel Smart Living - Bestehend aus Portalen fur ener-
getisches Wohnen und fir Nachhaltigkeit
Sollten Sie Portale aus den Bereichen oben in Ihrem Port-

folio haben, sprechen Sie uns an. businessAD hilft lhnen
dabei, Zusatzumsatze zu erzielen.

Business Advertising GmbH

TersteegenstraBe 30 * 40474 Diisseldorf

R bielenberg@businessad.de

+49 21117 93 47 45
www.businessad.de

Unsere Referenzen:

Ihr Experte fir:

» Haufe » Vogel Communications » Online-Vermarktung
» WoltersKluwer Group

» Bérsenmedien AG » Utopia/Oko-Test

» Computec » VDI Verlag

» Yeebase » Vincentz Network

» ETM Verlag u.v.a.

» WEKA

» Impulse Medien

» Deutscher Arzteverlag
» SpringerNature

» Holzmann Medien

» Gentner Verlag

@
[=]:

Mehr online
erfahren!
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KNK
GRUPPE

Inspiring Publishing Software

Ansprechpartner Ansprechpartner

Business Unit & Stefan Pemsel
,{M,{ muellerPrange [RIIREEEEAZEL
I spemsel@knk.de

Business Unit muellerPrange - knk Business Software AG

Ihr crossmediales Medienbusiness unterstitzen
unsere Software-Lésungen in der Cloud, ohne In-
vest und ohne IT! Im Marketing, Sales, ERP und BI
fur Print- und Digital-Medien. Optimierung lhrer
Prozess-Steuerung. Effizienz durch Data Driven Busi-
ness. Die vollautomatisierte Auftragsabwicklung aller
Insertionsauftrage: Die Auto-Dispo, DER Baustein in
lhrem Effizienzprogramm.

Business Unit muellerPrange -
knk Business Software AG

Dachauer StraBBe 233 « 80637 Miinchen

info@knk.com
+49 43157 97 20
www.muellerprange.com

Unsere Referenzen:

Das Who is who der Medien:
www.muellerprange.com/
referenzen/

Mehr online
erfahren!

y 4
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Ihr Experte fur:

» Abo-Anzeigen

» Abo-Verwaltung

» Abo-Vertrieb

» Anzeigen-Software

» Anzeigenverkauf

» Anzeigen-Workflow
» Business Intelligence
» Publishing Workflow
» Online-Vermarktung
» CRM

» Verlagssoftware

‘& Mathias Jahn (Geschaftsstellenleitung)
@ +49 30 3249917
] info@bvpa.org

BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter

Der BVPA wurde 1970 in Berlin als Interessenvertre-
tung flur deutsche Pressebild-Agenturen und Bildar-
chive gegriindet. Heute ist der BVPA fihrende Instanz
in Deutschland und dem europaischen Raum fur alle
Fragen rund um visuelle Inhalte und vertritt kleine
und groRe Bildanbieter in ganz Europa. Der Verband
reprasentiert aullerdem die Interessen von Unter-
nehmen, die bildagenturnahe Services anbieten, z.B.

technische und juristische Dienstleistungen wie Key-
wording, Rechteverfolgung und Vertrieb. Derzeit hat
der BVPA Uber 80 Mitglieder.

BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter
SchaperstraBe 18 » 10719 Berlin
=X info@bvpa.org
+49 30 3249917
www.bvpa.org

Unsere Referenzen:

» PICTAday: pictaday.org

» Webinare: bvpa.org/
weiterbildung/seminare-und-
webinare

» PICTAnight: bvpa.org/
weiterbildung/pictanight

» mfm-BILDHONORARE:
bvpa.org/mfm

Ihr Experte fur:

» Bildredaktion
» Bilderservice/-agentur

Mehr online
erfahren!
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So gelingt
Nacﬁhaltigkeit

#% in Presseverlagen

Wirtschaftlicher Erfolg hdngt von nachhaltiger
Unternehmensfiihrung ab.

Ansprechpartnerin
ie Uhr tickt, und Unter-

nehmen sollten bereit
14 sein, genaue Informa-
tionen aus verschiedenen Teilen der
Organisation bereitzustellen, um
die neuen Anforderungen zu unter-
stutzen.”
Dr. Marcus Kreher, KPMG Deutschland

content
marketing
forum

& Regina Karnapp (Geschaftsfiihrerin)
@ +49 163 7406921
K info@content-marketing-forum.com

Content Marketing Forum e.V.

Grafiken: Shutterstock

Nachhaltigkeit und Klimaschutz werden auch fiir Medien-
unternehmen und Verlage immer wichtiger. Einerseits
senden Organisationen und Initiativen wie »Fridays For
Future« oder »Letzte Generation« ein deutliches gesell-
schaftliches Signal, andererseits fordern Politik und Regu-
latorik ein zunehmend entschlossenes Handeln fir mehr
Klima- und Umweltschutz von Wirtschaft und Unterneh-
men ein. Die Ziele des 2021 beschlossenen Bundes-Klima-
schutzgesetzes (KSG) werden die regulatorischen Anfor-
derungen an Wirtschaftsunternehmen verscharfen und
nicht zuletzt wird die in Kirze bevorstehende EU-Richtli-
nie Uber die verpflichtende Nachhaltigkeitsberichterstat-
tung, Corporate Sustainability Reporting Directive (CSRD),
die ESG-Berichterstattung grundlegend verandern. Da-
mit einhergehend wird es flr viele Medienhduser ver-
pflichtend, ihre Nachhaltigkeitsleistungen transparent of-
fenzulegen. Ab 2024 unterliegen schatzungsweise knapp
15.000 Unternehmen in Deutschland der verpflichtenden
Nachhaltigkeitsberichterstattung: Dabei kommt es nicht

Publishin
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mehr auf die Kapitalmarktorientierung an, sondern es
betrifft alle Unternehmen ab mindestens 250 Mitarbei-
terinnen und Mitarbeitern. Innerhalb des Lageberichts
missen betroffene Unternehmen zu den ESG-Kriterien
Uber Umwelt, Soziales und verantwortungsbewusste
Unternehmensfuhrung berichten und Auskunft dartber
geben, wie diese MaBnahmen zu Nachhaltigkeit und Kili-
maschutz beitragen. Ebenso wird es verpflichtend, den
unternehmensweiten CO2-AusstoR3, den sogenannten
Corporate Carbon Footprint, zu erheben und jahrliche
Reduktionsziele zu verodffentlichen. Die ersten Standards
fir diese neue Berichtspricht, die European Sustainability
Reporting Standards (ESRS), wurden bereits veroffent-
licht und sind deutlich strenger als die derzeitige Richtlinie
Uber die Angabe nicht finanzieller Informationen (NFRD).
Betroffene Unternehmen mussen nun gemaf den ESRS
berichten und ihre Nachhaltigkeitsleistungen zu tber 100
Metriken, Kennzahlen und Zielen offenlegen.

Das CMF ist der Verband der Content Marketing Experten
im deutschsprachigen Raum. Einzelunternehmen, Agentu-
ren, Dienstleister und Content Marketing betreibende Un-
ternehmen aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz
finden im CMF eine Plattform fiir fachlichen Austausch und
eine Blhne fir ihre Leistungen.

Mit dem Best of Content Marketing Award zeichnet das
CMF jahrlich die besten Ergebnisse der Marketingdisziplin
aus.

Seine knapp 100 Mitglieder machen das CMF zum gré3ten
Verband furr Content Marketing in Europa. Gemeinsam ver-
treten die Mitglieder eine Branche, die im deutschsprachi-
gen Raum pro Jahr rund neun Milliarden Euro umsetzt.

Content Marketing Forum e.V.
Planegger Str. 6d * 82152 Planegg
info@content-marketing-forum.com
+49 163 7406921
www.content-marketing-forum.com

Unsere Referenzen:

BCM Best of Content Marketing:
www.best-of-content-
marketing.com

Ihr Experte fur:

» Content Marketing
» Verband

Mehr online
erfahren!
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FIRMENPROFIL

|

Ansprechpartner

& Dr. Martin Wirthner
@ +497031 21 26 300
A info@covernet.de

Cover Service GmbH & Co. KG

Cover Service GmbH & Co. KG ist seit Gber 20 Jahren
ein fuhrender Losungsanbieter fir den Betrieb und
das Outsourcing der kaufmannischen Verlagsprozes-
se. Unser umfangreiches Branchen-Know-how und
die Erfahrung bei ca. 50 Verlagskunden machen uns
zu einem anerkannten Geschaftspartner.

Cover Service GmbH & Co. KG

Hanns-Klemm-StraBe 1A * 71034 Béblingen

R vertrieb@covernet.de

+49 7031 21 26 300
http://www.covernet.de

Unsere Referenzen:
» Audin Verlag

» Cybermedia Verlags-
gesellschaft

» Ernst Klett Sprachen

» Evangelischer Presse-
verband fiir Bayern

» Fazit Communications

» Klett-Cotta Verlag

» Okotest

» Red Bull Media House

» Schwabe Verlagsgruppe

» Steyler Missionare

» Verlag Holzhausen

y 4
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» Verlag Kirchheim
» B&L-Mediengesellschaft  » Verlag Natur & Heilen
» Weltbild Verlag

Ihr Experte fir:

» Abo-Dienstleistungen

» Abonnentenbetreuung

» Abo-Verwaltung

» Call-Center
Dienstleistungen

» E-Commerce

» Finanzbuchhaltung

» Marketingservices

» Messen und Events

» Verlagsbetreuung

» Verlagsdienstleistung

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

FIRMENPROFIL

& Dr. Martin Wiirthner (Geschaftsfiihrer)

@ +49 7031 21 26 300
4 info@covernet.de

VERLAGSSOFTWARE

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG ist seit Uiber
25 Jahren ein fihrender Lésungsanbieter fur die Au-
tomatisierung der kaufmannischen Verlagsprozesse.
Unser umfangreiches Branchen-Know-how und die
Erfahrung bei ca. 150 Verlagskunden machen uns zu
einem anerkannten Geschaftspartner.

Cover Softwarelosungen GmbH & Co. KG
Hanns-Klemm-StraBe 1A » 71034 Béblingen
X info@covernet.de
+49 7031 21 26 300

www.covernet.de

Unsere Referenzen:

» Buchergilde Gutenberg » Red Bull Media House

» Schlutersche Verlags-
gesellschaft

» Landwirtschaftsverlag » Verlag Eugen Ulmer

» Verlag fur Technik und » Verlagssoftware

» Carus Verlag
» GMP-Verlag Peither AG

» Medien Expert Online

Ihr Experte fur:

» Anzeigen-Software» CRM
» Business Intelligence

» E-commerce

» ERP-Integration

(MEXO) Handwerk
» Mediengruppe » Verlag Herder
Oberfranken » Verlag Hermann Schmidt
» Merkur Verlag Rinteln Mainz
» Narr Francke Attempto » Verlag Osterreich
Verlag » Verlag W. Kohlhammer
» Okotest
» Paul Parey Zeitschriften-
verlag

Mehr online
erfahren!
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FIRMENPROFIL

Data

DataM-Services GmbH

DataM-Services ist ein fuhrender Anbieter fir Ad-
ressmanagement, Direktmarketing, Leadgenerierung
und Vertriebsconsulting. DataM bietet branchen-
Ubergreifend mittelstandischen Unternehmen eine
All-in-One-Lésung an. Speziell fir Verlage kombiniert
DataM das Abonnenten- und Kontaktmanagement
mit klassischem und digitalem Vertrieb.
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Ansprechpartnerin

Sigrid Sieber (Geschaftsfiihrung)
+49 931 4170 401
SERVICES A ssieber@datam-services.de

DataM-Services GmbH.

Max-Planck-StraBBe 7/9 « 97082 Wiirzburg

X ssieber@datam-services.de

+49 931 4170 401
www.datam-services.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mehr online
erfahren!
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Ihr Experte fur:

» Abonnementbetreuung
» Abo-Dienstleistungen
» Abo-Vertrieb

» Abo-Verwaltung

» Business Intelligence
» CRM

» Direktmarketing

» Marketingservices

» Telefonmarketing

» Adress-Service

» Verlagsdienstleistung
» Verlagsberatung

» Vertrieb

Ansprechpartner

Andrea Eckes (Geschaftsfiihrerin)
+4989716 772003
A eckes@dcore.de

DCORE GmbH

Wir forschen fiir Medien, wir forschen fiir Markte und wir erfor-
schen Menschen”Unter diesem Motto deckt DCORE das gesamte
Spektrum der Markt- und Medienforschung ab. Wir entwickeln
seit 2009 innovative Lésungen fUr Forschungsprojekte und
unterstitzen deren Realisierung. Zusatzlich zu umfassenden Be-
ratungsleistungen, nutzen wir Methoden zur Datenerhebung,
-analyse, -modellierung und -visualisierung, die speziell auf die
Bedurfnisse der Kunden abgestimmt sind. Wir sehen uns einer-
seits als innovatives Qualitats-Forschungsinstitut, andererseits
als Kooperationspartner unserer Kunden und bieten ihnen Be-
ratung und Kundenbetreuung Uber die gesamte Projektlaufzeit.

FIRMENPROFIL

Seit 2022 ist DCORE Teil der Tito & Friends Unternehmensgruppe.
Dazu gehdren Firmen aus den Bereichen Datenmanagement, Da-
tensammlung, Marktforschung und AdTech. Neben DCORE, auch
TALK Online-Panel sowie Reppublika, ein auf Data-Management
und Data-Science spezialisierter Dienstleister.

DCORE GmbH

TirkenstraBBe 87 » 80799 Miinchen
R info@dcore.de

+49 89 716 772-000

@J www.dcore.de

Unsere Referenzen:

Ilhr Experte fir:

» Business Intelligence

» Marktforschung

» Medienforschung

» Online Fragebogen/
Fragebogenpro-
grammierung

» Studienkonzeption und
-durchfithrung

» Zielgruppen- und
Konsumentenforschung

» Marken- und
Werbe-Tracker

» Data Analytics

» Influencer Research

» Event Forschung

» Werbewirkungs-
forschung

» UX Forschung

» Produktforschung

» Expertenbefragung

» Forschungsberatung

» Insight Community

» CORE Check: Der digitale
Copy-Test

» Vermarktungsforschung

» Marktforschung

Mehr online
erfahren!
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ANZEIGE

=% MVFP

Medienverband
der freien Presse

FIRMENPROFIL

Ansprechpartner
BGEBIWSSO Andreas Stock (Geschaftsfiuhrer) =~ vy
|,( A = ~ -
e R e Themen aus dem - _
] stoc ebitor.de - 5 5 :
Weiterbildungsprogramm: Q
. i i Seminare
Debitor-Inkasso GmbH Online Marketing Bootcamp sanare . |'
‘ . . o o - POdcaSt-WerkStatt ertried — vermarktung —Journa ISmus
Die Debitor-Inkasso GmbH ist mit Uber 40 Jahren Expertise in den Branchen Versicherungen, Versand- - IT & Digitales - Recht
Branchenerfahrung der Spezialist fir innovati- handel und E-Commerce, Verlagswesen, Fitness sowie Erfolgreiches Abomarketing
ves, technologiegestutztes Full-Service-Forderungs-  Social Media.
management. Als konzernunabhingige Gesellschaft Newsletter- und E-Mail
Ubernimmt Debitor-Inkasso fur Sie das vorgerichtliche,  Debitor-Inkasso GmbH
gerichtliche und nachgerichtliche Forderungsmanage- Markttwiete 2 * 23611 Bad Schwartau Ma rketin
ment - effizient, serids, kundenfreundlich. Das Unter- [ stock@debitor.de g ... Kongresse
nehmen gehért derzeit zu den 20 gréRten Inkassoun- +49 451 2009 399 Social Media Know-how Distribution Summit
ternehmen in Deutschland und verfugt iber besondere www.debitor.de : ‘ ' F Media N
Paid Content Bootcamp - Future Media Now
Digital Sales im Werbemarkt
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur: Nachhaltigkeit erfolgreich
Gerne auf Anfrage » Abo-Dienstleistungen umsetzen @ Study Touren
» Inkasso Verkaufsgespréche " USA - China - Europa - Israel

» Forderungsmanagement
erfolgreich fuhren

oRee
[=]:%

Mehr online
erfahren! Kontakt:

Alle Termine der
MVFP Akademie im Uberblick

E-Mail: info@mvfp-akademie.de
Telefon: +49 (0)30-726298 - 116
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Starke Publikationen
brauchen starke Partner.

Ansprechpartner

gb Jens Terboven (Vice President
Deutsche Post 'QF Produktmanagement Presse)

s~

jterboven@deutschepost.de

Deutsche Post DHL Group

Damit Sie bei lhren Lesern gut ankommen. Deutsche Post DHL Group
Charles-de-Gaulle-StraRe 20 * 53113 Bonn

Jahrlich versenden Zeitschriftenverlage und Zeitungs- R j.terboven@deutschepost.de

verlage rund 1 Mrd. Sendungen Pressepost mit der +49 180580 85 800

Presse Distribution, dem Presseservice der Deutschen www.deutschepost.de/pressedistribution

Post - werktaglich und bundesweit!

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur: .. : 3 S
P Starken Sie Ihr Abo-Geschaft durch die richtige Partnerwahl.
Gerne auf Anfrage » Abo-Dienstleistungen
Logistik
» HO8ISH Denn wir bringen die Qualitat, die Ihre Leser von lhnen erwarten. Unser Transportnetz

sichert schnelle, flexible und puinktliche Zustellung in hochster Qualitat. Profitieren
Sie auBerdem von unseren zahlreichen Zusatzleistungen wie elektronischer Adress-

Eﬂ"!ﬁl berichtigung, softwaregestiitzter Versandvorbereitung oder Beilagenzusteuerung.
A L
Elil _|_rf% deutschepost.de/pressedistribution
Mehr online
erfahren!
. deutschepost.de
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FIRMENPROFIL

Ansprechpartner

& Olaf Bendt

HEME ccb solutions

dsb ccb solutions GmbH

dsb ccb solutions entwickelt & betreibt mit ccb by dsb® Europas
fuhrende Customer-Care- & Billing-Plattform fiir die Medien-
branche. Namhafte internationale Verlage vertrauen in punc-
to leserindividuelle Paywall-Losungen, Lifecycle-Management
& Online Customer Service auf die Software-Lésung ccb.

Content-Monetarisierung+ Prozessoptimierung = Zusatzgewinne

Profitieren Sie von medienbruchfreien & automatisierten
Customer-Care-Prozessen & realisieren Sie Zusatzumsatze

+49 7132 385 2500
I dsb@dsb.net

mit personalisierten Paywall-Modellen. ccb pusht kreative
Vertriebsideen & bietet Ihnen eine groRRe Auswahl an Abo-
Varianten.

dsb ccb solutions GmbH
Carl-Zeiss-StraBe 2 * 74172 Neckarsulm
info@dsb.net
+49 7132 385 2-500

www.dsb.net

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen
» Payment/Paywall
» Software

L
o

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Martin Wepper
@ +49 69 175372 550
I wepper@dsb-ebusiness.com

dsb ebusiness GmbH

Fihrende internationale Medien- und Verlagshauser
setzen in puncto E-Commerce auf dsb ebusiness.
Wir entwickeln Sales- und Marketing-Strategien, die
konvertieren und pushen so Ihre Abo- und Leadge-
winnung. Ob Online-Abo-Shop, Paywall-Integration
oder multiple Marktplatzanbindungen - wir kennen
die Stellschrauben fur Leserbindung, -gewinnung
und mehr Net Sales. Dank plattform- und medien-
Ubergreifendem Tracking realisieren wir fur Sie treff-
sichere, geratetbergreifende Content-Angebote, On-

- T— S —
TR -TASOUCeS =
T

s atad; VAN

dsh

™ ebusiness

FIRMENPROFIL

777

.

line-Marketing-Kampagnen, SEO und SEA. Neugierig
auf unser Conversion-Boosting? Dann sollten wir
sprechen.

dsb ebusiness GmbH

Berliner Allee 47 *« 64295 Darmstadt

X info@dsb-ebusiness.com

+49 69 175372-550
www.dsb-ebusiness.com

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» E-commerce
» Online-Vermarktung
» Onlinemarketing

. ,l._\,
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Mehr online
erfahren!
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ANZEIGE FIRMENPROFIL
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E;N;”W‘% A DUON-Portal ist das digitale Druckunterlagen-Tool ~mwww.duon-portal.de
@{%Aﬁg@w fur Anzeigen in deutschen Printmedien. R schulzetemming@msw.de
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Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

» Axel Springer SE » Anzeigen-Workflow
» Bauer Media Group » Digitale Anzeigeniibermittlung

@ * » Hubert Burda Media » Tarifdatenbank
resserreinel > Condé Nast

» Funke Medien Gruppe
» Jahreszeiten Verlag

ist deine FTEihEiU PJahresasitenveriss

» RTL
» Spiegel-Verlag

E],’ﬁﬁﬁ_ﬁl Was Can Diindar iiber Mv F P
pEEREFR S Pressefreiheit zu sagen hat: Mehr online

E;%}E& www.mvfp.de Medienverband erfahren!
[=] 2 #PressefreiheitlstDeineFreiheit der freien Presse I’Publishin
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SEPC

Consulting und Software GmbH

Ansprechpartnerin

& Judith Weinlich (Geschéftsfithrung)
@ +49 6202 760 58 64
judith.weinlich@epc.de

EPC Consulting und Software GmbH

EPC bietet professionelle Korrekturldsungen fur den
Publikationsprozess, die tUber die eigentliche Recht-
schreib- und Grammatikprifung hinausgehen, im-
mer aktuell und auf Basis der Dudenwerke.

Ob bereits integriert in Redaktionssystemen unse-
rer Partner, als Bibliothek zur Integration im eigenen
System, als Serverldsung fur Webanwendungen fur
Printund Digitalkanale wie WoodWing Studio oder als

soft Office: Sprechen Sie uns an, wir unterstitzen Sie
bei der Wahl Ihrer Duden-Korrekturldsung gerne mit
unserem sprachtechnologischen Wissen!

EPC Consulting und Software GmbH
Mannheimer StraRBe 4 *» 68723 Schwetzingen
R info@epc.de

+49 6202 760 58 70

Add-on fur Adobe InDesign und InCopy oder Micro- @J www.epc.de

Unsere Referenzen: Ilhr Experte fir:

Eine Auswahl unserer Part- » Jobware GmbH » Benutzerworterbiicher
ner und Referenzkunden: » MarkStein Software GmbH » Duden Korrekturlésungen

» a&fsystemsag
» Adobelnc.

» alfa Media Partner GmbH

» APA-IT Informations Techno-
logie GmbH

» BadischeZeitung

» CellescheZeitung

» dpa Deutsche Presse-Agentur
GmbH

» Eidos Media GmbH

» Funkinform GmbH

» InterRed GmbH

y 4
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» Michelic & Partner Software
GmbH

» Multicom GmbH

» Penguin Random House Ver-
lagsgruppe GmbH

» PiperVerlag GmbH

» ppiMedia GmbH

» Protecmedia GmbH

» Rheinische Post Medien-
gruppe

» Sarganserlander Druck AG

» Schreiner Group GmbH&Co.KG

» SoftMaker Software GmbH

» viow GmbH

» Rechtschreib- und
Grammatikprufung

» Redaktionssystem

» Silbentrennung

» Software

Mebhr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Rudiger MaaR
@ +49 65 42-54 52
] info@f-mp.de

Fachverband Medienproduktion e. V.

Herausforderung der Medienproduktion ist es, neue
Konzepte zu entwickeln, die ganzheitlich und medi-
enlbergreifend wirken. Der f:mp. bietet als Fachver-
band der Medienproduktion dabei Unterstiitzung.

FIRMENPROFIL

fachverband p

medienproduktion

Fachverband Medienproduktion e. V.
WaldbornstraBBe 50 * 56856 Zell/Mosel
= info@f-mp.de
+49 65 42 54 52

www.f-mp.de

Unsere Referenzen:

» Creatura www.creatura.de

» go visual www.go-visual.org

» Media Mundo
www.mediamundo.biz

» PRINT & DIGITAL CONVENTION
www.printdigitalconvention.de

» PRINT digital!
www.print-digital.biz

» PrintPerfection
www.printperfection.de

» Programmatic Print Alliance
www.programmatic-print.org

Ihr Experte fur:

» Ausbildung/Weiterbildung/Events
» Mediaproduktion
» Vereinigungen/Verbande

Mehr online
erfahren!
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Die neue

ig-Tech-
Kl-Pres

Wie ChatGPT und generative KI Verlagen

Inhalte sowie Leserinnen und Leser nehmen

oogle, fasse in einer Minute zusammen, was gestern in Bayern zum Thema

Wirtschaft passiert istl« Mit solchen »Prompts« werden sich schon sehr bald

Millionen Nutzer, z. B. im Auto auf dem Weg zur Arbeit, informieren. Google,
Apple und Amazon werden die News prazise auf jedem Display oder durch net-
te Siri/Alexa-Stimmen zusammenfassen. Mithilfe generativer KI: Systemen, die in
Echtzeit relevante Websites, Videoplattformen oder Podcasts crawlen, um aus den
Daten eigene Texte, Videos oder Audio zu kuratieren.

Diese werden dann Uber alle kontrollierten Gerate und
Dienste der eigenen Nutzerbasis prasentiert, personali-
siertund durch Werbung oder Abos finanziert. Weiterfiih-
rende Fragen werden direkt beantwortet. Ein Besuch der
Quellen der Informationen eribrigt sich. In seiner »Vertei-
dige Dein Netz!l«-Kampagne bezeichnete Google 2012 das
Leistungsschutzrecht fir Presseverleger als »Marktwirt-
schaft paradox«. »Klicks< sind die Wahrung des Internets.
Google leitet davon pro Monat weltweit 4 Milliarden auf
Verlagsseiten«, gab Google an. Dass dies bei 100 Milliar-
den Suchanfragen pro Monat nur 4 Prozent entsprach’,
blieb unerwahnt. Selbst das Max-Planck-Institut fiel auf
Googles Darstellung rein. Die Online-Angebote von Pres-
severlegern »werden durch Suchmaschinen nicht substi-
tuiert, sondern das Gegenteil ist der Fall: Im Ergebnis lan-
det der die Information Suchende beim Verlagserzeugnis;
Suchmaschinen vermindern also nicht den sogenannten
>Trafficcauf den Webseiten der Verleger, sondern sie erh6-
hen ihn, kritisierten 18 Professoren das Presseleistungs-
schutzrecht.? Das Uberzeugte schon damals nicht.® Heute
kann man nur Googles Fakten-Verdreh- Lobbying Respekt
zollen.

Gatekeeper monetarisieren fremde
Inhalte im eigenen Namen

Ahnlichen Gegenwind erfuhren Presseverleger, als sie
sich gegen die Beschrankung des Urheberrechts flr das
Text und Data-Mining positionierten. Die Schranke er-
laubt »die automatisierte Analyse von einzelnen oder
mehreren digitalen oder digitalisierten Werken, um dar-
aus Informationeninsbesondere (iber Muster, Trends und
Korrelationen zu gewinnenx. Vergltungsfrei (8 44b Abs.
1 UrhG). Die Nachteile durch Text- und Data-Mining fur

V4
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die Datenlieferanten seien gering, spekulierte die Geset-
zesbegrindung. Heute stltzen sich KI-Systeme auf diese
Ausnahme, um aus gecrawlten fremden Inhalten schein-
bar neue eigene zu generieren. Selbst Presseerzeugnisse
hinter Paywalls werden verwertet. Eines hat die Debatte
Uber Microsofts und Googles Integration von Chatbots
bereits verdeutlicht: Digitalkonzerne haben einen wirt-
schaftlichen Anreiz und die technischen Mittel, jeden di-
gitalen Inhalt, auf den sie irgendwie Zugriff erlangen, am
Ende im eigenen Namen zu monetarisieren. Sie brauchen
die Inhalte nicht selbst zu erstellen oder Lizenzen zu er-
werben, um sie zu vermarkten. Es reicht die technische
Kontrolle Uber die Inhalte und deren Vertrieb. »Torwach-
ter« machen den Zugang zu Rezipienten Uber ihre Mono-
polplattformen davon abhéngig, dass die Inhalteanbieter
ihnen immer mehr Inhalte frei zugénglich machen. Mit
diesen Rohstoffen »flttern« sie dann ihre KI-Systeme, die
sie verarbeiten und auf eigenen Oberflachen Nutzern an-
bieten und selbst kommerzialisieren. Die Vermittlung von
Unternehmen wird missbraucht, um sich die Wertschop-
fung der Vermittelten einzuverleiben. Die 6konomischen
Folgen dieser technischen Kontrolle kann man bereits seit
Jahren verfolgen. Urspringlich hatte Google Inhaltean-
bieter durch das Versprechen fir sich gewonnen, »wahr-
scheinlich das weltweit einzige Unternehmen mit dem
ausdrucklichen Ziel« zu sein, »dass Nutzer die Website so
schnell wie moglich wieder verlassen«.* Schon heute fih-
ren aber rund 60 Prozent der Suchanfragen auf Google
nicht mehr zu einem Klick aufirgendeine Quelle, weil Goo-
gle Fragen direkt auf den Ergebnisseiten beantwortet und
so das Informationsbedirfnis selbst befriedigt. ® Zulasten
der Inhalteanbieter. Als Google 2015 sogenannte Featu-
red Snippets mit Fakten auf der Ergebnisseite einfiihrte,
brach der Traffic zu Wikipedia innerhalb eines halben

P |

Jahres um 20 Prozent ein, 500 Millionen Klicks weniger.®
Zugunsten von Google. Weil Nutzer langer im Google-Kos-
mos bleiben, konnte der Konzern seine Werbeerldse seit
Inkrafttreten des Presseleistungsschutzrechts mehr als
vervierfachen (2013: 51 Milliarden Dollar; 2022: 225 Milli-
arden Dollar). Man braucht keinen der Tausenden Verhal-
tensékonomen, die Google beschaftigt, um Verbraucher
an sich binden, um vorherzusehen, dass ausformulierte
Antworten eines Chatbots die Notwendigkeit noch weiter
reduzieren, Googles Kosmos zu verlassen. Niemand liest
FuRnotentexte nach, wenn man gleich die Google-KI um
eine Prazisierung ihrer Antwort oder die Zusammenfas-
sung einer Quelle bitten kann. Referenzen auf Pressever-
leger verleihen dann den Kl-Texten nur mehr Autoritat.
Die Zahl der Klicks fur Verleger erhdhen sie nicht. Die Be-
drohungslage ist nicht auf die Google-Suche beschrankt.
Schon 2020 erklarten die Entwickler von ChatGPT, Ope-
nAl, dass ihr KI-Sprachmodell »Nachrichtenartikel gene-
rieren kann, die Menschen nur schwer von Artikeln unter-
scheiden kénnen, die von Menschen geschrieben sind«.
Derartige KI-News-Aggregatoren lassen sich in nahezu je-
den Dienst und jedes internetfahige Gerat einbauen. Nut-
zer brauchen nur ein Textfeld oder eine Sprachfunktion,
um ihre Frage zu stellen. Google Discover, soziale Medien,
YouTube, News-Portale - alle Aggregatoren kénnen so auf
generative KI-News umstellen und Presse fremdverwer-
ten. Wenige Inhalte werden sich Giber Kl so einfach mone-
tarisieren lassen wie Presseerzeugnisse.

Gefangenendilemma, das die Gatekeeper
gekonnt instrumentalisieren

Was kann man dagegen tun? Die technischen Optionen
sind begrenzt. Es gibt noch nicht einmal spezielle Optio-

nen, um das Web-Crawlen/
Scraping fur generative Kl
zu untersagen. Im Ubrigen
schlagt das Gefangenen-
dilemma mit aller Harte
zu, das die Torwachter so
gekonnt  instrumentalisie-
ren, um schon bislang die
Durchsetzung des Presse-
leistungsschutzrechts zu
vereiteln: Sobald nur einige

THEMA IM FOKUS

1 https://searchengineland.com/
google-search-press-129925

2 Stellungnahme des Max-Planck-Ins-
titutes zum Gesetzesentwurf fiir eine
Ergdnzung des Urheberrechtsgesetzes
durch ein Leistungsschutzgesetz fir
Verleger, v. 27.11. 2012

3 Héppner, K&R 2013, 73 ...

4 https://about.google/philosophy/?hl=de

5 www.semrush.com/blog/
zero-clicks-study/

6 www.googlewatchblog.de/2015/08/
wegen-knowledgegraph-wikipedia/

7 https://arxiv.org/pdf/2005.14165.pdf

wenige Anbieter ihre Inhalte irgendeiner Kl Uberlassen,
kann diese damit bereits ein salonfahiges Presseangebot
zusammenstellen, das auch (und gerade) dazu eingesetzt
werden kann, die nicht kooperierenden Inhalteanbieter
zu substituieren. Und solange die Torwdachter einzelnen
Verlegern Sonderkonditionen fir den Zugang zu End-
kundenmarkten versprechen kénnen (z. B. bessere Dar-
stellung, hoheres Ranking, Werberabatte), l&sst sich diese
kritische Masse an »Partnern« schnell erreichen und als
Instrument gegen alle Ubrigen einsetzen. Bis die Kl auch
die »Partner« nicht mehr braucht. Der »Google News
Showcase« hat das deutlich vor Augen gefiihrt. Der Ge-
setzgeber hat beim Urheberrecht und das Bundeskartell-
amt bei der Durchsetzung des Kartellrechts unbedachte
Kompromisse zugunsten der Torwachter gemacht. Das
racht sich nun. Denn die bisherige Substitution von Ver-
lagsangeboten durch digitale Plattformen ist noch gar
nichts im Vergleich zu der digitalen Marginalisierung, die
der Presse durch generative Kl in den nachsten Jahren
droht. Im Interesse von Freiheit und Demokratie mussen
wir alles daransetzen, dass es dazu nicht kommt.

Autor: PROF. DR. THOMAS HOPPNER
LLM., Rechtsanwalt, Partner bei Hausfeld
Rechtsanwilte LLP
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Software Systeme GmbH

Seit Uber 25 Jahren setzen wir mit unseren erfolgreichen
Produkten MaRBstdbe in der Medienlandschaft. Der Er-
folgsfaktor ist, dass 50% der Belegschaft einen Verlags-/
Medienhintergrund hat.

Entdecken Sie unsere einzigartige Workflow-Technologie,
die wir genau auf die Bedurfnisse der Medienbranche
entwickelt haben. Vermarkten, verkaufen, verwalten Sie
Ihr Portfolio, Ihre Communities barrierefrei und ohne red-
undante Bearbeitung. Mit unserer Standard-Software, die
genau auf lhre Anforderungen konfiguriert werden kann,
bleibt sie stets updatefahig.

Ansprechpartner

[ frevel & fey ] & Hendrik van der Vliet (Geschaftsfiihrung)
@ +49 176 10 34 82 07

I hendrik.vandervliet@frevelundfey.de

Alle Lésungen der mediaSuite sind in Workflows abgebil-

det. Sie spiegeln sich in der Benutzeroberflache wider und
ermdglichen es dem Anwender, sich schnell zurechtzufin-
den und nur relevante Arbeitsschritte aufzurufen.

Die Integration der entscheidendsten Arbeitsablaufe in
Medienunternehmen werden unter der Oberflache eines
CRM-Systems abgebildet, zeigt effizientes Leadmanage-
ment und sind in der Form einzigartig.

Das Beste fiir Sie aus einer Hand - von der Entwicklung
und Einfhrung bis zu Training und Support.

Unsere Referenzen:

Mehr als 125 Unternehmen der
Medienindustrie, Print- und
Online-Publishing. Projekt-
spezifische Referenzen gerne
auf Anfrage.

[mediaSuite] ><

TeamWorkflows
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Ihr Experte fur:

» Abo-Verwaltung

» Anzeigen-Software

» Anzeigenverkauf

» Anzeigen-Workflow
» Business Intelligence
» CRM

» E-commerce

» Leadmanagement

» Online-Vermarktung
» Tablet-Lésungen

Mehr online
» Verlagssoftware erfahren!

In vier Schritten Ihren Prozess

automatisieren!

ANZEIGE

Leadmanagement in der mediaSuite X CRM fiir gezielte Planung, effektive Durchfiihrung und

Monitoring von Marketing- und Salesjourneys.

Uber Salesfunnel, Leadmanagement, Journey-
planung und Marketingautomation wird oft nur
geredet. Wir haben stattdessen salesWay fiir
die Medienbranche entwickelt. Unser salesWay
Workflow ist die Losung, um Kontakte zu gene-
rieren, zu qualifizieren und die Zusammenarbeit
mit lhren Zielgruppen zu intensivieren. Sie
sind der Pilot und bekommen alle Werkzeuge
Uber die mediaSuite an die Hand. Mit flexib-
len Parametern planen Sie zielgruppengenau
unterschiedlichste Journeys. Sie gehen mit den
Zielgruppen per ,Autopilot auf die Reise” Uber
eine Vielzahl von Kommunikationskandlen wie
E-Mailings, Landingpages, Shops oder im manu-
ellen Modus der 1:1 Kommunikation im Callcen-
ter. Dabei bleibt flr Sie immer transparent, wo
sich Ihre Kunden auf dem Weg vom Schnorrer
zum Fan befinden.

Ansprechpartner:

Hendrik van der Vliet

Tel.: +49 176 10 34 82 07
hendrik.vandervliet@frevelundfey.de

[frevel & fey] Software Systeme GmbH
www.mediaSuite.de

WORKFLOW AIDED
[ ,-ﬁ'- sa I esway] LEAD MANAGEMENT®

Automatisieren Sie den Prozess!

Weitere Informationen
erhalten Sie hier:

[mediaSuite] ><

TeamWorkflows
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Ansprechpartnerin

0] +49764292026 222
X vertrieb@ntx.de

i i
G R U Stefanie Ziser (Account Managerin)
NTX

GRUN NTX GmbH

Seit Gber 30 Jahren bietet die GRUN NTX GmbH
Consulting, IT-Dienstleistungen und NTX-Systeme:
CRM, Print, E-Book, Non-Book, Bundles, Paid Con-
tent, Musikalien, Reihen, Fortsetzungen, Corporate
Publishing, Zeitschriften, Banner, Anzeigen, Rechte,
Lizenzen, Events, Projektmanagement, Multi-Chan-
nel-Marketing, Reporting, ERP... NTX fuhrt flexibel
durch alle Workflows der Wertschépfungskette und
optimiert individuelle Geschaftsprozesse mit hohem
Automatisierungsgrad. Performantes NTX, direkter

Support und flexible Leistungen fihren zu langfristi-
gen Partnerschaften mit der Medienbranche.

GRUN NTX GmbH
Elsdsser StrafBe 18 « 79346 Endingen
info@ntx.de
+49 7642 92026 222
www.ntx.de

Unsere Referenzen:

Mit unseren Kunden verbindet uns
eine langjahrige und vertrauensvolle
Zusammenarbeit. Unser Anspruch ist
- neben einer qualitativ hochwertigen
Verlagssoftware - der Dialog auf
Augenhdhe, partnerschaftliches Mit-
einander und Erfolg beim Erreichen
der gemeinsam gesetzten Ziele. Unse-
re aktuellen Referenzen aus Fach-,
Buch-, Musik-, Bildungs- und Zeit-
schriftenverlagen sowie Corporate
Publishern finden Sie unter
www.ntx.de/kunden/

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Abo-Anzeige

» Abo-Verwaltung

» Anzeigen-Software
» CRM

» IT-Service

» Eventmanagement
» Verlagsberatung

» Verlagssoftware

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Thomas Jepsen
@ +49 8382 9631 62
X jepsen@guell.de

Gull Gruppe

Die GULL Gruppe - Ihr Spezialist fur nationalen und
internationalen Presseversand & E-Commerce. Wir
sind Ihr kompetenter und erfahrener Partner fir in-
dividuelle und flexible Full-Service Lésungen, von der
Konfektionierung, tber den Versand und die Verzol-
lung, bis zur Zahlungsabwicklung.

FIRMENPROFIL

VAT

Giill Gruppe

Heuriedweg 19 » 88131 Lindau

R jepsen@guell.de

+49 8382 9631 62
www.guell-presseservice.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Verlagsdienstleistung International
» Versandservice weltweit

[=]p
W
[=]

Mehr online
erfahren!

Publlshlng
Experts
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IMAGO.

IMAGO.

IMAGO ist ein weltweit agierender Anbieter von visuellem
Content mit Hauptsitz in Berlin. Uber 300 Millionen Bilder und
Videos aus den Bereichen News, Sport, Entertainmentund Crea-
tive kdnnen Uber IMAGO lizenziert werden. Unser globales und
stetig wachsendes Partnernetzwerk liefert taglich tiber 200.000
neue Inhalte. Dies ermdglicht eine topaktuelle Berichterstattung
Uber wichtige Ereignisse aus der ganzen Welt. Zudem gibt es eine
umfangreiche Auswahl an Stock - und Archivmaterial.

IMAGO arbeitet mit weltweit fihrenden Partnern wie Shutter-
stock, USA Today Network, Pond 5, Alamy / PA Images, ZUMA
und Depositphotos zusammen, aber auch mit zahlreichen un-
abhangigen Fotografen, denen IMAGO sich besonders verpflich-
tetfuhlt.

Gegrlindet 1997 in Berlin, bietet IMAGO langjéhrige Expertise
und lésungsorientierte Kundenbetreuung durch personliche
Ansprechpartner, tagliche Erreichbarkeit von 6 bis 24 Uhr, Auf-

Ansprechpartner

+49 30 7737897-19
X contact@imago-images.de

tragsfotografie, Foto- und Videorecherche, Bildauswahlen, FTP-
Feeds und Newsletter zur Inspiration.

IMAGO bietet Losungen fir jeden Bedarf. Content kann auf ei-
nen Klick Gber unseren Webshop lizenziert werden und gréRere
Projekte lassen sich mit unseren individuellen Enterprise-L&sun-
gen unkompliziert und erfolgreich umsetzen. Besuchen Sie IMA-
GO auf www.imago-images.de oder schicken Sie eine Nachricht
an contact@imago-images.de

IMAGO.

Berliner StraRBe 16 * 13127 Berlin

contact@imago-images.de

+49 30 7737897-19
www.imago-images.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mehr online
erfahren!

Publishin
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Ihr Experte far:

» Auftragsfotografie

» Bilderservice/-agentur
» Bildrecherche

» Bildredaktion

Ansprechpartner

& Alexander Herdt (COO)
@ +49 541 40 84193
A aherdt@intan.de

intan group

Seit Uber 40 Jahren arbeitet die intan group als unabhan-
giger Partner erfolgreich mit namhaften Verlagen und
Unternehmen zusammen. Mit rund 2 Millionen Abon-
nenten sind wir damit eines der fihrenden Medienver-
triebsunternehmen in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. Ob Neukundengewinnung, Abo-Betreuung
oder Forderungsmanagement - als Spezialist fur aboge-
bundene Produkte setzen wir vor allem auf innovative,
digitale Geschaftsmodelle.

FIRMENPROFIL

ideas
force changes

intan.

the subscription company

intan group
Blumenhaller Weg 88 » 49078 Osnabriick
info@intan.de
+49 541 4084-0
www.intan.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte far:

» Omnichannel Aboservices
» Abomarketing

» Retention

» Marketingautomatisierung
» Verlagsdienstleistungen

1

=,
= T
[=] =4
Mehr online
erfahren!
Publlshlng
Experts
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360°

FUTURE
MEDIA

MVFP Q%Y

Wediaw Totedby Weep Vive

Future Media Now
Der Name ist Programm!

Ansprechpartner Future Media Now - die neue Konferenz der
0 Alexander Minch (Geschaftsfuhrer) MVFP A:I(adem!e fur Dlgltalenfhusmsien,
0 +4954140840 Innovationstreiber und Lésungsdenker der
. XX info@infly.de Medienbranche

16. + 17. Oktober 2023

Design Offices Berlin Humboldthafen
Alexanderufer 3-7

10117 Berlin

infly

infly bietet Medienhdusern eine Fullservice-Lésung fur  tomerTouchpoints ab. Verlage erhalten detaillierte Einsichten
Abo-Commerce bestehend aus Subscription-Vertriebsexper-  Uber individuelle Leservorlieben. Passgenaue Cross-, Upsell-
tise und vollintegrierten digitalen Abldufen. Unternehmen pro-  und Churn-Prevention-Kampagnen werden dann direkt und - .
fitieren mit infly von einer produkt- und kanaltibergreifenden  kanaltibergreifend ininfly gestartet. " e berblick Tec nds
360°-Kundensicht, da infly alle Prozesse vom Onboarding Gber : b oI H H

die Zahlung bis zur Churn Prevention abdeckt. Kunstliche InTeIllgenZ

& Automatisierung

infly orchestriert als einzige Plattform am Markt zentral Kunden-  infly GmbH . Change und digiTaIe
service, Vertrieb und Paywalls. Die Plattform verarbeitet dabei ~ Blumenhaller Weg 88 ¢ 49078 Osnabriick

Single Sales von Merchandisingprodukten tUber Web und App
ebenso wie Digital- und Print-Abos. Von der Bestellung tber
CRM, Payment, Leserservice und Vertrieb deckt infly alle Cus-

info@infly.de
+49 541 40840
@/ www.infly.de

Transformation in
Verlagshausern

+ Smart Data

* Web3/Metaverse
* Innovationskultur

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

Gerne auf Anfrage » Subscription Commerce
» Kundenservice
» Vertrieb
» Paywalls

. b 4 . .. 3 ) ‘0 .
» Churn Prevention _ R ﬁ e il
» Customer Experience o " A3

» Customer Centricity Id _ri_ S
Jetzt anmelden! = e
erfahren! '

ﬂ » Audience Development
- *‘.
& mvfp-akademie.de/
' mvfp-future-media-now/
cs I Publishing

Bild: Magnus Andersson on unsplash =

» Up-Selling

Mehr online

» Cross-Selling
Experts MVFP Akademie | Eva Zahl | info@mvfp-akademie.de | +49 (0)30 - 72 62 98 - 113 | mvfp-akademie.de

iy

.
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I N ° T I M E @3, Friedrich Streng

r\L||<G=il\_ & Consult |Ig

Ansprechpartner

+49 176 44220650
I FS@InTime.Marketing

InTime Marketing & Consulting GmbH

4 Aufgaben:

Es erwartet Sie:

Abteilungsleiter in der Beispielbranche (m/wyd)

Profil:

Ansprechpartner

Dirk Heuser (Leiter Verlagsdienstleistungen)

+49 5251 5401-210

A d.heuser@jobware.de

Jobware GmbH

FIRMENPROFIL

Verlagsdienstleistungen

Stellenmarkte und Anzeigenbearbeitung: Verlage maRgeschneiderten und modularen Lésungen und
setzen auf Dienstleistungen von Jobware. Mehr als 25  steigern Sie langfristig mit Jobware ihre Anzeigenzah-

Jahrzehntelange Erfahrung im Bereich B2B Marke- Wettbewerbsvorteil. Jahre Erfahrung, hunderte Stellenmarkt-Implemen- len, Ertrdge und Marktbekanntheit.

"‘"--rl

"‘_‘__
InTime Marketing & Consulting GmbH ist der Ver- Medien. Mit uns ist Datenschutz und Vermarktung
markter fir mittelstdandische Medienunternehmen. kein Widerspruch. Wir machen Datenschutz zu lhrem

ting, Fachwissen und Branchenkompetenz zeichnen

uns aus. Wir vermarkten die Produkte und Leistun-
gen der Medienunternehmen und unterstitzen diese
auf ihrem Weg in die digitale Zukunft.

Gleichzeitig ist die InTime Marketing & Consulting
GmbH der Datenschutzexperte mit Branchenfokus

InTime Marketing & Consulting GmbH

Angerweg 5a * 86949 Windach

R FS@InTime.Marketing

49 89 85853 990
www.intime-marketing-consulting.de

Unsere Referenzen:

Ihr Experte fur:

tierungen sowie die Anzeigenbearbeitung fir mehr

als 60 Partner sprechen fir sich. Profitieren Sie von  Jobware GmbH

Technologiepark 15 * 33100 Paderborn

+49 5251 5401-0
www.jobware.de/Dienstleistungen

Unsere Referenzen:

Ilhr Experte fir:

» Frankfurter Aligemeine » dfv Mediengruppe » Online-Stellenmarkt
Ahead Mediaberatungs »Bohmann  »Verlag Eugen Ulmer »Verlag Fried- » Abonnementvermarktung » Die Zeit » Haufe-Lexware » Anzeigenbearbeitung
Verlag »Creditreform ( Miinchen, Ber- rich Bischoff »Verlag Holzhausen » Anzeigenverkauf » Sliddeutsche Zeitung » nwb Verlag Print/Online
lin, Goppingen, Augsburg, Bayreuth, - »VerlagKirchheim + Co GmbH »Verlag » Callcenter Dienstleistungen » Badische Zeitung » Aschendorff » Reichweitenverldngerung
Bonn, Trier, Limburg, Bad Homburg)  Natur & Heilen »VKU Verlag »Winkler  » Datenschutz . lock . h di
»DETAIL Business Information GmbH Medien Verlag »Spitta Verlag »Sprin- » Direktmarketing » Dle.G ocke » Springer F‘?_c medien
»Die Jagerin - DAS Jagdmagazin ger Fachmedien Miinchen »VDE » Marketingservices » Freie Presse » Schwarzwalder Bote
»Landwirt Agrarmedien »Land- Verlag »Verlag Chmielorz »Verlag » Social Media Marketing » Der Tagesspiegel » Verlagsgruppe Rhein Main
medien Deutschland »Rheinischer Moderne Industrie »VerlagWerben&  » Telefonmarketing » Niederrhein Nachrichten » Vogel Communications
Landwirtschaftsverlag »Deutscher ~ Verkaufen »Vincentz Network»VNR  » Verlagsberatung
Bauernverlag »Deutscher Fachverlag Verlag fir die deutsche Wirtschaft » Verlagsdienstleistung » Stader Tagebla.tt »planetc .
»Ferdinand Holzmann Verlag »Forum »WEKA Media »MedTrix Gruppe » » Stuttgarter Zeitung » Golem Media
Verlag Herkert »Georg Thieme Verlag  Funke Medien » Die Rheinpfalz » moderne industrie / Hiithig
KG »Haymarket Media »Holzmann » Cuxhavener Nachrichten » Zimper Media [w]
Medien »Satzbau Verlags »Strobel » Pforzheimer Zeitung » Fachverlag Hans Carl I
Verlag . b

» Ebner Media » Verlag Heinrich Vogel

» Volksstimme »Vincentz Network [=]

Mehr online » IDG Communications » Wiley-VCH .
hren! . R Mehr online
erfahren! » Heise Medien uv.m. erfahren!

60 I Publishing

Experts

Publlshlng
Experts

61
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Ansprechpartner

& Frank Krone
& [ +496764949081-1
Satz und Repro frank.krone@km-satz.de

>
-
-

K&M zahlt zu den leistungsstarksten Satzstudios im  K&M Satz u. Repro
Rhein-Main-Gebiet. Das Leistungsspektrum reicht Eichenweg 355497 Ellern/Hunsriick
von klassischem Textsatz, Layout, Scan Uber Retu- =R frank.krone@km-satz.de

sche, Composing und lllustration bis zum Proof und +49 6764 949081-1
anschlieBender Druckabwicklung. www.km-satz.de

g K&M Satz u. Repro
—

Werden auch Sie ein Teil von
Unsere Referenzen: lhr Experte fiir: Publishing Experts!

Gerne auf Anfrage » Anzeigenbearbeitung Print/Online
» Corporate Publishing
» Grafik-Design
» Mediengestaltung
» Verlagsdienstleistung
» Zeitschriftensatz

[=]3% =]
[=].

Mehr online
erfahren!

y 4
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klopotek.

Klopotek & Partner GmbH

Die Klopotek Gruppe entwickelt innovative Techno-
logien und Services, die Verlage weltweit darin ins-
pirieren, die Chancen der Digitalisierung zu nutzen.
Mehr als 400 Verlage mit mehr als 3.000 Imprints,
mit Gber 24.800 Anwender*innen an mehr als 140
Standorten, sichern mit unserer STREAM-Software
ihren Geschaftserfolg. Klopotek deckt die gesamte
Wertschépfungskette im Publishing, Print und digital,
ab und unterstitzt alle Arten von Verlagen, ob kleine

FIRMENPROFIL r

PUBLISHING PROCESSES@ @0 ®
so00000@0 @ MADE EASY

Klopotek s1r=2m

Ansprechpartner

& Wolf-Michael Mehl (Geschaftsfiihrer)
+49 30 884 53-330
W-M.Mehl@klopotek.de

Independents, Verlagsgruppen oder multinationale
Konzerne. Unsere Software ist als Cloud-Anwendung,
im Hosting oder als On-Premise-Ldsung verflgbar.

Klopotek & Partner GmbH

Lorenzweg 5, Aufgang A » 12099 Berlin

R W-M.Mehl@klopotek.de

+49 30 884 53-330
www.klopotek.de

Unsere Referenzen:

Einige Referenzen:
www.klopotek.com/about-us

Publishin
64 IExperts &

Ihr Experte fur:

» Publishing Workflow L6sungen
» Verlagsberatung
» Verlagssoftware

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Thomas Bussmann
@ +49 431 5797 20
I TBussmann@knk.de

knk Gruppe

Inspiring Publishing Software - Als Experte fur Verlags-
organisation verbindet knk seit 35 Jahren die Starken
einer Unternehmensberatung mit der Losungskompe-
tenz eines Softwarehauses. knk unterstitzt Verlage da-
rin, aktuelle Entwicklungen zu nutzen, um zu wachsen,
Arbeitsabldufe zu optimieren und neue Zielgruppen
zu erreichen. Im Fokus stehen hierbei neue Geschafts-
modelle, Bl, CRM, Social Media Marketing & Marketing
Automation. Durch den intensiven Dialog mit Kunden

FIRMENPROFIL

KNK

GRUPPE

Inspiring Publishing Software

und Interessenten flieRen Anforderungen aus der Praxis
kontinuierlich in die Weiterentwicklung der unserer Bran-

chenlésungen ein.

knk Business Software AG
Fleeth6rn 1-7 « 24103 Kiel
R info@knk.de

+49 431 57 97 20

www.knkverlagssoftware.com

Unsere Referenzen:

Gern auf Anfrage

Mehr online
erfahren!

Ihr Experte fur:

» Abo-Anzeigen

» Abo-Verwaltung

» Abo-Vertrieb

» Anzeigenverkauf

» Anzeigen-Software
» Anzeigen-Workflow
» CRM

» ERP-Integration

» Eventmanagement
» Publishing Workflow
» Verlagsberatung

» Verlagssoftware

Publlshlng
Experts
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Ansprechpartner

m Dr. Markus Kreher (Partner, Head of Media)

@ +49 89 9282 4310
markuskreher@kpmg.com

KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft

KPMG ist eine Organisation unabhangiger Mitgliedsfirmen
mit mehr als 265.000 Mitarbeitenden

in 143 Landern und Territorien.

Auch in Deutschland gehért KPMG zu den fiihrenden Wirt-
schaftsprifungs- und Beratungsunternehmen und ist mit
Uber 13.100 Mitarbeitenden an 26 Standorten prasent.
Unsere Leistungen sind in die Geschéftsbereiche Audit, Tax,
Consulting und Deal Advisory gegliedert. Flr wesentliche
Branchen unserer Wirtschaft haben wir eine geschéftsbe-
reichs-Ubergreifende Spezialisierung vorgenommen. Hier

laufen die Erfahrungen unserer Expertinnen und Experten
weltweit zusammen und tragen zusatzlich zur Beratungs-
qualitat bei

KPMG AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft
KlingelhoferstraBe 18 « 10785 Berlin
R information@kpmg.de
+49 30 2068 0
www.kpmg.de/medien

Unsere Referenzen:

In Deutschland betreut KPMG
zahlreiche Mandanten aus allen
relevanten Mediensegmenten:
Verlagswesen, Fernsehen, Horfunk,
Film und Werbung. Zu unseren Kun-
den gehoéren groRe, diversifizierte
Medienkonzerne wie auch speziali-
sierte Anbieter.

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Unternehmensberatung
» Steuerberatung

» Wirtschaftspriufung

» M&A-Beratung

[=] g =]

[=]

Mehr online
erfahren!
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Personalisierung als
Wachstumschance

|

THEMA IM FOKUS

wmy

ie Verlagsstudie 2022 von MVFP
und KPMG identifiziert Persona-
lisierung als ein aktuelles Trend-
thema, ebenso wie die Heraus-
forderungen durch Cyberattacken und
Fachkraftemangel. Diese Themen haben
bei den Medienhdusern strategisch hohe

Der demografische Wandel, der Trend zu
mehr Nachhaltigkeit und die Neuausrich-
tung der Arbeitswelt haben groBen Einfluss
auf die Verlagsbranche. Sicherheitsaspekte
und geopolitische Krisen rucken verstarkt in
den Fokus. Im Vergleich zu 2020* haben fast
alle Megatrends an Bedeutung gewonnen.
Die Sensitivitat der Verlage gegenlber Ent-
wicklungen im erweiterten Marktumfeld ist
in den letzten Jahren deutlich gestiegen. Das

Prioritat

zeigt die aktuelle Studie »Verlagstrends 2022:
Personalisierung als Wachstumschance « des
Medienverbands der freien Presse (MVFP)
und von KPMG in Zusammenarbeit mit Prof.
Dr. Thomas Hess von der LMU Munchen, die auf der Befragung
von 160 deutschen Verlagshdusern unterschiedlicher GroRe
und Ausrichtung basiert. Dabei bleiben die Megatrends wie der
demografische Wandel (79 Prozent) und Nachhaltigkeit (73 Pro-
zent) von groBer oder auch existenzieller Bedeutung fiir die Ver-
lage im Vergleich zu 2020, genauso wie »New Work« (72 Prozent).
Das Thema Cybersicherheit hat sowohl bei den Megatrends
als auch bei der strategischen Ausrichtung der Verlagshduser
gegenuber 2020 Uberdurchschnittlich stark an Bedeutung ge-
wonnen:

» Fortsetzung auf der néichsten Seite ... Pub|ishing
Experts

67
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Strategische Schwerpunkte in den Verlagen

Wo liegen aus heutiger Perspektive die Schwerpunkte der Aktivitaten
in Ihrem Verlag? Bitte beurteilen Sie die strategische Bedeutung

der folgenden Handlungsfelder fiir Inren Verlag aus heutiger Sicht.

Optimierung der
Prozesse und Arbeitsablaufe

Verbesserung der
Innovationsfihigkeit
Personal

Verbesserung der
hauseigenen IT-Infrastruktur

Datenschutz, IT-Compliance
und Cybersecurity

Auf- bzw. Ausbau
von Paid Content

ErschlieBung
neuer Geschaftsfelder

Aggregation und
Auswertung von Daten

Produktion und Vertrieb
von Video-Content

Nutzung innovativer Technologien

(z. B. Big Data, Cloud, KI, VR)

Produktion und Vertrieb
von Audio-Content

Entwicklung
neuer Printformate

» ... Fortsetzung der vorherigen Seite

Die Studie konnen Sie hier

herunterladen

Publishin
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72 Prozent der Befragten halten die
Bedrohung der Unternehmenssicher-
heit, z. B. durch Datenmissbrauch,
Datenverlust oder Cyberangriffe, fur
eine ernst zu nehmende Entwicklung
in der Branche (+24 Prozent gegeniiber
2020). Fur 70 Prozent hat das Thema
strategisch hohe oder héchste Prio-
ritdt (+27 Prozent gegenuber 2020).
Bei strategischen Schwerpunkten
herrscht in den meisten Verlagen Kon-
tinuitat: Effizienz- und Ressourcenas-
pekte haben Vorrang vor Expansions-
malnahmen. Die Optimierung von
Prozessen sowie die Verbesserung
der Innovationsfahigkeit haben dabei
hohe Prioritat. Zwei Wachstumsfelder
sind weiter in den Fokus der Verlags-
hauser geriickt:

Paid Content (63 Prozent / +18 Pro-
zentpunkte gegenlber 2020) und die
ErschlieBung neuer Geschaftsfelder
(55 Prozent / +19 Prozentpunkte ge-
genuber 2020) sind fur die befragten
Verlage von grolRer strategischer Be-
deutung. Zusatzlich gewinnen Perso-
W 2022 nalthemen erheblich an Relevanz (74
W 2020 Prozent), was sich auf den Fachkrafte-

mangel zurtckfuhren lasst.

Wer personalisiert, macht
gute Erfahrungen

Personalisierung erweist sich als wichtiges Zukunftsthema fur die Verlagsbranche.
Fur knapp 60 Prozent ist der Bereich schon heute strategisch relevant. Dabei wer-
den vom GroRteil der Befragten eine personalisierte Kundenansprache (89 Pro-
zent) sowie die individuelle Zusammenstellung der Inhalte (82 Prozent) als niitz-
lich eingeschatzt. Differenzierte Preise und Angebote werden fir ebenso wichtig
gehalten (79 Prozent) wie ein personalisierter Vertrieb (77 Prozent). Aktuell sehen
48 Prozent der befragten Verlage einen unmittelbaren Wettbewerbsvorteil in der
Personalisierung, wahrend 43 Prozent das Verhaltnis von Aufwand und Nutzen
hinterfragen. Fur viele Unternehmen besteht demnach die Herausforderung da-
rin, den richtigen Grad an Personalisierung zu finden: »Personalisierung ist ein
Thema, bei dem jeder Verlag seine eigene Lésung finden muss. Es gibt kein Patent-
rezept, wohl aber gut und schlecht passende Lésungen fir den Einzelfall, erklart
Prof. Dr. Thomas Hess von der LMU Miinchen dazu. Bei 34 Prozent der Verlagshau-
ser werden personalisierte Angebote bereits getestet oder sind fester Bestandteil
des Produktportfolios. Die grof3e Mehrheit dieser Medienhauser (83 Prozent) hat
damit positive Erfahrungen gemacht und berichtet von zahlreichen Chancen. Die
Starkung der Kundenbindung (96 Prozent) sowie die Verbesserung der User Expe-
rience (89 Prozent) und der Ausbau des Digitalumsatzes (76 Prozent) werden als
zentrale Vorteile genannt. Herausforderungen sehen die Anwenderverlage u. a. in
der richtigen Sammlung und Auswertung der Daten (74 Prozent) sowie im Ausbau
der nétigen IT-Kompetenz (85 Prozent).

Technologie- und Datenkompetenz sind
notwendige Voraussetzungen

Voraussetzung fur die erfolgreiche Personalisierung von
Kampagnen ist u. a. eine professionelle Sammlung und Aus-
wertung von Nutzerdaten. Dabei spielen Daten Uber die
Nutzungs- bzw. Lesehistorie der Leserinnen und Leser flr
die Mehrheit der befragten Verlagshauser (80 Prozent) eine
Ubergeordnete Rolle. Fast genauso relevant sind Daten zu
Leserinteressen (78 Prozent) und soziodemografische Wer-
te (72 Prozent).

»Mit personalisierten Angeboten kdnnen Verlage ihr Digital-
geschaft starken und ausbauen. Voraussetzung daftir ist ein
umfangreiches und effektives Datenmanagement. Vielen
Verlagen fehlt allerdings die nétige Technologie- und Daten-
kompetenz, fasst Dr. Markus Kreher, Head of Technology,
Media & Telecommunications von der KPMG AG, zusam-
men. In der Analyse der Technologie- und Datenkompetenz
fallen die Studienergebnisse durchwachsen aus. Wahrend
die Mehrheitsich bzw. ihre Belegschaft bei Datenschutz-und
Compliance-Kenntnissen sowie bei klassischen IT-Systemen
gut bis hin zu perfekt aufgestellt sieht, besteht beim Einsatz
von Analysetools, bei flexiblem Pricing sowie bei der Analyse
von Kundendaten Nachholbedarf. »Dass Personalisierung
Wachstumschancen fur Verlage eréffnet und entsprechend
genutzt werden sollte«, fasst Lutz Drige, Geschaftsfuhrer
Print und Digitale Medien im Medienverband der freien
Presse, zusammen und erganzt: »Die Personalisierung der
Kundenansprache ist genauso wichtig wie die Personalisie-
rung der Inhalte mit Blick auf individuelle Bedurfnisse. Fur
eine erfolgreiche Umsetzung ist der Ausbau von Technolo-
gie- und Datenkompetenz entscheidend. Megatrends und
deren Auswirkungen sollten alle Verlage kontinuierlich im
Auge behalten und aufgreifen «, restimiert Drlge.

* Der Jahresvergleich zwischen 2022 und 2020 wurde im Zuge der Analyse bewusst gewdhlt,
da sich Trendeinschdtzungen und strategische Schwerpunkte in der Regel mittelfristig
dndern.

Quelle: KPMG in Deutschland, 2022; hohe bis héchste Prioritdt, Topwerte (6-10) einer
10er-Skala (n = 160)
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LEIPA Group GmbH

Die LEIPA ist ein unabhangiges Familienunternehmen
mit 175 Jahren Leidenschaft fir innovative und umwelt-
freundliche Papier- und Verpackungslésungen auf 100 %
Recyclingbasis. Mit unseren Produkten und Ldsungen
begeistern wir Kunden weltweit. Alle Prozesse sind um-
weltschonend ausgerichtet. Unsere grafischen Papier-
I6sungen sind deshalb mit den international fihrenden
Umweltzertifikaten - wie dem Blauen Engel - ausge-
zeichnet. Mit unseren erganzenden Beratungs- und

Ansprechpartner

+49 3332 24-3000
A sales@leipa.com

Serviceldsungen schlieBen wir Kreislaufe und tragen mit
unseren Kunden aktiv zu einer nachhaltigen Zukunft bei.
Mehr unter leipa.com.

LEIPA Group GmbH

Kuhheide 34 16303 Schwedt/Oder

R sales@leipa.com

+49 3332 24-3000
www.leipa.com

Unsere Referenzen:

Gern auf Anfrage
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Ihr Experte fur:

» Biiro- und Druckpapiere
» Corporate Publishing

» Digitaldruck

» Direktmarketing

» E-commerce

» Kalenderdruck

» Papierhersteller

[=]

o]
=
o

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Martin Lange
@ +49 451 4906 763
sekretariat@medienexpert.com

FIRMENPROFIL

IO
Expert

MEXO Medien Expert Online GmbH

MEXO ist ein  Full-Service-Dienstleister  im
ganzheitlichen Management von direkten Kunden-
beziehungen. Das Portfolio der MEXO umfasst
einen umfassenden cross-medialen Kundenservice
inklusive Datenerfassung, Direktmarketing und das
Managen von direkten Kundenbeziehungen mittels
verlasslicher IT-und Clearing-Center Strukturen. Kun-
den profitieren dabei von der Beweglichkeit und den
Individualisierungsoptionen einer jungen, frischen
Agentur, von den jahrzehntelangen Erfahrungen,

umfassenden Leistungen und Kompetenzen unserer
Partner in der IT und im Kundenservice sowie von
attraktiven Konditionen.

MEXO Medien Expert Online GmbH
Am Bahnhof 3 ¢ 19086 Plate
sekretariat@medienexpert.com
+49 3861 5018 850
www.medienexpert.com

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen

» Abo-Verwaltung

» Callcenter Dienstleistungen
» Marketingservices

» Verlagsbetreuung

Eg

=3

[=]

Mehr online
erfahren!

Publishing
Experts
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Ansprechpartner

media service & Holger Schulze Temming
mSLU wasmuth 0] +4940374117-52

I schulzetemming@msw.dea

mediaservice wasmuth GmbH

Wasmuth macht Mediadaten. Der Name Wasmuth steht
in der Medienbranche fur Daten, die standardisiert und
strukturiert zur Verflgung stehen, wo sie gebraucht werden:
bei der Planung, der Buchung und Abrechnung sowie der
Produktion und der Auswertung von Medien und Werbung.
Wasmuth steht fur die Programmierung von Schnittstellen,
Software und Online-Portalen, die die Daten so verfligbar
machen, wie unsere Kunden sie benétigen. Sowohl im
Kundenauftrag als auch im eigenen Namen erstellen wir

@ MVFP-Mitglied

Losungen, die sich als Branchenstandard bewahren.
Wasmuth steht flir ein Projektmanagement, welches unsere
Kompetenzen in Datenerhebung und Programmierung opti-
mal mit unserer Branchenkenntnis verbindet, damit die Ziele
unserer Kunden erreicht werden.

mediaservice wasmuth GmbH
MichaelisstraRBe 24 « 20459 Hamburg
R schulzetemming@msw.de
+49 40 374117-52

www.msw.de

Unsere Referenzen:

» Axel Springer SE

» Bauer Media Group

» Hubert Burda Media

» Condé Nast

» Funke Medien Gruppe
» Gruner + Jahr

» Jahreszeiten

» Motorpresse Stuttgart
» Spiegel-Verlag

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Anzeigen-Workflow
» Digitale Anzeigeniibermittlung
» Tarifdatenbank

E2E

% ;

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

"» Dr. Mathias Wierth (Managing Director)

@ +49 30 30 83 386 85
X M.Wierth@mindline-media.de

mindline media GmbH

Die mindline media GmbH mit Sitz in Berlin ist ein auf die Be-
reiche Medien-/Kommunikationsforschung spezialisiertes Full
Service-Marktforschungsinstitut mit hoher Branchen-, Me-
thoden- und Beratungskompetenz.

GemaR dem Institutsmotto ,Medienkonvergenz meets
Methodenkonvergenz” liefern innovative, quantitative und
qualitative Off- und Online-Forschungs-Tools ganzheitliche
Einblicke in den Medienalltag der Konsumenten. Integrierte
Studiendesigns sind eine Kernkompetenz von mindline media.
mindline media ist der Spezialist fur Medien- und Kommuni-
kationsforschung innerhalb der mindline-Gruppe. Verfligt auf

mindline ™

Die Spezialistin fir Medienforschung in der mindline group

FIRMENPROFIL

& mindline|™"

diesem Gebiet Uber fundierte Erfahrungen und liefert ganz-
heitliche Einblicke in den Medienalltag durch innovative Re-
search-Tools - egal ob maRgeschneidert oder standardisiert,
offline oder online, quantitativ oder qualitativ.

mindline media GmbH
OranientraBe 6 * 10997 Berlin
R info@mindline-media.de
+49 303083386 85
www.mindline-media.de

Unsere Referenzen:

» ,,Online Audio Monitor”

- online Audio-Nutzungs-
studie 2023 (seit 2020)

» ,,ZDF-Studie Kreativwirt-
schaft” - erste Befragung
der deutschen Kreativ-
wirtschaft 2022/2023

studie 2022

»,,Onlinegaming und
die Rolle der Plattform
Twitch” - Grundlagen-

Ihr Experte fir:

» Marktforschung
» Medienforschung
» Verlagsberatung

» ,,JIMplus: Fake News und
Hatespeech” - Zusatz-
untersuchung 2022

» Gruner +Jahr ,Eltern”-re- »,BILD Sonntagsstudie” -

prasentative Eltern-Studie

» ,,SARA: Spotanalyse
Radio” - regelmaRige 2021
Sport-Wirkungstests im
Experimentaldesign

Reprasentativstudie 2021
2022 » ,,ARD-Podcaststudie” -
Podcastnutzungsstudie

Mehr online
erfahren!

Publishing
Experts
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MOLLER PRO MEDIA® GmbH

Von der Konzeption und dem Layout lhrer Zeitschrift
mithilfe moderner Redaktionssysteme Uber die Her-
stellung und den Versand bis zum Aboservice bieten wir
Ihnen als Allround-Verlagsdienstleister analoge und di-
gitale Mediendienstleistungen fur Ihre Verlagsprodukte.
Mehr als 130 Zeitschriften und Kundenmagazine, die wir
jahrlich periodisch herstellen, garantieren lhnen eine
umfassende Markterfahrung.

UNSERE

Ansprechpartner

& Steffen Seifert
@ +49 30 41909-0
publishingexperts@moellerpromedia.de

So kénnen wir Sie effektiv in allen Bereichen Ihrer Wert-
schopfungskette unterstitzen und umfassende Lésun-
gen fur Ihre Medien entwickeln.

MOLLER PRO MEDIA® GmbH

ZeppelinstraBBe 6 * 16356 Ahrensfelde

R info@moellerpromedia.de

+49 30 41909-0
www.moellerpromedia.de

LOSUNGEN

Unsere Referenzen:

Wir produzieren mehr als 130
bundesweit und regional periodisch
erscheinende Zeitschriften und
Magazine. Referenzen prasentieren
wir gern auf Anfrage.

y 4

Publishing
Experts

Ihr Experte far:

* Abo-Dienstleistungen

* Druckerei

* Editorial Design

* Logistik

* Multichannel Publishing
* Storageldosungen

* Verlagsdienstleistung

[ =]
. 'ﬁ.—' E
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Mehr online
erfahren!

ANZEIGE

N

KREATION

IHR ALLROUND-
VERLAGS-
DIENSTLEISTER.

ABO- MEDIA
SERVICE SERVICES

PRODUKTION

Mit unserem ganzheitlichen Medien-
ansatz, unserem modernen Workflow
und I6sungsorientierten Handeln
bieten wir lhnen alle umfassenden
analogen und digitalen Mediendienst-
leistungen fiir lhre Verlagsprodukte
aus einer Hand.

MOLLER
® mosllerpromedia de M PRO MEDIA
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Ansprechpartner Ansprechpartner

Manuela Stratmann

& Uwe Henning (Geschaftsfiihrer)
0] +491739312910
X uwe.henning@montana-medien.de

MEDIEN

Beratung + Agentur

—
e
sy

@ +49 20124 51 10
info@ms-software.de

software

Montana Medien - Agentur fir Abomarketing MS-Software GmbH

Wir entwerfen lhre Abo-Werbemittel, optimieren lhren
Abo-Shop, unterstitzen Sie bei CRM-Projekten, im On-
linemarketing und E-Mail-Marketing oder bei Kundenser-
vice-Projekten. Wir optimieren lhre Kundenbeziehungen
Uber den gesamten Lebenszyklus inklusive Halte-MaR-
nahmen und Kindiger-Rickgewinnung. Profitieren Sie von
25 Jahren Erfahrung in Abomarketing, Direktmarketing,
Abo-Kundenservice, Bestandskundenmarketing, Data-
base-Marketing und Presse-Vertrieb. Genauso beraten wir

Sie bei der Auswahl des geeignetsten Abo-Dienstleisters. -
Unser Motto: Direkt zum Kunden - Direkt zum Erfolg!

Montana Medien

Friedensallee 73 * 22763 Hamburg

R uwe.henning@montana-medien.de

+49 173 9312910
www.montana-medien.de

Unsere Referenzen:

» dfv Mediengruppe - Deutscher
Fachverlag

» Frankfurter Allgemeine Zeitung

» KLAMBT Verlag

» Presseplus

» QS - Quality Service

» SPIEGEL Verlag

y 4
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Ihr Experte fur:

» Abo-Marketing

» CRM

» Direktmarketing
» Onlinemarketing
» Vertrieb

Mehr online
erfahren!

Verlagssoftware, E-Commerce, Web-Anwendungen
aus einer Hand zu fairen Preisen. Auch ,MS-Adam in
der Cloud”. MS-Adam ist eine Branchensoftware fir
Verlage und Dienstleister unterschiedlicher GréR3en,
die sich gut auf den jeweiligen Bedarf einstellen lasst.
Ebenso wichtig: Ein kurzer Draht zur kompetenten
und persénlichen Beratung und Betreuung durch er-
fahrene Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen. Gunstig:
MS-Adam Lizenzen sind nicht an bestimmte Personen

oder Gerate gebunden, sondern kénnen flexibel ge-
nutzt werden (Concurrent-User-Modell).

MS-Software GmbH

RankestraRBe 4-6 * 45144 Essen

X info@ms-software.de

+49 201245110
www.ms-software.de

Unsere Referenzen:

MS-Adam ist in mehr als
120 Verlagen im Einsatz.
Wir senden lhnen gern eine
aktuelle Referenzliste zu.

Ilhr Experte fir:

» Abo-Verwaltung
» Anzeigen-Software
» Verlagssoftware

Mehr online
erfahren!

y 4
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AUS DER PRAXIS

FUR DIE PRAXIS.

MVFP

Medienverband

Ob digitale Salesgesprache, Multi-Channel-Distributions-
strategien, Abo- und Membershipmodelle oder Marketing-,
Podcast- und Paid Content Bootcamps - die MVFP Akademie
bietet Weiterbildungsevents fir alle Herausforderungen
eines modernen Medienunternehmens. Als Akademie des
Medienverband der freien Presse bietet sie kontinuierliche
Wissensvermittlung und Performancesteigerung flr Fach-
und Fuhrungskrafte aus der Medien- und Verlagsbranche.
Das umfangreiche Angebot umfasst Seminare, WebSessi-
ons und Konferenzen und diese werden von nationalen und

MVFP Akademie (MVFP Medienverband der freien Presse e.V.)

Ansprechpartner

Kerstin Vogel

0

P
der freien Presse +4930726298 116
A kerstin.vogel@mvfp.de

internationalen Experten aus unserem Netzwerk durchge-
fUhrt - ein Garant flr Relevanz und Praxisbezug.

MVFP Akademie (MVFP Medienverband der

freien Presse e.V.)

MarkgrafenstraBBe 15 ¢ 10969 Berlin

R info@mvfp-akademie.de

+4930726298 116
www.mvfp-akademie.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage
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Ihr Experte fur:

» Ausbildung/Weiterbildung/Events
» Eventmanagement

» Seminare

» Verkaufstraining

» Verlagsberatung

» Verlagsdienstleistung

Mebhr online
erfahren!

Ansprechpartner

+49 40 236420
X media.germany@nielsen.com

Nielsen Media Germany GmbH

Als weltweit fihrendes Unternehmen fir Publikumsmes-
sung, Daten und Analysen gestaltet Nielsen die Medien und
Inhalte der Welt. Durch unser Verstandnis von Menschen
und ihrem Verhalten Uber alle Kanale und Plattformen hin-
weg gebenwir unseren Kunden unabhéngige und umsetzba-
re Informationen an die Hand, damit sie mit ihrem Publikum
in Kontakt treten und es ansprechen kénnen - heute und in
Zukunft.

Nielsen ist weltweit in mehr als 55 Landern tatig. Erfahren Sie
mehr unter www.nielsen.com/de/

FIRMENPROFIL

s )
——,

Nielsen Media Germany GmbH
SachsenstrafBe 16 » 20097 Hamburg
" media.germany@nielsen.com
+49 40 23642 0
www.nielsen.com/de/

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mebhr online
erfahren!

Ihr Experte fur:

» Business Intelligence

» Cross Media Publishing
» E-commerce

» Leadgenerierung

» Marketing Mix Modelling
» Marketingservices

» Marktforschung

» Medienbeobachtung

» Onlinemarketing

» Verkaufsunterstiitzung
» Verlagsdienstleistung

» Wettbewerbsbeobachtung

Publishin
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FIRMENPROFIL FIRMENPROFIL

il

5 Ldsungen fur Verlage,
¥ Redaktionen & Grafik

Ansprechpartner

Y picturemaxx Sales Team

\’ picturemaxx @,’ +49 89 3571470

X sales@picturemaxx.com

picturemaxx AG

Das picturemaxx Mediennetzwerk bringt Marke-
tingprofessionals, Redakteure und Grafiker mit den
Anbietern von Bildern und Videos zusammen. Die
Mediensuchmaschine my-picturemaxx ermoglicht
es den Nutzern, alle darin integrierten Medienquel-
len gleichzeitig zu durchsuchen. Weitere Werkzeuge
optimieren die Prozesse rund um Lizenzierung, Spei-
cherung und Media-Life-Cycle-Management fur die
im Unternehmen beschafften Mediendateien. Als
marktfihrendes Software- und Technologieunter-

nehmen verfugt die picturemaxx AG Uber mehr als
35 Jahre Erfahrung in diesem Sektor und Uber mehr
als 1.000 Kunden.

picturemaxx AG

Stefan-George-Ring 2 * 81929 Miinchen

info@picturemaxx.com

+49 89 3571470
www.picturemaxx.com

Unsere Referenzen:

» ADAC Verlag

» Axel Springer

» Bauer Media Group
» Cornelsen Verlag

» Funke Mediengruppe
» Gruner + Jahr

» Klambt Verlag

und viele mehr...

y 4
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Ihr Experte fur:

» Bildredaktion

» Bildrecherche

» Bilderservice/-agentur

» Media Asset Management

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Sebastian Preiler, Betriebsleitung
0] +493031980018
A s.preissler@piereg.de

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

PIEREG - Ausfallsicherheitsexperten aus Berlin.

Wir sind DIE leistungsstarke Druckerei mit einer der héchs-
ten Produktionstiefen in der Region. Bekannt sind wir als
Partner mit hohem Qualitatsanspruch und Termintreue.
Doppeltvorhandene Technik und das sichere Umsetzen von
Prozessen sind unsere Aushangeschilder.

Zehn PIEREG Kundenbetreuer im Innen- und AuBendienst
stehen in Teams flr Sie bereit. 55 gut ausgebildete Mit-
arbeiter*innen arbeiten auf firmeneigenem Grund und
Boden in Vorstufe, Drucksaal, Buchbinderei und Konfek-

PIEREG

Druckcenter Berlin

tionierung mit neuester und modernster Technik. Seit 2016
bereits 6x bonitatszertifiziert durch die Creditreform Berlin
Brandenburg. (Marktindex: PIEREG Index 2023: 172).

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

BenzstraBBe 12 ¢ 12277 Berlin

info@piereg.de

+4930 319800 10
www.piereg.de

Unsere Referenzen:

Unsere Kundenstruktur ist sehr breit gefachert: Industrie,
Konzerne, Verwaltung, GroBBhandel (z.B. EDEKA), Einzel-
handel, diverse Banken, Verlage und Dienstleister, die Har-
vard University und Konzerthauser.

So vielfaltig wie unsere Kunden sind auch unsere Leis-
tungen. Von der Visitenkarte fur Konzernzentralen bis zur
aufwandig produzierten Werbemittelbox fir den Einzel-
handel, Plakate, Broschuiren, Blcher, Kalender - alles aus
einer Hand.

Unsere fest definierte PIEREG Prozesskette garantiert ge-
pruft gleichbleibend hohe Qualitat, Ausfallsicherheit, Zu-
verlassigkeit und zufriedene Kunden.

Unter unserem Nachhaltigkeits-Label PIEREG ECO? verbin-
den wir intelligentes Wirtschaften mit dem resourcenscho-
nendem Einsatz von Maschinen und Rohstoffen.

Ihr Experte fur:

» Digital Print Production
» Druckerei

» Grafik-Design

» Lettershop

» Logistik

Mehr online
erfahren!
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PMG:Presse-Monitor®

Hohere Erlose,
mehr Reichweite:
Content mit der
PMG vermarkten.

N Neu:
Content-Schatze
digitalisieren und

umwandeln - eine

Ansprechpartner

Ditmar Kolb (Teamleiter Content
Management)

+49 30 284 93 104
ditmar.kolb@presse-monitor.de

PMG:Presse-Monitor®

PMG Presse-Monitor GmbH & Co. KG

Die PMG vermarktet Inhalte und Rechte von 900 Nutzungsstatistik. So verfligen Sie stets Gber aktuelle Dateij fiir alle Kanale.
Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen mit Gber 4.000 und zuverlassige Daten zu lhren verkauften Inhalten. q

Quellen. Medienhauser, die mit der PMG zusammen- Mit der PMG-Tochter
arbeiten, erzielen ohne Risiko attraktive Zusatzerlése X-CAGO.

und eine hohere Reichweite flr bereits produzierten
Content.

Als unser Partnerverlag profitieren Sie von einer
transparenten Abrechnung und einer detaillierten

PMG Presse-Monitor GmbH & Co. KG
MarkgrafenstralBe 62 * 10969 Berlin
R contentmanagement@presse-monitor.de
+49 30 28 49 30

www.presse-monitor.de

Unsere Referenzen:

Gesellschafter und Kooperations-

partner der PMG:

» Axel Springer

» Frankfurter Allgemeine Zeitung

» Gruner + Jahr

» Hubert Burda Media

» Handelsblatt Media Group

» Spiegel-Verlag

» Stiddeutsche Zeitung

» MVFP Medienverband der
freien Presse

» BDZV Bundesverband Digital-
publisher und Zeitungsverleger

y 4

Publishin
82 IExperts &

Ihr Experte fur:

» Digitale Content Vermarktung
» Medienauswertung/Pressespiegel

» Digitalisierung und Umwandlung von re-
daktionellem Content in jedes benétigte
Format mit der PMG-Tochter X-CAGO

Mehr online
erfahren!

Digitale Zweitverwertung
von redaktionellem Content
fir Pressespiegel und
Medienauswertung.

Wir erschlieBen fir lhre
Inhalte neue Erlésfelder
und Zielgruppen —
ohne Vertriebskosten
und ohne Risiko.

Werden Sie Partner der
gréBten tagesaktuellen
Pressedatenbank im
deutschsprachigen Raum.

www.presse-monitor.de
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Langfristiger
Erfolg auf
Social Media

Die Topempfehlungen von
Sarah Sunderbrink

Social Media
ist

keine

Nebentati

Sarah Sunderbrink ist Teamlead Social
Media bei zooplus und verantwortet die
Social Media Strategie in 26 Landern, den
Aufbau von Influencer Relations sowie die
Entwicklung des Social Media Trainings-
centers. Sie ist auch selbststandige Bera-
terin, Trainerin und Speakerin fir Social
Media und Influencer Relations.

Das Fundament deiner Social-Media-
Aktivitaten sollte immer eine dezidierte
Social-Media-Strategie sein, die du gleich

zu Beginn festlegst.

GroRes Bild: Alexander Shatov on unsplash, Foto: privat
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Mussen Verlagshauser auf Social Media prasent sein?
Und wenn ja, auf welchen Kanalen? Sarah Sunderbrink,
Teamlead Social Media bei zooplus sowie selbststandige
Beraterin, Trainerin und Speakerin fur Social Media und
Influencer Relations, erklart in PRINT&more, welche Stra-
tegien fur Medienhduser sinnvoll sind, und gibt wichtige
Tipps fur langfristigen Erfolg.

PRINT&more: Ein Verlagshaus oder ein
Medium, das auf Social Media nicht pra-
sent ist - geht das heutzutage Uberhaupt
noch? Muss man auf Social Media sein?

Sarah Sunderbrink: Grundsatzlich empfehle ich kein
»Mussen« auf Social Media. Nattirlich kann Social Media
ein relevanter Kommunikations- oder Vertriebskanal sein
- aber eben nur dann, wenn auch die Zielgruppe auf den
entsprechenden Kandlen unterwegs ist und mit den In-
halten interagiert. Der Social-Media-Algorithmus sortiert
alle Inhalte in unseren persénlichen Newsfeeds danach,
ob und wie haufig wir mit Content von Influencern, Mar-
ken oder unseren Freunden und Familien interagieren.
Aus Unternehmenssicht bedeutet das: Ich muss darauf
achten, dass meine Zielgruppen den Kanal nutzen, und
dann Inhalte nach ebenjenen Bedurfnissen erstellen, bei
denen die Wahrscheinlichkeit hoch ist, dass sie meinen
Post oder meine Story liken, teilen oder kommentieren.
Im Umkehrschluss bedeutet das also: Wenn meine Ziel-
gruppe nicht auf einem bestimmten Kanal aktiv ist und
ich nicht die Ressourcen habe, um die Kanéle regelmaRig,

nutzerzentriert und kanalspezifisch zu bespielen, wird
der Erfolg langfristig ausbleiben. Daher gilt es, sich ganz
dezidiert Gedanken dartber zu machen, ob und wenn ja,
wo ich als Unternehmen dauerhaft Ressourcen fur die
Bespielung der Social-Media-Kandle bereitstellen kann.
Bei Verlagshausern nehme ich wahr, dass vor allem Ins-
tagram und LinkedIn genutzt werden - da wirde es sich
im Sinne dessen, was der Wettbewerb macht, zumindest
lohnen, diese Kandle zu prifen. Eine »One-fits-all«-L6-
sung gibt es aber nicht.

Ist eine Social-Media-Prédsenz fur je-
des Einzelmedium und den Verlag als
Unternehmen nétig oder reicht auch
punktuelles, dafiir aber konsequentes
Engagement?

Aus meiner Sicht sind die folgenden Faktoren entschei-
dend: verfligbare Ressourcen, origineller und originaler
Content sowie Zielgruppenrelevanz. Wenn es gelingt,
dass Markenbotschaften und Content zwischen den So-
cial-Media-Prasenzen der Einzelmedien und dem Verlag
Uberschneidungsfrei sind, gentigend Ressourcen fiir die
kontinuierliche Erstellung von Content verflgbar sind,
dauerhaft Community Management betrieben werden
kann und ein inhaltlicher Bedarf besteht, dann spricht
aus meiner Sicht nichts gegen Kanale fir Einzelmedien
und den Verlag. Wichtig ist jedoch, dass konsequentes
Engagement sichergestellt werden kann, da nur so lang-
fristiger Erfolg auf Social Media erreichbar ist.

neue Leserinnen und Leser
oder kommt der Erfolg
tiiber Umwege?

Eine erfolgreiche Social-Media-Pra-
senz sollte, wenn das ein erklartes
Ziel ist, natarlich auch auf Conver-
sions einzahlen. Dabei ist immer
die Messbarkeit wichtig, das heil3t,
wie kann ich messen, ob und wie
viele neue Leserinnen und Leser
Uber eine bestimmte Social-Media-
Aktivitat generiert wurden. Die Ar-
beit mit Tracking-Links ist dabei un-
erlasslich, um einen Zusammenhang
nachzuweisen. Social-Media-Kom-
munikation sollte aber nicht in ers-
ter Linie eine Verkaufsveranstaltung
sein, sondern muss auf die Bedurf-
nisse der Zielgruppe nach Unterhal-
tung oder Wissenstransfer eingehen.

Dies ist eine gekiirzte Fassung des Beitrags
,Social Media ist keine Nebentdtigkeit” aus der
PRINT&more 1/2023.

Das komplette Interview
lesen sie hier!

#

Achte darauf, dass dein Content immer
user-centric ist, das hei3t auf die Lebens-
wirklichkeit deiner Zielgruppe passgenau
zugeschnitten.

Erstelle Content immer kanalspezifisch,
das hei3t, nutze die richtigen Content Specs
sowie aktuelle Formate und Trends (z. B.
Trending Sounds fiir Reels auf Instagram).

Achte darauf, dass du deine Commu-
nity zu Interaktionen anregst - Likes,
Kommentare und Shares sind wichtige
Relevanzsignale fiir den Algorithmus.

Gutes Community Management macht
einen Unterschied! Interagiere mit deiner
Community, like ihre Kommentare, ant-
worte schnell auf Nachrichten und kom-

mentiere ihre Kommentare mit Charme und Witz. So wirst
du nahbarer und greifbarer - in anderen Worten: Es gelingt
dir, eine Beziehung zu deiner Audience aufzubauen.

#6

Wenn méglich, dann beziehe auch
Influencer in deine Kommunikation mit
ein - sie konnen tolle Multiplikatoren fir
deine Kommunikation sein!
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Launch | Run | Scale

Wir sind eine Fullservice-Plattform fir Abogeschafte und wie-

derkehrende Umsatze.

Du fokussierst dich auf deine Produkte fiir deine Kunden. Wir

unterstltzen dich mit unseren erfahrenen Experten-Teams

+ beim Omnichannel-Vertrieb von der Leadgewinnung bis zum
Cross-und Upsell

« beim Fulfillmentinkl. Logistik, Zahlungsabwicklung und
Kundenservice

+ beim Aufbau von digitalen Produktformaten, wie eLearning
oder paid membership

Unsere Referenzen:

» Delius Klasing

» falkemedia

» Weltbild EDITIONEN

» VNR Verlag fur die Deutsche
Wirtschaft

» FinMC Financial Media
Corporation

» GeVestor Verlag

» Investor Verlag

» dck media Verlag

» DPV Deutscher Psychologen
Verlag

» BestProVita

¥ Bijan Azadfé?g
[0 +492289550250 a7

%.business@pl-x.de

Unsere Kunden profitieren von tber 50 Jahren Verlags- und
Direktmarketingerfahrung. Wir bieten eine Kombination aus
Experten-Teams und System.

platform X
Theodor-Heuss-Stral3e 4 * 53177 Bonn
info@pl-x.de
+49 228 95 50 250
www.pl-x.de

Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen
» Abo-Marketing

» Abonnementvermarktung
» AboVerwaltung

» Direktmarketing

» Marketingservices

» E-Mail-Marketing

» Onlinemarketing

» Eventmanagement

» Cross Media Publishing
» Data Driven Marketing
» Leadgenerierung

» Fulfillment Services

H T H R Mehr online
Weitere Referenzen finden Sie auf www.pl-x.de erfahren!
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WIR KUMMERN
UNS UM DEIN
VERLAGS

UBER 400 KUNDEN AUS VERLAG UND
MEDIEN SETZEN BEI DIGITAL PUBLISHING,
E-MAIL MARKETING UND FULFILLMENT
AUF DIE EXPERTISE VON PLATFORM X.

Lass uns gemeinsam herausfinden, wie wir
auch dein Abogeschaft skalieren konnen.

@ 0228 - 9550250 © business@pl-x.de

TERMIN
BUCHEN

plo’rformx

ANZEIGE
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Ansprechpartner

& Sekretariat
@ +49 451 4906199
X sekretariat@pvz.digital

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG

Die PVZ Pressevertriebszentrale ist ein deutschlandweit
fuhrender Full-Service-Dienstleister im Abonnements-
management. Die PVZ verwaltet im Auftrag von Direkt-
marketingunternehmen Abonnements u.a. hinsichtlich
Rechnungsstellung und Belieferung. Dabei greift die PVZ
auf modernste IT- und Clearing-Center-Strukturen und
einen professionell ausgebildeten Kundenservice im 1st
und 2nd Level zurtck.

Aktuell verwaltet die PVZ Abonnements von Uber 500
Zeitungen und Zeitschriften (Print, E-Paper) von tber 50
deutschen Verlagen

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG
Bahndamm 9 ¢ 23617 Stockelsdorf
R sekretariat@pvz.digital
+49 451 4906199
www.pvz.digital

Unsere Referenzen:
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Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen

» Abo-Verwaltung

» Abonnementbetreuung

» Callcenter Dienstleistungen
» Verlagsdienstleistung

Mebhr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Serdal Kutun (Head of Sales)
@ +49 30 364 288 762
sales@pressmatrix.de

PressMatrix GmbH

PressMatrix macht Publikationen digital und digital
erfolgreich: Der Software-Dienstleister unterstitzt
Verlage, Agenturen und Unternehmen dabei, ihre
Aktivitaten im Bereich der digitalen Medien kosten-
effizient und gewinnbringend auszurichten. Neben
der digitalen Produktion von Publikationen jeglicher
Art geht es auBerdem darum, die Leser mit innova-
tiven Formaten und Interaktionsmaoglichkeiten zu be-
geistern, die Reichweite gezielt zu erh6hen und den
digitalen Umsatz zu steigern.

Deriegz
diitale

Der schnellste Weg von der Print-
zur App- und E-Paper- Ausgabe!

FIRMENPROFIL

PRESSMATRDX

PressMatrix GmbH

FriedrichstraBe 171+ 10117 Berlin

R info@pressmatrix.de

+49 30220 138 32
www.pressmatrix.de

Unsere Referenzen:

» ADAC

» Allianz Deutschland AG
» Burda

» Computec Media GmbH
» Delius Klasing

» Deloitte

» Deutscher FuBBball-Bund e.V.
» falkemedia

» Fit for Fun Verlag

» Funke Mediengruppe

» Motorpresse Stuttgart

Ihr Experte fur:

» Apps
» e-Magazine
» E-publishing

Mehr online
erfahren!
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Mediadaten der Publikumsmedien
Print, Online und Mobil

Ansprechpartnerin

P Z & Anja Mumm
@ +49 3072 62 98-152

ONLlNE anja.mumm@mvfp.de

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur Print und Digital

PZ-Online ist das Service-Angebot der Publikumszeit-
schriften fur Agenturen und Werbungtreibende im
Anzeigengeschaft. Wettbewerbsneutral, tagesaktuell
und kostenlos bietet PZ-Online den Marktpartnern
valide Daten und weiterfihrende Informationen fir
die Mediaplanung und den Mediaeinkauf von Publi-
kumszeitschriften.

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur

Print und Digital

Markgrafenstr. 15 * 10969 Berlin

=R anja.mumm@mvfp.de

+493072 62 98-152
www.pz-online.de

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

Eine Plattform mit tGiber 1.000 » Tarifdatenbank
Medienangeboten aus Daten der
IVW und MA sowie mit einem Ziel-

gruppenfinder

Mehr online
erfahren!
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PZ

ONLINE

PZ-Online ist das Service-Angebot der Publikumszeitschriten fiir Argenturen und Werbungtreiben-

de im Anzeigengeschaft. Wettbewerbsneutral, tagesaktuell und kostenlos bietet PZ-Online den

Marktpartnern valide Daten und weiterfihrende Informationen fir die Mediaplanung und den
Mediaeinkauf von Publikumszeitschriften.

-
Alle Daten.
I_An einem Ort.

*®e 'Media-

ﬁ a I_Entscheider_[

r. L
700 Medien

r . e =1
Unkomplizierte
\q| LBasisanuIysen ]

O "Ein Profil "
£ I_fi.irjeden_l

Trendmonitoring

Sie méchten selbst solche Analysen durchfihren,
oder sicherstellen, dass Ihre Titel mit dabei sind?
PZ-Online flihrt zusammen, was zusammen ge-
hort: aktuelle Daten zu Reichweiten, Auflagen und
Nutzung von Medien mit Informationen zu Forma-

ten, Preisen und Ansprechpartnern zur Buchung.
Und das fiir Print- wie Digitalmarken. Ein Ange-
bot, das in dieser Form einmalig in der deutschen
Medialandschaft ist, und das von Mediaplanern
geschatzt wird.

Fir jedes angemeldete Angebot werden die
verfigbaren Leistungsdaten zu Auflagen,
Reichweiten und Werbeumsatzen in PZ-Online
ausgewiesen. So ermoglicht das Portal seinen
Nutzern schnelle und unkomplizierte Basis-
analysen zu einzelnen Angeboten oder ganzen
Angebot-Sets. So kdnnen sich Mediaplaner
einen ersten Eindruck verschaffen und aus den
in  PZ-Online ausgewiesenen Angeboten ein
relevantes Basis-Set identifizieren. Die Daten-
bank wund alle Informationen rund darum,
finden Sie hier auf pz-online.de
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Ansprechpartnerin

2~ Sandra Fhse
@ +49 89 66060060
X mvfp@sixt.com

Sixt SE

,Die Sixt SE mit Sitz in Pullach bei Munchen ist einer
der international fiuhrenden Anbieter hochwertiger
Mobilitatsdienstleistungen. Mit den Produkten SIXT
rent, SIXT share, SIXT ride und SIXT+ bietet das Un-
ternehmen ein einzigartiges, integriertes Angebot
von Premium-Mobilitat in den Bereichen Auto- und
Nutzfahrzeugvermietung, Carsharing, Fahrdienste
und Auto Abos. Die Produkte kdnnen Uber eine ein-
zige App gebucht werden, die zudem die Services von
namhaften Mobilitatspartnern integriert. Mitglieder
erhalten attraktive Sonderraten mit Preisnachldssen
und kostenfreien Zusatzleistungen.

SIXT SE

ZugspitzstraBe 182049 Pullach

R mvfp@sixt.com

+49 381 8070 5423
www.sixt.de/mvfp

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mehr online
erfahren!
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Ihr Experte fur:

» SIXT rent Autovermietung
» SIXT+ Auto Abo

» SIXT share Car Sharing

» SIXT ride Fahrservice

» SIXT Flottenmanagement
» SIXT van & truck

weitere Mobilitatskonzepte

Ansprechpartnerin

+49 30 498790-10
] info@spprint.de

SPPrint Media

Ein gutes Druckprodukt entsteht aus dem richtigen
Zusammenspiel vieler Faktoren. Der komplexe Ferti-
gungsprozess erfordert Wissen, Erfahrung, Kreativi-
tat. Und bei jeder einzelnen Etappe muss stets das
angestrebte Ziel im Auge behalten werden. All das
kann SPPrint kompetent und zuverlassig leisten - und
gibt Ihnen so das sichere Geflihl, den besten Partner
an lhrer Seite zu haben.

SPFPPRINI
AMEDIA

FIRMENPROFIL

) 2

SPPrint Media

Selbitzer Stral3e 112 * 14089 Berlin

R info@spprint.de

+49 30 498790-10
www.spprint.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Buchdruck

» Digitaldruck

» Druckerei

» Kalenderdruck

» Verlagsdienstleistung

Of¥H0

B
Mehr online
erfahren!
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»wZeitschriften in die Sch

nter der Schirmherrschaft der Staats-
ministerin  fur Kultur und Medien
Claudia Roth stellt das bundesweite
Erfolgsprojekt Tausenden Schulklassen Ma-
gazine und Materialien zur Forderung der
Lese und Medienkompetenz zur Verfugung.

Mit Zeitschriften Lesefreude wecken: Die
Initiative der Stiftung Lesen, des Gesamtver-
bands PressegroBhandel e. V. (GVPG) und
des MVFP ist seit 20 Jahren ein echtes Erfolgs-
konzept und fordert nachhaltig die Lese-
kompetenz von Schilerinnen und Schilern.
Seit 2003 lesen und besprechen bundesweit
rund 4,6 Millionen Schiilerinnen und Schuler
an weiterfihrenden und beruflichen Schulen
ab Klassenstufe 5 jeweils einen Monat lang
kostenfrei altersgerechte Zeitschriftentitel im
Unterricht. 2023 finden die Zeitschriften kurz

nach Ostern erneut ihren Weg in die Klassensale. Die teilnehmenden Schulen
erhalten die Titel kostenfrei Uber PressegroBhandler. Kai-Christian Albrecht,
GVPG-Hauptgeschéftsfuhrer: »Der frihzeitige Zugang zu vielfaltigen Informa-
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tionen bietet eine ausgewogene Basis flr eigenstandiges
Denken. Fir den Pressegrof3handel als Mitbegriinder von
»Zeitschriften in die Schulen< ist es ein wichtiges Anlie-
gen, das Projekt auch im Jubildumsjahr zu unterstitzen.«
Im Rahmen der Initiative wecken so jéhrlich insgesamt
600.000 kostenfreie Zeitschriften mit pragnanten Texten,
spannenden Infografiken und ausdrucksstarken Bildern
die Neugier junger Menschen. »Leseférderung und Ver-
mittlung von Medienkompetenz liegen den Zeitschriften-
verlegern im Medienverband der freien Presse am Her-
zen, weil wir in unserer Wissensgesellschaft gut gebildete
Kinder und Jugendliche brauchen, die spater ihre Rolle als

o
\YE

£

mundige Burgerinnen und Blrger einer demokratischen
Gesellschaft verantwortungsvoll wahrnehmen kénnen.
Deshalb unterstiitzt der MVFP, vorher als VDZ, seit 20
Jahren die gemeinsame Leseférderinitiative >Zeitschriften
in die Schulen< voller Uberzeugung. Und bringt damit die
vielfaltigen journalistischen Inhalte der Zeitschriftenme-
dien direkt zu den Schilerinnen und Schilern: mit Print-
ausgaben und mit digitalen Angeboten«, sagt Stephan
Scherzer, MVFP-Bundesgeschaftsfiihrer. Die begleitenden
didaktischen Unterlagen der Stiftung Lesen helfen den
Lehrkraften, das Projekt im Unterricht einzubinden. Die
Erfahrung zeigt: Selbst Kinder und Jugendliche aus lese-
fernen Haushalten lassen sich durch die Zeitschriften furs
Lesen begeistern. Sabine Uehlein, Geschéaftsfuhrerin Pro-
gramme der Stiftung Lesen, berichtet: »Fast jedes flinfte
Kind verlasst die Grundschule, ohne den Mindeststandard
im Lesen zu erreichen. Lesekompetenz ist aber die Vor-
aussetzung flr den Zugang zu Bildung. Zeitschriften sind
aus unserer Sicht ein idealer Ansatzpunkt. Denn durch
die kurzen Textabschnitte, bildorientierte Gestaltung und

. Themenvielfalt erreichen sie gerade auch Kinder und Ju-

- gendliche, die sich sonst schwer zum Lesen motivieren.«
- Der Erfolg im Schulalltag spricht fir sich. Kerstin Mohr,
~ Lehrerin an der Anne-Frank-Realschule in Mainz: »Ich
ehme seit vielen Jahren am Projekt »>Zeitschriften
in die Schulen« teil und sehe es als groRe Bereiche-
ung. Gerade fir bildungsferne oder leseungetibte
hilerinnen und Schiiler bieten Zeitschriften einen
sichteren Zugang zu Printmedien als Blcher oder
e Zeitung. Im Unterricht bewahren sich u. a. kind-
erechte, wissenschaftsorientierte Zeitschriften
ir den Einsatz in gesellschaftskundlichen und
aturwissenschaftlichen Fachern oder fremd-
prachliche Titel im Englischunterricht. Jugend-
iche profitieren dazu von Nachrichtenmagazi-
nen, die gesellschaftspolitische Hintergriinde
ausfuhrlicher erlautern. Ein breites E-Paper-
Angebot des Projektpartners United Kiosk AG
erganzt das umfangreiche Printangebot. Ulla
traul, Vorstandin der United Kiosk AG: »Jun-
e Menschen mussen sich im zunehmend di-
italen Alltag zurechtfinden und in der Lage
ein, Informationen zu filtern, von Meinun-
gen zu unterscheiden und sie einzuordnen.
Um diese Kompetenz zu férdern, bringt die
United Kiosk AG die Zeitschriften auch digital
in die Schule.

Mehr unter
www.stiftunglesen.de/schulportal/
sekundarstufe/zeitschriften
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Ansprechpartner

Ansprechpartner

2~ Fabian Hagedorn
@ +4940808053053
X Fabian.Hagedorn@stella-distribution.de

+4982131090
] sales.germany@upm.com

UPMBIOFORE %
BEYOND FOSSILS ¥

stella distribution

stella distribution GmbH UPM Communication Papers

Als kompetenter und engagierter Dienstleister bieten  stella distribution gmbh
wir ein Full-Service Programm im Vertrieb, bei dem  Uberseering 10A » 22297 Hamburg
ein optimales und maRgeschneidertes Vertriebskon- < Fabian.Hagedorn@stella-distribution.de

UPM Communication Papers ist der weltweit fihrende ~ UPM Communication Papers etwa 6.300 Mitarbeiter. Wei-
Hersteller von grafischen Papieren und bietet seinen tere Informationen zu UPM Communication Papers und
Kunden aus der Werbebranche, dem Verlagswesen und  allen Produkten finden Sie unter www.upmpaper.de

zept die Basis unserer Arbeit ist.

@ MVFP-Mitglied

+4940808053053
@J www.stella-distribution.de

Unsere Referenzen:

» brand eins Medien AG

» Borsenmedien AG

» Cenboud GmbH

» Cross Cult

» Dahne Verlag GmbH

» DER FREITAG Medien-
gesellschaft mbH & Co. KG

» EDITION TROTSCH

» FORUM Zeitschriften und
Spezialmedien GmbH

» GIANTS Software Ent. GmbH

»).Fink Verlag GmbH & Co. KG

» mare verlag GmbH & Co. KG
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» Matthaes Medien
GmbH & Co. KG

» Michael E. Brieden Verlag
GmbH

» MOSAIK Steinchen fir
Steinchen Verlag GmbH

» Mountainbike Rider

» Panini Verlags GmbH

» PRIME Sports GmbH

» pulse publishing

» ramp.space GmbH & Co. KG

» REISE & PREISE Verlags
GmbH

Ilhr Experte fir:

» Digitalvertrieb

» E-commerce

» Einzelverkauf

» Internationaler Vertrieb
» Nationalvertrieb

» Verlagsbetreuung

» Verlagsdienstleistung

o5

Mehr online
erfahren!

Anwendern aus den Bereichen Home und Office eine um-
fangreiche Produktpalette. Die leistungsstarken Papiere
und Service-Konzepte von UPM schaffen Mehrwert fur
unsere Unternehmenskunden und erfillen zugleich ak-
tiv die strengsten Kriterien fir Umweltschutz und soziale
Verantwortung. Mit Hauptsitz in Deutschland beschéftigt

UPM Communication Papers
Georg-HaindI-StraBe 5 * 86153 Augsburg
R paperinfo@upm.com
+49 82131090

www.upmpaper.com

Unsere Referenzen:

UPM ist strategischer Partner
des VDZ

Ihr Experte fur:

UPM ist der weltweit fiihrende Hersteller
grafischer Papiere und liefert ein breites
Produktportfolio, das unter anderem
Magazin-, Zeitungsdruck- und Bliropapiere
umfasst.

Mehr online
erfahren!

Publlshlng
Experts
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Ansprechpartner

& Florian Schiffer

@ +49 30 443192-244
A florian.schiffer@unitb.de

. . $
unitb consulting GmbH : 5
S s
) 22 oni 10 S
Digital meisterhaft publiziert. unitb consulting GmbH . Fxq %, s Y 0/;/ é&,}‘:&‘ﬁvw 'fi\i 5@
Wir sind der Realisierungs-Partner fur komplexe BrunnenstraBe 156« 10115 Berlin TN N GO X 05 P 1o Repg ST N2 Suw? &
- ; . ) . e T, SR TRERSHTE KALHE > GRS S Py, R NG‘@RESSE*Q 2
Web- und Digitalprojekte von fihrenden (Fach-)Ver- R office@unitb.de 5 N Q?ﬁk’&"éaa &isfffé' 3 “SEFREE, "'w%\s‘: A %
lage in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. +49 30 44319200 (, NS, HTE \,.(.;;Pg’g;" % %"o
Dabei implementieren wir Content Management Sys- www.unitb.de 374 % """%L‘R?\???\’" X ”f;t; N
teme, integrieren Paywalls, AdServer, Payment-Syste- %’\« A, i”;ww,,,%m : % yaja“-’ "%9
me und viele weitere Anwendungen. 1 ':ff,‘;‘;:‘;;'; 2 fz‘c‘f < ‘\q,
N & %, SO¢ LY
Vs N [> = \* YW w
= & %, E e \V Y
c RECHTE pROTE® % oen e\xo“g\fl'&o\P\:\ ‘g §3b, %
RORRTE
§gzos 2
. FTEs R
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur: SE
Von Augsburger Allgemeine bis ZDF: » Content Management
Publishing auf allen Kanélen. » Digital/Content Management ° °
» E-publishing
Beispiele fiir aktuelle Projekte: » Technologieberatung ress e re I e I

» Augsburger Allgemeine » Web Content Management

(News + Subscription) » eCommerce o ® ® o
ist deine Freiheit |
» Borsen-Zeitung e
(News + Subscription)
» Neue Osnabriicker Zeitung - NOZ
(News + Subscription)

» pv magazine (Fachverlag)

» Quintessence Publishing Mehr online Was DUZ?n Tekkal uber ) Mv F P
(Fachverlag) erfahren! Pressefreiheit zu sagen hat:
www.mvfp.de Medienverband
y 4 -
#PressefreiheitlstDeineFreiheit der freien Presse
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Ansprechpartner
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PRESSE-VERSORGUNG

Business Development
@ +40 711 1292-29240
A info@presse-versorgung.de

Versorgungswerk der Presse GmbH

Die Presse-Versorgung ist eine moderne Versor-
gungseinrichtung fur die Kommunikations- und Me-
dienbranche. Die Produktpalette umfasst zu jedem
Bedarf passende Lebensversicherungsprodukte so-
wie die Produkte mit staatlicher Férderung.

Unsere Referenzen:

» Bundesverband Digitalpublisher
und Zeitungsverleger (BDZV)

» Deutscher Journalisten-Verband
(DJV)

» Medienverband der freien Presse
(MVFP)

» Deutsche Journalisten Union
in ver.di

y 4
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Versorgungswerk der Presse GmbH

Wilhelmsplatz 8 70182 Stuttgart

R info@presse-versorgung.de

+49 711 1292-29240
www.presse-versorgung.de

Ihr Experte fur:

» Betriebliche und Private Altersvorsorge
» Absicherung gegen Berufsunfahigkeit

» Familienvorsorge

» Staatlich geférderte Vorsorgekonzepte

Mehr online
erfahren!

ANZEIGE

PRESSE-VERSORGUNG

S Weil wir gute

Nachrichten
brauchen.

Verschwdérungstheorien. Alternative Fakten. Gezielte Falsch-
meldungen. Guter Journalismus ist heute wichtiger denn je.

Genau hinschauen. Kritisch hinterfragen. Fundiert und unabhéingig
berichten. Wir von der Presse-Versorgung halten lhnen dafir den
Rucken freil Mit maBgeschneiderten Losungen fur Medienschaffende:
von der Absicherung gegen Berufsunféhigkeit bis hin zur privaten
Altersvorsorge. Denn ohne Sicherheit keine Unabhéngigkeit.

Jetzt Beratungstermin vereinbaren!

lhre www.presse-versorgung.de
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Ansprechpartnerin

& Martina Hoffmann
@ +49 711 7252-141
hoffmann@zenit-x.de

ZENIT Pressevertrieb GmbH

Wir bieten alles, um den Vertrieb Ihrer Zeitschriften,
Zeitungen und digitalen Produkte clever voranzubrin-
gen. Als verlagsunabhangiger Full-Service-Vertriebs-
dienstleister kdnnen wir - frei von Interessenkonflik-
ten - flexibel und schnell die smartesten Losungen
realisieren. Im Bereich Abonnement und Direktver-
kauf, beim Einzelverkauf und im E-Commerce. Auch
in Sachen IT-Lésungen sind wir immer passgenau
zur Stelle. Wir passen uns Ihren Herausforderungen

an. So gibt es X Moglichkeiten, wie wir Sie als ZENIT X
unterstitzen kénnen. lhr Key Account Manager halt
dabeiimmer alle Faden in der Hand.

ZENIT Pressevertrieb GmbH
Julius-Hélder-StraBe 47 « 70597 Stuttgart
= hoffmann@zenit-x.de
+49 711 72 52-150

www.zenit-presse.de

Unsere Referenzen:

» Bischoff Verlag

» DoldeMedien Verlag

» EMMA, ETM Verlag

» Falke Media

» spomedis Verlag, Hamburg

» Konradin Mediengruppe

» Spektrum der Wissenschaft
Verlagsgesellschaft mbH

und andere

y 4
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Ihr Experte fur:

» Digitale Transformation

» Financial Services

» Flexible Billing-L6sungen

» Internationaler Customer
Care

» Moderne Abomodelle

» Subscription Management

» Verlagsconsulting

B
b g
El%ﬂ:ﬂl

Mehr online
erfahren!
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[ a ]

a&f systems

aboBeats GmbH

AdVision digital GmbH

altstoetter und team - agentur fur starke medien und verbande

AZ Druck und Datentechnik GmbH

BARKMANN software & services

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG

Business Advertising GmbH

Business Unit muellerPrange - knk Business Software AG

BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter

Content Marketing Forum e.V.

Cover Service GmbH & Co. KG

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG

b

DataM-Services GmbH

DCORE GmbH

Debitor-Inkasso GmbH

Deutsche Post DHL Group

dsb ccb solutions GmbH

dsb ebusiness GmbH

DUON-Portal

V4
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B

EPC Consulting und Software GmbH

FIRMEN A-Z

[ F ]

Fachverband Medienproduktion e. V.

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

6

GRUN NTX GmbH

GUll Gruppe

]

IMAGO.

intan group

infly

InTime Marketing & Consulting GmbH

0]

Jobware GmbH

48

49

52

54
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56
57
58

60

61
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K&M Satz u. Repro 62 picturemaxx AG 80
Klopotek & Partner GmbH 64 PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 81
knk Business Software AG 65 PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG 82
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft 66 platform X GmbH & Co.KG 86

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG 88
PressMatrix GmbH 89

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur Print und Digital 90
LEIPA Group GmbH 70

m Sixt st %

SPPrint Media 93
MEXO Medien Expert Online GmbH 71 stella distribution gmbh 96
mediaservice wasmuth GmbH 72
mindline media GmbH 73 lI|
MOLLER PRO MEDIA® GmbH 74
Montana Medien - Agentur fir Abomarketing 76

UPM Communication Papers 97
MS-Software GmbH 77

unitb consulting GmbH 98
MVFP Akademie 78

[N ]

Nielsen Media Germany GmbH 79
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