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Claudia De Simone
MVFP Akademie
MVFP Medienverband
der freien Presse e.V.

+493072 6298 157
claudia.desimone@mvfp.de

Birgit Altstoetter
Beratung & Verkauf

+49 302201 21 200
X altstoetter@z-a-t.com

Doris Konrad
Beratung & Verkauf

+493022 01 21 201
= konrad@z-a-t.com

Liebe Leserinnen,
liebe Leser,

kaum eine Branche beweist nahezu taglich so viel Mut und Bereitschaft zu
Innovation und Veranderung, wie die Medienbranche. MaRgebend fiir die fort-
laufende Transformation sind immer neue Technologien wie die Kinstliche
Intelligenz, die bereits heute die verschiedensten Arbeits- und Geschafts-
bereiche in Medienunternehmen grundsatzlich revolutioniert. Daneben
fordern Themen wie New Work und der Fachkraftemangel, unsere Branche
zunehmend heraus und nicht zuletzt erfordert die Notwendigkeit der griinen
Transformation von Verlags- und Medienhdusern ein rasches Umdenken und
schnelles Handeln. Um diesen Herausforderungen entsprechend begegnen zu
kénnen und auch weiterhin Innovation und Wandel voranzutreiben, benétigt
es starke Partnerschaften.

Mit der neuen Ausgabe von ,PublishingExperts” erhalten Sie weit mehr als
nur ein Branchenverzeichnis relevanter Expertinnen und Experten aus der
DACH-Region. Sie erhalten eine kompakte Ubersicht mit Experten- und Dienst-
leisterprofilen und kénnen so schnell und unkompliziert den richtigen Partner
far Ihr Anliegen finden. AuBerdem geben wir Einblicke in Brancheninsights aus
der aktuellen MVFP-Trendumfrage und bieten Ihnen exklusives Fachwissen
rund um die Themen Nachhaltigkeit und Kinstliche Intelligenz.

.PublishingExperts” bringt das notwendige Branchenwissen und Fachexper-
tise als Ihr persénliches Branchenverzeichnis zusammen und steht naturlich
auch weiterhin online auf publishingexperts.de fiir Sie zur Verfugung. Ich
winsche lhnen viel SpalR beim Lesen und erfolgreiche Partnerschaften, die Sie
hoffentlich schlieBen werden.

Herzliche GriiBe

Lutz Druge
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RUBRIKEN A-Z

Rubriken A-Z

Abo-Anzeigen
GRUN Software Medien GmbH

Abo-Dienstleistungen
Cover Service GmbH & Co. KG
Debitor-Inkasso GmbH

Deutsche Post DHL Group
dsb ccb solutions GmbH

MEXO MedienExpert Online GmbH
platform X GmbH & Co.KG

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___

QS Quality Service GmbH
VU.Solutions GmbH & Co.KG
ZENIT Pressevertrieb GmbH

Abo-Marketing

Montana Medien - Agentur fir Abomarketing ___

platform X GmbH & Co.KG

Abonnementbetreuung
Cover Service GmbH & Co. KG
intan group

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___

QS Quality Service GmbH

Abonnementvermarktung

intan group

InTime Marketing & Consulting GmbH

platform X GmbH & Co.KG

y 4
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44

60
70

28
45
72
76

45
46
70

Abo-Vertrieb
knk Business Software AG
QS Quality Service GmbH
VU.Solutions GmbH & Co.KG
ZENIT Pressevertrieb GmbH

Abo-Verwaltung
Cover Service GmbH & Co. KG

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

GRUN Software Medien GmbH

knk Business Software AG

MEXO Medien Expert Online GmbH
MS-Software GmbH

platform X GmbH & Co.KG

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___

QS Quality service GmbH

VU.Solutions GmbH & Co.KG
ZENIT Pressevertrieb GmbH

AdBlock-Nutzer
Welect GmbH

Adress-Service
VU.Solutions GmbH & CO.KG

Anzeigenbearbeitung Print/Online
Jobware GmbH

K&M Satz u. Repro

Anzeigen-Software

Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG
[frevel & fey] Software Systeme GmbH

GRUN Software Medien GmbH
knk Business Software AG

MS-Software GmbH

Anzeigenverkauf
altstoetter und team -

agentur fur starke medien und verbande
[frevel & fey] Software Systeme GmbH
InTime Marketing & Consulting GmbH

knk Business Software AG

Anzeigen-Workflow
DUON-Portal

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

mediaservice wasmuth GmbH

85

84

47
48

22
42
46
49

37
42
56

Apps
PressMatrix GmbH

Ausbildung/Weiterbildung/Events
Fachverband Medienproduktion e. V.
MVFP Akademie

Autovermietung
Sixt SE

Benutzerworterbiicher
EPC Consulting und Software GmbH

Bilderservice/-agentur
BVPA Bundesverband
professioneller Bildanbieter

picturemaxx AG

Bildrecherche
picturemaxx AG

Bildredaktion
BVPA Bundesverband
professioneller Bildanbieter
picturemaxx AG

Buchdruck
SPPrint Media

Buro-und Druckpapiere
LEIPA Group GmbH

UPM Communication Papers

Business Intelligence
AdVision digital GmbH

73

39
62

78

38

27

64

79

54
81

21

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG 29

knk Business Software AG

Nielsen Media Germany GmbH

Callcenter Dienstleistungen
Cover Service GmbH & Co. KG

InTime Marketing & Consulting GmbH

MEXO Medien Expert Online GmbH

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG___

ZENIT Pressevertrieb GmbH

49
63

RUBRIKEN A-Z

ConsenT-Tools

Welect GmbH 85
Content Vermarktung

PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG 68
Cookieless

Welect GmbH 85
Corporate Publishing

K&M Satz u. Repro 48

PressMatrix GmbH 73
CRM

Cover Service GmbH & Co.KG 28

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG 29

[frevel & fey] Software Systeme GmbH 42

GRUN Software Medien GmbH 44

knk Business Software AG 49

Montana Medien - Agentur fur Abomarketing__ 60

QS Quiality service GmbH 76

VU.Solutions GmbH & Co.KG 84

ZENIT Pressevertrieb GmbH 86
Cross Media Publishing

platform X GmbH & Co.KG 70
Data Driven Marketing

platform X GmbH & Co.KG 70
Datenschutz

InTime Marketing & Consulting GmbH 46
Digital Asset Management

a&f systems 20
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RUBRIKEN A-Z

Digitaldruck
SPPrint Media

Digitale Anzeigenliibermittlung
DUON-Portal

mediaservice wasmuth GmbH

Digitaler Belegversand
AdVision digital GmbH

Digital Print Production
PIEREG Druckcenter GmbH

Direktmarketing
intan group

InTime Marketing & Consulting GmbH

LEIPA Group GmbH

Montana Medien - Agentur fur Abomarketing __

platform X GmbH & Co.KG
QS Quality service GmbH

Druckerei
AZ Druck und Datentechnik GmbH
PIEREG Druckcenter Berlin GmbH
SPPrint Media

Duden Korrekturlésungen
EPC Consulting und Software GmbH

E-commerce
Cover Service GmbH & Co. KG

Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG

dsb ebusiness GmbH

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

E-Mail-Marketing
platform X GmbH & Co.KG

E-publishing
PressMatrix GmbH

ERP-Integration

Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG

knk Business Software AG
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79

37
56

21

65

45
46
54
60
70
76

38

28
29
35
42

70

73

29
49

Eventmanagement
Grun Software Medien GmbH
knk Business Software AG

MVFP Akademie

platform X GmbH & Co.KG

Finanzbuchhaltung
Cover Service GmbH & Co. KG

Forderungsmanagement
Debitor-Inkasso GmbH

Fulfillment Services
platform X GmbH & Co.KG

28

30

70

Grafik-Design
K&M Satz u. Repro

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

Hinweisgeberschutzgesetz

InTime Marketing & Consulting GmbH

Inkasso
Debitor-Inkasso GmbH

IT-Service
Grin Software Medien GmbH

IT-/Verlagsberatung
BARKMANN software & services

Kalenderdruck

LEIPA Group GmbH
SPPrint Media

48
65

46

30

44

24

54
79

Leadgenerierung
platform X GmbH & Co.KG

Lebensversicherung
Versorgungswerk der Presse GmbH

Leserbetreuung
QS Quality service GmbH

Logistik
Deutsche Post DHL Group
PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

M&A-Beratung
Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG

KPMG AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft__

Marketing Automation

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

Marketing Mix Modelling
Nielsen Media Germany GmbH

Marketingservices
Cover Service GmbH & Co. KG

InTime Marketing & Consulting GmbH

MEXO Medien Expert Online GmbH
Nielsen Media Germany GmbH
platform X GmbH & Co.KG

ZENIT Pressevertrieb GmbH

Marktforschung
AdVision digital GmbH

mindline media GmbH

Nielsen Media Germany GmbH

70

82

76

32
65

26
50

42

63

RUBRIKEN A-Z

Media Asset Management
BARKMANN software & services
picturemaxx AG

Mediaproduktion
Fachverband Medienproduktion e. V.

Medienbeobachtung
AdVision digital GmbH

Nielsen Media Germany GmbH

Medienbeobachtung/Pressespiegel
PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG

Mediengestaltung
K&M Satz u. Repro

Messen und Events
Cover Service GmbH & Co. KG

Multichannel Publishing

a&f systems

Nationalvertrieb
D-FORCE-ONE GmbH

Publishin
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68

48
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RUBRIKEN A-Z

On Demand Advertising
Welect GmbH

ONIX Ldsungen
BARKMANN software & services

Onlinemarketing
dsb ebusiness GmbH

85

24

Montana Medien - Agentur fur Abomarketing __ 60

platform X GmbH & Co.KG

Online-Stellenmarkt
Jobware GmbH

Online-Vermarktung
dsb ebusiness GmbH

[frevel & fey] Software Systeme GmbH

Papierhersteller
LEIPA Group GmbH

UPM Communication Papers

Payment/Paywall
dsb ccb solutions GmbH

Paywall
Welect GmbH

Publishing Workflow
knk Business Software AG

Rechtschreib- und Grammatikprufung
EPC Consulting und Software GmbH

Redaktionssystem
EPC Consulting und Software GmbH

y 4
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47

34

85

49

38

38

Salesfunnel

[frevel & fey] Software Systeme GmbH 42
Seminare

MVFP Akademie 62

Silbentrennung
EPC Consulting und Software GmbH 38

Social Media Marketing

InTime Marketing & Consulting GmbH 46
Software

dsb ccb solutions GmbH 34

EPC Consulting und Software GmbH 38

Sponsoren-Akquise
altstoetter und team -
agentur fUr starke medien und verbande 22

Steuerberatung
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft__ 50

Tarifdatenbank

DUON-Portal 37
mediaservice wasmuth GmbH 56
PZ-Online - Das Media-Datenportal

fur Print und Digital 74

Telefonmarketing
InTime Marketing & Consulting GmbH 46

Unternehmensberatung
Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG 26
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft___ 50

V-2

Vereinigungen/Verbande
Fachverband Medienproduktion e. V. 39
MVFP Akademie 62

Verkaufstraining
MVFP Akademie 62

Verkaufsunterstiitzung
AdVision digital GmbH 21

Verlagsberatung

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co.KG 26
D-FORCE-ONE GmbH 33
GRUN Software Medien GmbH 44
InTime Marketing & Consulting GmbH 46
knk Business Software GmbH 49
mindline media GmbH 57
MVFP Akademie 62
VU.Solutions GmbH & Co.KG 84

Verlagsbetreuung
Cover Service GmbH & Co. KG 28
MEXO Medien Expert Online GmbH 55

Verlagsdienstleistung

AZ Druck und Datentechnik GmbH 23
Cover Service GmbH & Co. KG 28
intan group 45
InTime Marketing & Consulting GmbH 46
K&M Satz u. Repro 48
MVFP Akademie 62
PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co.KG___ 72
SPPrint Media 79
VU.Solutions GmbH & Co.KG 84
ZENIT Pressevertrieb GmbH 86

Verlagssoftware

Cover Service GmbH & Co.KG 28
Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG____ 29
[frevel & fey] Software Systeme GmbH 42
GRUN Software Medien GmbH 44
knk Business Software AG 49
MS-Software GmbH 61
QS Quality Service GmbH 76

RUBRIKEN A-Z

Versicherung

Versorgungswerk der Presse GmbH 82
Vertrieb

Jobware GmbH 47

Montana Medien - Agentur fir Abomarketing___ 60

VU.Solutions GmbH & Co.KG 84
Webanwendungen

[frevel & fey] Software Systeme GmbH 42

Wettbewerbsbeobachtung
AdVision digital GmbH 21
Nielsen Media Germany GmbH 63

Wirtschaftspriufung
KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft__ 50

Zeitschriftensatz
K&M Satz u. Repro 48

Publishin
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Kennzahlen & Fakten EINZIGARTIGE VIELFALT DER

ZEITSCHRIFTENMARKEN
Relevanz & Leistung der Zeitschriftenbranche

. PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN FACHZEITSCHRIFTEN KONFESSIONELLE TITEL
in Deutschland

:Autgikums-é Fach- ung;t)oonof;ssionhe”fe Unsere Gesellschaft ist konfrontiert

edien stehen mitrund 7. eitschrif- . . . . .

tentiteln und zahlreichen digitalen An- m'lt eéiner e).(ploswen Kom!)lnatlon au.s_ 1 .202
geboten fr einen wesentlichen Teil der wirtschaftlicher und politischer Fragili-

freien Presse in Deutschland. Die Zeit-

schriftenredaktionen nformieren Le.  tat. In dieser Situation sehe:n wir eine fun.-
serinnen und Leser zu allem, was sie als damentale Aufgabe der freien Presse darln,
Blrger, Verbraucher und Berufstatige,  dyrch verlassliche und unabhéngige Infor-
Auszubildende und Studierende in unse- . . . re e
rerWissensgeselIschaftinteressiert, matlon einen Beltrag Zur Stabllltat unserer
liberalen Demokratie und zum Fortschritt
unserer freien Marktwirtschaft zu leisten.«
Philipp Welte, Vorstandsvorsitzender des MVFP und
Vorstand von Hubert Burda Media

ZEITSCHRIFTEN INSGESAMT

ZEITSCHRIFTEN SIND | daven

Leserinnen

LIEBLINGSLEKTURE '

DIGITAL-ANGEBOTE STARKEN DIE
REICHWEITE DER MEDIENMARKEN

aller Deutschen
lesen regelmaRig
Zeitschriften

1 3Mio.
ZEITSCHRIFTENLESER NACH ALTERSGRUPPEN Leser pro

Ausgabe
Print

64 % aller Deutschen 69 % aller Deutschen
0 zwischen 14 und 19 o

unter 40

2,8 Mio.

Gesamtreichweite Nutzer pro
76% aller Deutschen 92% aller Deutschen der Zeitschriften Erscheinungs-

unter 60 ab 60 intervall DIGITAL* EXKLUSIV

P *stationar und mobil
Digital

Publishin Publishin
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MARKTZAHLEN

19,3%,

Mrd. Euro Umsatz

VERTRIEB IST
FUR PUBLIKUMS-
MEDIEN DIE
STARKE BASIS
DES GESCHAFTS

VERKAUFSSTELLEN
MIT PRESSESORTIMENT

85.768

2022 2023

Publishin
14 [Experts &

Einzelverkauf Abonnement

39%
Bord-Exemplare 1% Lesezirkel 5%
Sonstiger Verkauf 5%

i PRESSE-
SUPERMARKTE FACHHANDEL
29) 214
Umsatzanteil Umsatzanteil

MARKTZAHLEN

PRESSEVIELFALT FUR ALLE LESEINTERESSEN

> a, it %

N

ector

Monatliche Wohn- und Kinder- Sport-
Frauenzeitschriften  Gartenzeitschriften zeitschriften zeitschriften

o

T o [

lllustratione reepik - pch.y

v Konfessionelle

Zeitschriften

Wéchentliche 5 Programm-
Frauenzeitschriften zeitschriften

e Fachpresse,

itschriften;

= s, o

Wirtschafts- Ess-
presse zeitschriften

2/Schickler; Deutsch

Aktuelle Zeitschriften Stadt- und
und Magazine Veranstaltungsmagazine

Sonstige Zeitschriften ' >

Kino, Video, Audio ’

Quelle: MVFP-Recherche

Wissensmagazine

Naturzeitschriften

Gesundheitsmagazine Andere

3-4; Anzahl gemeldeter Titel in der Gattung Publikumsze!

Lifestylemagazine

lilustrationen: freepikr

Quelle: IVW 202

PUBLIKUMSPRESSE UNTER DEN TOP 10
BEI DEN FOLLOWER-ZAHLEN

Follower auf facebook und auf X in Mio. je Account

Quelle: IVW 2023-4

t-online 2,69 DER SPIEGEL
DERSPIEGEL |22 Tagesschau 4,59
Tagesschau 2,20 ZEIT _ 341
Focus | 207 WELT [ 220
ﬁ Zem ] s Stddeutsche Zeitung [T 1,91 @
WDR 1,88 ZDF heute-show 1,69
stern 7 FAZ. [ 67
ZDF heute 1,60 stern - 1,57
ok [ s ZDF 1,45

ZDF heute

Suddeutsche Zeitung _ 1,40

1,10

EHASTRA 2023

selle

Qu

Publishin
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MARKTZAHLEN MARKTZAHLEN

FACHMEDIEN ERZIELEN RUND 1,28 MRD. EURO ZEITSCHRIFTENMARKEN DIGITAL WIEDER AUF
UMSATZ MIT PAID-CONTENT-ANGEBOTEN VOR-CORONA-NIVEAU

DIGITALE VERTRIEBSERLOSE DER FACHPRESSE

VISITS IN MRD.

445 Mio. Euro 1.283 Mio. Euro

Software/Workflow- Verkauf Digital-
Losungen Ausgaben,
Datenbanken,
2 1 7 Dossiers,

' M a rkt - 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Mrd. Euro forschung

. 24 MAGAZINE IM SCHNITT PRO JAHR UND HAUSHALT
442 Mio. Euro )

Fachbucher digital

E-PAPER-AUFLAGE DER PUBLIKUMS-
ZEITSCHRIFTENPRESSE SEIT 2019 AUF 63,2 MIO.
MEHR ALS VERDOPPELT

AUFLAGE PA. IN TEX

Kino- Video-,
Audio-, Foto-
zeitschriften

o Reise- a
Lifestyle- lissens- Zeitscl : Wirtschafts-
magazine agazin e presse

8,84l 8,62.

Sportzeitschriften 6,55€ Kinderzeitschriften 5,35€

Gesundheitsmagazine 6,06€ Elternzeitschriften 5,07€

Sonstige Zeitschriften 5,90€ Esszeitschriften 4,94€

Naturzeitschriften 5,74€ Motorpresse 4,93€
13.811 Stadtund\Verans Konfessionelle

10.778 staltungsmagazine 5,50€

Wohn-und
Gartenzeitschriften 5,47€
Aktuelle Zeitschriften

und Magazine 536€

Zeitschriften 4,43€
Jugendzeitschriften 4,33€
DIY Zeitschrift 3,95€

1480 3130 4553 5319 5959 6.391

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

@ Publishi @ Publishi
ublishin ublishin
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MARKTZAHLEN

Aktuelle Zeitschriften und Magazine

TRANSFORMATIONSERFOLG BEI DER
ZEITSCHRIFTENPRESSE

UMSATZ 2023
PUBLIKUMSZEITSCHRIFTEN

Digitales und
nicht klassisches
Geschaft

Print
(Anzeigen

und Vertrieb)
60%

UMSATZ 2023
FACHZEITSCHRIFTEN

Digitales und
nicht klassisches
Geschaft

Print
(Anzeigen

und Vertrieb)
40%

PUBLIKUMSPRESSE: DIE 10 UMSATZSTARKSTEN
IVW-SEGMENTE IM VERTRIEB

Programmzeitschriften

549

430
Wéchentliche Frauenzeitschriften [ 368

Kinderzeitschriften q

Wohn- und Gartenzeitschriften b
Monatliche Frauenzeitschriften
Wirtschaftspresse L N
Motorpresse ’ _
Sportzeitschriften

Wissensmagazine

Publishin
18 [Experts & I '

MARKTZAHLEN

UMSATZE IN NICHT KLASSISCHEN GESCHAFTS-
FELDERN LEGTEN AUCH IN 2023 WEITER ZU

Stellen-Plattformen

1.222 Mio. Euro

Bildung
305 Mio. Euro

Software & Services

937 Mio. Euro

5,1

Mrd. Euro 193 Mio. Euro

Messen, Kongresse, Events

OnlineShops,
Vergleichsportale usw.

2.455 Mio. Euro

INVESTITIONEN IN NEUE PRODUKTE

@ €

wollen digitale Audio-Angebote planen neue Print-
6 5 o/ wie Podcasts launchen Sonderausgaben

Q% { 28 i |
wollen neue

digitale journaliStESChe wollen neue Videoformate  planen neue periodische
Angebote auf den Markt bringen wie Short-Videos launchen Print-Publikationen

PODCASTS DER MEDIENMARKEN DOMINIEREN DAS ANGEBOT

VALIDE DOWNLOADS IM SCHNITT PODCAST-BEITRAGE PRO MONAT
PRO MONAT IM QUARTAL IV 2023 IM QUARTAL IV 2023

ANGABEN IN MIO.

51,5

im Monat neu bereits langer als
Verlag Andere ORR veroffentlicht drei Monate verfugbar

Publishin
[Experts & 19
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a&f systems

Ansprechpartner

g) Stefan Scharer (Head of Sales & Marketing,
Co-Owner, Member of the Executive Board)

+41 4192571 11

A sschaerer@a-f.ch

Ansprechpartnerin

& Kirsten Schmidt (Key Account Manager)

@ +49 40 24 48 48 96
I kirsten.schmidt@advision-digital.de

ADVISION

=

DIGITAL

||'|J' ﬂ {4

a&f systems AdVision digital GmbH
Die a&f systems beschaftigt sich seit ihrer Griindung  position erarbeitet und betreut ergdnzend dazu Kun- Unser Herz schldgt fur Werbemarktdaten! Ihre tégliche Er-  duelle Markt- und Medienanalysen, umfassende Wettbe- S
vor Uber 40 Jahren mit den Belangen der technischen  denin 15 europdischen Landern. fassung und Aufbereitung ist Kern unserer Arbeit. Dar-  werbsbeobachtung, Performance-Kontrolle der eigenen |
Herstellung von Publikationen. Im Angebot der a&f ber hinaus entwickeln wir professionelle, internetgestitz-  Aktivitdten und mehr. —
finden sich Lésungen fir Multi-Channel-Publishing, te, schnelle und bei Bedarf individuelle Anwendungen fr —
Workflow- oder Brandmanagement sowie Systeme a&fsystems ag quantitative Medienbeobachtung. Hierzu beobachten
fur Product-Information- oder Digital-Asset-Manage-  Grenzstrafe 3b * CH-6214 Schenkon und erfassen wir die werbliche Nutzung samtlicher Mas-  AdVision digital GmbH
ment. Der Systemintegrator mit Sitz in Schenkon hat X info@a-f.ch senmedien: Werbung wird tagesaktuell erfasst, die Daten =~ Wandalenweg 30 ¢ 20097 Hamburg
sich im deutschen und Schweizer Markt eine Leader- www.a-f.ch intelligent verknipft und in Form von Reportings sowie service@advision-digital.de
in eigenen Analyse-Tools bereitgestellt. So ermdglichen +49 4024 424810
wir unseren Kunden Wettbewerbsvorteile - durch indivi- www.advision-digital.de
Unsere Referenzen: Ihr Experte far:
» SPIEGEL-Verlag » Multi Channel Publishing Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:
» Kambly SA » Product Information Management
. . . » » -
» NZZ-Mediengruppe » Digital Asset Management AD ALLIANCE GmbH Wettbewerb- und
» OKO TEST AG » Bauer AdVance KG Werbemarktbeobachtung
» BBDO Germany » Business Intelligence
» Porsche AG . .
» BCN The Brand Community » Digitaler Belegversand
» Schaeffler-Gruppe .
» Somedia AG Network GmbH » Medienbeobachtung
» TX Group » Jung von Matt AG » Marktforschung
. » McCann Erickson » Verkaufsunterstiitzung
» Bauer Media Group
» Coop » RAUDIO BIZ
» Migros » Red Bull Media House
» Sidwest Media Network
Details zu den Referenzen finden » Verlagsgesellschaft Madsack
Sie auf publishingexperts.de/ Mehr online » ZDF Zweites Deutsches Fernsehen
expert/af-systems-ag/ erfahren! und viele weitere Kunden %e#ggpéme
@l Publishi @ Publishi
ublishin ublishin
22 I Experts & I Experts & 23



FIRMENPROFIL

)
altstoetter und team

agentur fir starke medien und verbinde

Ansprechpartner

& Birgit Altstoetter
@ +49 30220121200

X altstoetter@z-a-t.com

altstoetter und team - agentur fur starke medien und verbande

Wir betreuen groRe Verbande und Veranstaltungen
bei der Sponsoren-Akquise. Vom Konzept, Uber den
Verkauf bis zur perfekten Organisation komplexer
Sponsoring-Leistungen. Wir organisieren u.a. Kon-
gress-Ausstellungen, liefern Showreels und Branding.
Bei der Akquise von Teilnehmer:innen unterstitzten
wir unsere Kunden mit effektivem Telefonmarketing.

altstoetter und team -
agentur fur starke medien und verbédnde
Berlin/Bamberg
altstoetter@z-a-t.com
+49 30220121200
www.z-a-t.com/

Unsere Referenzen:

» BDZV e.V. - Bundesverband
Deutscher Zeitschriftenverleger

» Bundesverband der Freien Berufe
e.V. (BFB)

» DIE PAPIERINDUSTRIE e. V.

» Eat!Berlin - Das Feinschmecker-
festival

» GDA Kommunikation/
Arbeitgebertag

» MVFP Medienverband der
freien Presse e.V.

» Verein Deutsche Fachpresse e.V.

» VKD e.V. - Verband der Koche
Deutschlands

y 4
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Ihr Experte fur:

» Anzeigenverkauf
» Sponsoren-Akquise
» Telefonmarketing

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

3 Andreas Keller (Gesamtverkaufsleitung)

0] +49831206427
andreas.keller@az-druck.de

FIRMENPROFIL

AZ DRUCK UND
DATENTECHNIK

AZ Druck und Datentechnik GmbH

Bei der AZ Druck und Datentechnik GmbH findet
man hochste Druckkompetenz in Verbindung
mit modernster Technik. Bicher, Broschiren,
Zeitschriften, hochwertige Geschaftsdrucksachen,
aber auch Kunstkalender und Bildbdnde werden in
Kempten, im Herzen des Allgdus, produziert.

Wir freuen uns Uber lhre Anfrage!

AZ Druck und Datentechnik GmbH
Heisinger StraBe 16 * 87437 Kempten
R kempten@az-druck.de
+49 831 206 311

www.az-druck.de

Unsere Referenzen:

» Schulverlage

» Fachverlage

» Zeitschriftenverlage
» Agenturen

Ihr Experte fur:

» Druckerei, Buchbinderei und Lettershop
» Blicher, Zeitschriften und Kataloge

Mehr online
erfahren!

y 4
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ANZEIGE

FIRMENPROFIL
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Seit 2001 begleiten wir die Entwicklung des Meta- BARKMANN software & services 220 = g'r
daten-Austausches in D-A-CH intensiv und haben SchweigbrunnenstraRe 3 +79256 Buchenbach Jﬁr{r&: aé:" 2
unsere Produkte und Dienstleistungen immer wie- R hbarkmann@onixtools.de aﬁﬁ& t{i.-"' }Q‘F E [
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rungen, ,ONIX Import Engine” fir den Online Handel éh Ha,
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Ilhr Experte fir:

Unsere Referenzen:
» ONIX Lésungen in -
Diizen Tekkal:

Kundenreferenzen
» Wallstein Verlag Verlag und Handel
» Asset Management

» AAP Lehrerwelt
» Diogenes Verlag CH im Verlag i -
Pressefreiheit

» Carl Hanser Verlag
» Peter Lang - Int. Verlag der Wissenschaften in allen IT Bereichen

» Schott Music, Henle Verlag
:: y“ege\r,\(l:\:eck & Ruprecht E"Ti_m i d 1 F q h i
el Ist deine Freiheit. |
» Erich Schmidt Verlag E":_-;IE_‘
: MVFP

u.v.a.m.
Mehr online
erfahren!
Medienverband

der freien Presse
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FIRMENPROFIL

Ansprechpartner

Bartholomaius & Cie. & Axel Bartholomaus

MEA ADVISORY SERVICES

@ +49 1727463277

I bartholomaeus@ba-cie.de

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG

Seit mehr als 20 Jahren beraten wir ausschlieRlich in
der Verlagsbranche beim Kauf oder Verkauf von Un-
ternehmen, und sind dabei meist fir mittelstandische
Kunden tatig. Unsere Arbeit umfasst daneben Nach-
folgeregelungen, Management Buylns, Bewertungs-
gutachten sowie die Entwicklung und Umsetzung von
Wachstumsstrategien.

Fundierte Kenntnisse der Geschaftsmodelle und ein
starkes persénliches Netzwerk in der Branche sind
wertvolle Grundlagen unserer Arbeit. Damit kdnnen

wir die Vorhaben unserer Kunden zigig, diskret und
zu attraktiven Konditionen abschliel3en.

Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG
Schloss Heiligenberg * 64342 Seeheim-Jugenheim
™ bartholomaeus@ba-cie.de
+49 6257 50 76 24
www.ba-cie.de

Unsere Referenzen:

Letzte Transaktionen

» Eine Ubersicht iiber erfolgreich ab-
geschlossene M&A-Deals mit unserer
Beteiligung finden Sie hier: www.ba-
cie.de/letzte-transaktionen.html

» Unter den TOP25 Beratern fiir die
Medienindustrie der Fachzeitschrift
kress pro: kress.de/news/detail/bei-
trag/145524-diesen-berater-
sollten-verlagschefs-und-publisher-
kennen-axel-bartholomaeus.html

Publishin
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Ihr Experte fur:

» M&A-Beratung
» Unternehmensberatung
» Verlagsberatung

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

5 Mathias Jahn (Geschaftsstellenleitung)
@ +49 30 3249917
] info@bvpa.org

FIRMENPROFIL

BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter

Der BVPA wurde 1970 in Berlin als Interessenvertre-
tung fir deutsche Pressebild-Agenturen und Bildar-
chive gegrindet. Heute ist der BVPA fihrende Instanz
in Deutschland und dem europdischen Raum fur alle
Fragen rund um visuelle Inhalte und vertritt kleine
und groRe Bildanbieter in ganz Europa. Der Verband
reprasentiert auBerdem die Interessen von Unter-
nehmen, die bildagenturnahe Services anbieten, z.B.

technische und juristische Dienstleistungen wie Key-
wording, Rechteverfolgung und Vertrieb. Derzeit hat
der BVPA Uber 80 Mitglieder.

BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter
SchaperstraBe 18 * 10719 Berlin
=X info@bvpa.org
+49 30 3249917
www.bvpa.org

Unsere Referenzen:

» PICTAday: pictaday.org

» Webinare: bvpa.org/
weiterbildung/seminare-und-
webinare

» PICTAnight: bvpa.org/
weiterbildung/pictanight

» mfm-BILDHONORARE:
bvpa.org/mfm

Ihr Experte fur:

» Bildredaktion
» Bilderservice/-agentur

Mehr online
erfahren!
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b

Ansprechpartner —— == Ansprechpartner

& Dr.Martin Warthner S e . & Dr.Martin Wirthner (Geschaftsfihrer)
0] +4970312126300 e i 0] +4970312126300
A info@covernet.de —— = 4 info@covernet.de VERLAGSSCFTWARE

Cover Service GmbH & Co. KG Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG
Cover Service GmbH & Co. KG ist seit Uber 20 Jahren  Cover Service GmbH & Co. KG Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG ist seit iber  Cover Softwarelésungen GmbH & Co. KG
ein fuhrender Losungsanbieter fir den Betrieb und  Hanns-Klemm-Stra3e 1A 71034 B6blingen 25 Jahren ein fihrender Lésungsanbieter fur die Au- Hanns-Klemm-StraBe 1A « 71034 Boblingen -
das Outsourcing der kaufmannischen Verlagsprozes- X vertrieb@covernet.de tomatisierung der kaufmannischen Verlagsprozesse. R info@covernet.de
se. Unser umfangreiches Branchen-Know-how und +497031 21 26 300 Unser umfangreiches Branchen-Know-how und die +49 7031 21 26 300
die Erfahrung bei ca. 50 Verlagskunden machen uns http://www.covernet.de Erfahrung bei ca. 150 Verlagskunden machen uns zu www.covernet.de
zu einem anerkannten Geschaftspartner. einem anerkannten Geschaftspartner.
Unsere Referenzen: Ihr Experte fir: Unsere Referenzen: Ihr Experte fir:
» Audin Verlag » Verlag Kirchheim » Abo-Dienstleistungen » Biichergilde Gutenberg » Red Bull Media House » Anzeigen-Software» CRM
» B&L-Mediengesellschaft  » Verlag Natur & Heilen » Abonnentenbetreuung » Carus Verlag » Schlutersche Verlags- » Business Intelligence
» Cybermedia Verlags- » Weltbild Verlag » Abo-Verwaltung » GMP-Verlag Peither AG gesellschaft » E-commerce
gesellschaft » Call-Center » Landwirtschaftsverlag » Verlag Eugen Ulmer » ERP-Integration
» Ernst Klett Sprachen Dienstleistungen » Medien Expert Online » Verlag fur Technik und » Verlagssoftware
» Evangelischer Presse- » E-Commerce (MEXO) Handwerk
verband fur Bayern » Finanzbuchhaltung » Mediengruppe » Verlag Herder
» Fazit Communications » Marketingservices Oberfranken » Verlag Hermann Schmidt
» Klett-Cotta Verlag » Messen und Events » Merkur Verlag Rinteln Mainz
» Okotest » Verlagsbetreuung » Narr Francke Attempto  » Verlag Osterreich
» Red Bull Media House » Verlagsdienstleistung Verlag » Verlag W. Kohlhammer
» Schwabe Verlagsgruppe » Okotest

» Paul Parey Zeitschriften-
verlag

» Steyler Missionare
» Verlag Holzhausen

Mehr online Mehr online

erfahren! erfahren!
@l Publishi @ Publishi
30. ublishing ublishin
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FIRMENPROFIL

Debitor-Inkasso GmbH

Debitor-Inkasso ist mit 45 Jahren Erfahrung der Spe-
zialist fur branchenoptimiertes, Kl-gestltztes For-
derungsmanagement. Als konzernunabhangige Gesell-
schaft und eingetragenes Mitglied im Bundesverband
Deutscher Inkasso-Unternehmen e.V. (BDIU) helfen wir
Unternehmen bei der Liquiditatssicherung und utber-
nehmen fir sie das kaufmannische Mahnverfahren und
den anschlieBenden Inkassoservice.

Ansprechpartner

D E B IT 0 R Andreas Stock (Geschéftsfiihrer)

0] +494512009399
A stock@debitor.de

Wir gehdren zu den grofiten Inkassounternehmen in
Deutschland und verfiigen Uber besondere Expertise
in den Branchen Versicherungen, Verlagswesen, Fit-
ness und Vereine, Telekommunikation sowie Parkraum-
management.

Debitor-Inkasso GmbH

Markttwiete 2 * 23611 Bad Schwartau

R stock@debitor.de

+49 451 2009 399
www.debitorinkasso.com

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

y 4
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Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen
» Inkasso
» Forderungsmanagement

Mebhr online
erfahren!

ANZEIGE

=:%  MVFP

Medienverband
der freien Presse

Seminare
Vertrieb - Vermarktung - Journalismus
- IT & Digitales - Recht

o®g¢ Kongresse

‘ ' Distribution Summit -
Future Media Now

Study Touren
> USA - China - Europa - Israel
]

Alle Termine der

MVFP Akademie im Uberblick
Kontakt:

E-Mail: info@mvfp-akademie.de
Telefon: +49 (0)30-726298 - 116




FIRMENPROFIL

Ansprechpartner

% Jens Terboven (Vice President
Deutsche Post Q Produktmanagement Presse)

j-terboven@deutschepost.de

Deutsche Post DHL Group

Damit Sie bei lhren Lesern gut ankommen. Deutsche Post DHL Group

Jahrlich versenden Zeitschriftenverlage und Zeitungs- X j.terboven@deutschepost.de
verlage rund 1 Mrd. Sendungen Pressepost mit der +49 180 5 80 85 800

Presse Distribution, dem Presseservice der Deutschen www.deutschepost.de/pressedistribution

Post - werktaglich und bundesweit!

Charles-de-Gaulle-StraBe 20 * 53113 Bonn

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

Gerne auf Anfrage » Abo-Dienstleistungen
» Logistik

Mehr online
erfahren!
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Ansprechpartnerin

& Johanna Schafer
@ +49 151 3335121
4 johanna.schaefer@d-force-one.de

D-Force One bietet umfangreichen Vertriebsservice in allen
Bereichen des Pressevertriebs

Wir bieten unseren Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen =~ D-FORCE-ONE GmbH

einen echten Mehrwert im Vertrieb zu wettbewerbsfa-  Neuer Héltigbaum 2+ 22143 Hamburg
higen Konditionen. Um die Zusammenarbeit fir unsere < johanna.schaefer@d-force-one.de
Verlagskunden so effizient wie moglich zu gestalten, +49 151 3335121

lasst sich unser umfangreiches Leistungsportfolio auf www.d-force-one.de

Wunsch auch um spezielle Leistungsbausteine unserer

Partner:Innen erweitern. Wir beraten Sie gern.

Unsere Referenzen: Ihr Experte far:

» Borsenmedien AG » Nationalvertrieb Verlagsberatung
» Eat Smarter GmbH & Co. KG
» Freizeit Media Verlag

» Funke Mediengruppe

» KIM Verlag

» Konstanze Media

» Madsack Mediengruppe

» Mare Verlag

» Morgenpost Verlag

» Parzeller Verlag

» Ulistein Buchverlage

N i Mehr online
» Unitec Medien erfahren!

y 4
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FIRMENPROFIL

Ansprechpartner
dsb Olaf Bendt
BN ccb solutions J— =00

I dsb@dsb.net

dsb ccb solutions GmbH

Subscription as a Service fiir den Abo-Commerce der Zukunft:
Seit Gber 50 Jahren setzen Key Player aus den Branchen Media,
Publishing und E-Commerce auf dsb. Ob Seminare, Events,
Einzelverkaufe, Digital- oder Printtitel - wir verknipfen mit dsb
fly unterschiedliche Systemwelten zu einem Eco-System. Dort
aggregieren wir auf Kundenbasis Einkdufe, Abo-Varianten,
individuelle Vorlieben und Nutzerverhalten fiir einen kunden-
individuellen 360-Grad-Customer-View. Diese Rundumsicht
ist die Basis fur fesselnde, individuelle Erfahrungen und loyale
Kunden.

dsb ccb solutions GmbH

Carl-Zeiss-StraBe 2 » 74172 Neckarsulm

R info@dsb.net
+49 7132 385 2-500
www.dsb.net

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

y 4
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Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen
» Payment/Paywall
» Software

L
o

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Martin Wepper
@ +49 69 175372 550
I wepper@dsb-ebusiness.com

dsb ebusiness GmbH

Fihrende internationale Medien- und Verlagshauser
setzen in puncto E-Commerce auf dsb ebusiness.
Wir entwickeln Sales- und Marketing-Strategien, die
konvertieren und pushen so lhre Abo- und Leadge-
winnung. Ob Online-Abo-Shop, Paywall-Integration
oder multiple Marktplatzanbindungen - wir kennen
die Stellschrauben fur Leserbindung, -gewinnung
und mehr Net Sales. Dank plattform- und medien-
Ubergreifendem Tracking realisieren wir fur Sie treff-
sichere, geratetbergreifende Content-Angebote, On-

FIRMENPROFIL

i S LTI

R EY
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dsh

M ebusiness

line-Marketing-Kampagnen, SEO und SEA. Neugieri

8

auf unser Conversion-Boosting? Dann sollten wir

sprechen.

dsb ebusiness GmbH

Berliner Allee 47 *« 64295 Darmstadt

= info@dsb-ebusiness.com

+49 69 175372-550
www.dsb-ebusiness.com

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» E-commerce
» Online-Vermarktung
» Onlinemarketing

Mehr online
erfahren!
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DUON-Portal

Check-in & Preflight far lhre Printanzeigen. Das DUON-Portal

DUON-Portal ist das digitale Druckunterlagen-Tool ~mwww.duon-portal.de

flr Anzeigen in deutschen Printmedien. R schulzetemming@msw.de
Hier finden Sie alle technischen Informationen sowie +49 40 374117-52

die Moglichkeit, Anzeigen hochzuladen, uberprifen www.duon-portal.de

zu lassen und an die Verlage zu versenden.

i

G Q)
T s o e
{frfiﬁ SEge e s @ MVFP-Mitglied
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il
% oo %, &
e ‘5‘_'-"-:-_%4-9 ) w ..
e e ¢ Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:
o » Axel Springer SE » Anzeigen-Workflow
Ca n D u n d a r- » Bauer Media Group » Digitale Anzeigenibermittlung
o » Hubert Burda Media » Tarifdatenbank

» Condé Nast

- ~ » Funke Medien Gruppe
res s e re I e I » Jahreszeiten Verlag
» Motor Presse Stuttgart
» RTL

iSt d ei ne Frei heit;l » Spiegel-Verlag

MV F P Mehr online
7 Pressefreiheit zu sagen hat erfahren!

A www.mvip.de Medienverband
[r BESHE  #PressefrefheltistDelneFreihelt der freien Presse
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I Publishin

Experts & 39




FIRMENPROFIL

SEPC

Consulting und Software GmbH

Ansprechpartnerin

& Judith Weinlich (Geschaftsfiihrung)

@ +49 6202 760 58 64

judith.weinlich@epc.de

EPC Consulting und Software GmbH

EPC bietet professionelle Korrekturldsungen fir den
Publikationsprozess, die tUber die eigentliche Recht-
schreib- und Grammatikprifung hinausgehen, im-
mer aktuell und auf Basis der Dudenwerke.

Ob bereits integriert in Redaktionssystemen unse-
rer Partner, als Bibliothek zur Integration im eigenen
System, als Serverldsung fur Webanwendungen fur
Printund Digitalkanale wie WoodWing Studio oder als

soft Office: Sprechen Sie uns an, wir unterstitzen Sie
bei der Wahl lhrer Duden-Korrekturlésung gerne mit
unserem sprachtechnologischen Wissen!

EPC Consulting und Software GmbH
Mannheimer StraRBe 4 *» 68723 Schwetzingen
R info@epc.de

+49 6202 760 58 70

Add-on flur Adobe InDesign und InCopy oder Micro- @J www.epc.de
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:
Eine Auswahl unserer Part- » Jobware GmbH » Benutzerworterbiicher
ner und Referenzkunden: » MarkStein Software GmbH » Duden Korrekturlésungen
» a&fsystemsag » Michelic & Partner Software » Rechtschreib- und
» AdobeInc. GmbH Grammatikpriifung
» alfa Media Partner GmbH » Multicom GmbH » Redaktionssystem
» APA-ITInformationsTechno-  » PenguinRandomHouseVer-  » Silbentrennung

logie GmbH lagsgruppe GmbH » Software
» Badische Zeitung » PiperVerlag GmbH
» CellescheZeitung » ppiMedia GmbH
» dpaDeutsche Presse-Agentur  » Protecmedia GmbH

GmbH » Rheinische Post Medien-
» Eidos Media GmbH gruppe
» Funkinform GmbH » Sarganserldnder Druck AG
» InterRed GmbH » Schreiner Group GmbH&Co.KG ’an’:g online
P » SoftMaker Software GmbH )

» vlow GmbH

40 IPubllshlng

Experts

Ansprechpartner

& Rudiger MaaR
@ +49 65 42-54 52
XX info@f-mp.de

CMIP

Fachverband
Medienproduktion

Fachverband Medienproduktion e. V.

Herausforderung der Medienproduktion ist es, neue
Konzepte zu entwickeln, die ganzheitlich und medien-
Ubergreifend wirken. Der FMP bietet als Fachverband
der Medienproduktion dabei Unterstlitzung.

Fachverband Medienproduktion e. V.
WaldbornstraBBe 50 * 56856 Zell/Mosel
= info@f-mp.de
+49 65 42 54 52

www.f-mp.de

.-/

Unsere Referenzen:

» Creatura www.creatura.de

» Media Mundo
www.mediamundo.biz

» PRINT & DIGITAL CONVENTION
www.printdigitalconvention.de

» PRINT digital!
www.print-digital.biz

» PrintPerfection
www.printperfection.de

» Programmatic Print Alliance
www.programmatic-print.org

Ihr Experte fur:

» Ausbildung/Weiterbildung/Events
» Mediaproduktion
» Vereinigungen/Verbénde

Mehr online
erfahren!
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THEMA IM FOKUS

Autor: STEPHAN SCHERZER

Bundesgeschéftsfiihrer MVFP, Vizeprasident EMMA, Vorstand Stiftung Lesen

Bild: Shutterstock
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Die neue
Vermessung

der Welt

as Zeitalter der Kl hat begonnen. Transformation und Veranderung
bedeuten nicht mehr vom selben, sondern anders als bisher. Die Presse-
verlage sind Teil dieser Revolution, die weit Uber die schon laufende digita-
le Transformation hinausgehen wird.

Autonome KI-Robotertaxis fahren
seit August letzten Jahres auf den
Strallen von San Francisco, Elon
Musks Satellitennetze Uberziehen
den Himmel, Sam Altman geht bei
OpenAl ein und aus und spricht
Uber das Nahen einer »Artificial
General Intelligence« (AGlI), die
komplexe Aufgaben selbststandig
und ohne Einmischung von auBBen
|6sen kann. Die Presseverlage in
Deutschland loten parallel die
Chancen kinstlicher Intelligenz aus
und implementieren Kl in ihre Pro-
zesse. Wahrenddessen ersticken
Deutschland und die Wirtschaft
in Blrokratie, die Welt und viele
Burgerinnen und Burger schitteln
den Kopf Uber eine dysfunktionale
Energiewende, das 60-Milliarden-
Haushaltsloch, ein Bildungssystem
aus dem vergangenen Jahrhundert
und ein paternalistisches Denkenin
der Politik.

10 Thesen: Presseverlage in
der Kl-Transformation

THESE 1 Kunstliche Intelligenz ist wie Elektrizitat: Sie
durchdringt und verandert alle Bereiche des mensch-
lichen Lebens und Miteinanders - beruflich und privat.

THESE 2 Kunstliche Intelligenz verandert die Standards,
verschiebt die Nulllinie - das Mittelmal? hat keine Chance
mehr.

THESE 3 Menschen und Unternehmen, die kunstliche
Intelligenz nutzen, verdrangen im Wettbewerb um
Aufmerksamkeit und Vertrauen diejenigen, die Kl nicht
nutzen.

THESE 4 Kunstliche Intelligenz wird die Schere zwischen
bildungsnahen und bildungsfernen Milieus noch viel
weiter 6ffnen - wenn unser Bildungssystem so bleibt,
wie es ist.

THESE 5 Effizient mit kiinstlicher Intelligenz zu kommuni-
zieren und sie klug zu integrieren, ist eine Grundvoraus-
setzung fur unternehmerischen Erfolg.
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THESE 6 Die Website der Zukunft ist ein Suchfeld fur eine Antwort-
maschine - zumindest auf dem Smartphone.

THESE 7 Kunstliche Intelligenz disrumpiert alle uns bekannten
digitalen Geschaftsmodelle und optimiert die analogen Geschafts-
felder.

THESE 8 Die Presseverlage und ihre Teams mussen ihre Marken zu
absoluten Vertrauensankern machen: V.i.S.d.P. - »Verantwortlich
im Sinne des Presserechts« - ist das Vertrauenssiegel fur verlass-
liche Informationsangebote.

THESE 9 Bei der Regulierung kiinstlicher Intelligenz ist Augenmal3
wichtig - diese Prozesse brauchen Zeit. Deshalb muss beides par-
allel geschehen: Kl in die Pressehauser integrieren und gleichzeitig
in der Gesetzgebung die Verfligungs- und Schutzrechte mit Blick
auf die Chancen und Risiken kinstlicher Intelligenz neu justieren.

THESE 10 Nur eine positive, unternehmerische »Let’s try it«-Hal-
tung wird Menschen und Unternehmen herausfinden lassen, was
in Zukunft funktioniert. Eine Leitfrage dabei ist: Was Ubersehe ich
gerade?
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Den kompletten
Artikel lesen Sie hier.
. MVFP impuls
(mvfp-impuls.de)
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Software Systeme GmbH

Seit mehr als drei Jahrzehnten setzen wir mit unseren
erfolgreichen Produkten MaRstdbe in der Medienland-
schaft. Der Erfolgsfaktor ist, dass 50% unserer Mitar-
beiter einen Verlags-/Medienhintergrund haben.

Entdecken Sie unsere einzigartige Workflow-Technologie,
die wir genau auf die Bedurfnisse der Medienbranche
entwickelt haben. Vermarkten, verkaufen, verwalten Sie
Ihr Portfolio, Ihre Communities barrierefrei und ohne red-
undante Bearbeitung. Mit unserer Standard-Software, die
genau auf lhre Anforderungen konfiguriert werden kann,
bleibt sie stets updatefahig.

Ansprechpartner

[ frevel & fey ] & Hendrik van der Vliet (Geschaftsfiihrung)
@ +49 176 10 34 82 07

hendrik.vandervliet@frevelundfey.de

Alle Lésungen der mediaSuite sind in Workflows abgebil-
det. Sie spiegeln sich in der Benutzeroberflache wider und
ermdglichen es dem Anwender, sich schnell zurechtzufin-
den und nur relevante Arbeitsschritte aufzurufen.

Die Integration der entscheidendsten Arbeitsablaufe in
Medienunternehmen werden unter der Oberflache eines
CRM-Systems abgebildet, zeigt effizientes Leadmanage-
ment und sind in der Form einzigartig.

Das Beste fir Sie aus einer Hand - von der Entwicklung
und Einfihrung bis zu Training und Support.

Unsere Referenzen:

+33 Jahre im Geschaft
+120 Medienunternehmen
national/international
9-stellig Umsatz (EUR)/Jahr
fakturiert mit der
mediaSuite
+22 laufende Projekte
3 Updates pro Jahr

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Abo-Verwaltung

» Anzeigen-Software

» Anzeigenverkauf

» Anzeigen-Workflow
» Business Intelligence
» CRM

» E-commerce

» Leadmanagement

» Marketing-Automation
» Online-Vermarktung
» Salesfunnel

» Tablet-L6sungen

Mehr online
» Verlagssoftware erfahren!

In vier Schritten Ihren Prozess

automatisieren!

ANZEIGE

Leadmanagement in der mediaSuite X CRM fiir gezielte Planung, effektive Durchfiihrung und

Monitoring von Marketing- und Salesjourneys.

Uber Sales Funnel, Lead Management, Journey-
Planung und Marketing Automation wird oft nur
geredet. Wir haben stattdessen salesWay fir die
Medienbranche entwickelt. Unser salesWay Work-
flow ist die L6sung, um Kontakte zu generieren, zu
qualifizieren und die Zusammenarbeit mit Ihren
Zielgruppen zu intensivieren. Mit der Task Extension
journeyManager starten Sie in eine neue Ara |hrer
Marketing- und Vertriebsorganisation. In ihr sind
die Journey-Planung, der Bulkmailer-Connector
zu CleverReach und die Marketing Automation ver-
eint und perfekt aufeinander abgestimmt. Sie sind
der Pilot und bekommen alle Werkzeuge Uber die
mediaSuite an die Hand. Mit flexiblen Parametern
planen Sie zielgruppengenau unterschiedlichste
Journeys. Sie gehen mit den Zielgruppen per ,Auto-
pilot auf die Reise” (iber eine Vielzahl von Kommu-
nikationskandlen wie E-Mailings, Landingpages,
Shops oder im manuellen Modus der 1:1 Kommu-
nikation im Call Center. Dabei bleibt fiir Sie immer
transparent, wo sich I|hre Kunden auf dem Weg vom
Schnorrer zum Fan befinden.

Ansprechpartner:

Hendrik van der Vliet

Tel.: +49 176 10 34 82 07
hendrik.vandervliet@frevelundfey.de

[frevel & fey] Software Systeme GmbH - www.frevelundfey.de

WORKFLOW AIDED
[,—ﬁ"- Sa Iesway] LEAD MANAGEMENT®

Automatisieren Sie den Prozess!

Weitere Informationen
erhalten Sie hier:

[mediaSuite] ><

TeamWorkflows
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GRU

SOFTWARE

GRUN Software Medien GmbH

Software fir Verlage und den Buchhandel

Die GRUN Software Medien GmbH ist mit mehr als 600
Kunden fihrender Hersteller und Anbieter von Bran-
chensoftware fir Medienunternehmen. Seit Uber 30
Jahren entwickeln wir mit rund 50 Mitarbeitenden die
Softwareldsungen GRUN NTX, GRUN EDDY, GRUN itex
und GRUN bookhit und unterstiitzen Unternehmen
der Medienbranche dabei, ihre Ziele zu erreichen.

Ansprechpartnerin

2~ Beate Bauer
@ +49 30 617913-26 (-0)
vertrieb@gruenmedien.de

Entdecken Sie, wie Sie mit bewdhrter Warenwirtschaft
wertvolle Zeit gewinnen, um das volle Potenzial Ihres
Verlags oder lhrer Buchhandlung zu entfesseln.

GRUN Software Medien GmbH

Endingen bei Freiburg: +49 7642 920 26 -222
Berlin: +49 30 617 913 -26 (-0)
Hamm: +49 2508 99 69 -16
www.gruenmedien.net

Unsere Referenzen:

Unsere Referenzen aus Fach-, Zeit-
schriften-, Buch-, Bildungs-, und
Musikverlagen finden Sie unter
www.gruenmedien.net/kunden

5
o

Mehr online
erfahren!
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Experts

Ihr Experte fur:

» CRM & Marketing

» Titelmanagement

» Herstellung

» Zeitschriften, Anzeigen & Abos

» Reihen & Fortsetzungen

» Paid Content

» Rechte, Lizenzen & Honorare

» Events

» Metadaten-Management

» eBook

» Non-Book

» Lager & Lagerbilanzierung

Bei jeder Aufgabe unterstiitzen wir Sie
mit optimierten Prozessen, Kl-unter-
stutzt mit hohem Automatisierungsgrad.

Ansprechpartner

& Alexander Herdt (COO)
@ +49 541 4084193
A aherdt@intan.de

intan group

Seit Uber 40 Jahren arbeitet die intan group als unabhan-
giger Partner erfolgreich mit namhaften Verlagen und
Unternehmen zusammen. Mit rund 2 Millionen Abon-
nenten sind wir damit eines der fihrenden Medienver-
triebsunternehmen in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. Ob Neukundengewinnung, Abo-Betreuung
oder Forderungsmanagement - als Spezialist fir aboge-
bundene Produkte setzen wir vor allem auf innovative,
digitale Geschaftsmodelle.

FIRMENPROFIL

ideas
force changes

intan group

intan.

the subscription company

Blumenhaller Weg 88 » 49078 Osnabriick

info@intan.de
+49 541 4084-0
www.intan.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte far:

» Omnichannel Aboservices
» Abomarketing

» Retention

» Marketingautomatisierung
» Verlagsdienstleistungen

[=]%--i =]
i
ﬂ Ly’
[=] ==A
Mehr online
erfahren!
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Ansprechpartner

& Friedrich Streng
+49 176 44220650
I FS@InTime.Marketing

InTime Marketing & Consulting GmbH

InTime Marketing & Consulting GmbH ist der Ver-
markter fUr mittelstandische Medienunternehmen.
Jahrzehntelange Erfahrung im Bereich B2B Marke-
ting, Fachwissen und Branchenkompetenz zeichnen
uns aus. Wir vermarkten die Produkte und Leistun-
gen der Medienunternehmen und unterstitzen diese
auf ihrem Weg in die digitale Zukunft.

Gleichzeitig ist die InTime Marketing & Consulting
GmbH der Datenschutzexperte mit Branchenfokus

Medien. Mit uns ist Datenschutz und Vermarktung
kein Widerspruch. Wir machen Datenschutz zu lhrem
Wettbewerbsvorteil.

InTime Marketing & Consulting GmbH

Angerweg 5a * 86949 Windach

R FS@InTime.Marketing

49 89 85853 990
www.intime-marketing-consulting.de

Unsere Referenzen:

Ihr Experte fur:

Jobware GmbH

g e Frati:

Ed wrwarit Sis:

Ansprechpartner

‘% Dirk Heuser (Leiter Verlagsdienstleistungen)

@ +49 5251 5401-210
A d.heuser@jobware.de

Stellenmarkte und Anzeigenbearbeitung: Verlage
setzen auf Dienstleistungen von Jobware. Mehr als 25
Jahre Erfahrung, hunderte Stellenmarkt-Implemen-
tierungen sowie die Anzeigenbearbeitung fir mehr
als 60 Partner sprechen fir sich. Profitieren Sie von

FIRMENPROFIL

Jobware

Verlagsdienstleistungen

maBgeschneiderten und modularen Lésungen und
steigern Sie langfristig mit Jobware ihre Anzeigenzah-
len, Ertrage und Marktbekanntheit.

Jobware GmbH

Technologiepark 15 * 33100 Paderborn

+49 5251 5401-0
www.jobware.de/Dienstleistungen

Unsere Referenzen:

» Frankfurter Allgemeine

» Haufe-Lexware

Ilhr Experte fir:

» Online-Stellenmarkt

Ahead Mediaberatungs »Bohmann  »Verlag Eugen Ulmer »Verlag Fried- » Abonnementvermarktung » Die Zeit » nwb Verlag » Anzeigenbearbeitung
Verlag »Creditreform (Miinchen, Ber- rich Bischoff »Verlag Holzhausen » Anzeigenverkauf » Siiddeutsche Zeitung » Aschendorff Print/Online
lin, Goppingen, Augsburg, Bayreuth, »VerlagKirchheim + Co GmbH »Verlag  » Callcenter Dienstleistungen » H : » » Rei H 2
Bonn, Trier, Limburg, Bad Homburg)  Natur & Heilen »VKU Verlag »Winkler  » Datenschutz B.adISICh?(Zﬂtung TE:]:VIA ald Reichweitenverla ngerung
»DETAIL Business Information GmbH Medien Verlag »Spitta Verlag»Sprin-  » Direktmarketing » D'e.G ocke » Schwarzwalder BOt_e .
»Die Jdgerin - DAS Jagdmagazin ger Fachmedien Miinchen »VDE » Marketingservices » Freie Presse » Verlagsgruppe Rhein Main
»Landwirt Agrarmedien »Land- Verlag »Verlag Chmielorz »Verlag » Social Media Marketing » Der Tagesspiegel » mgo Lokale Medien
medien Deutschland »Rheinischer ~ Moderne Industrie »VerlagWerben&  » Telefonmarketing » Niederrhein Nachrichten » Solutions by Handelsblatt
Landwirtschaftsverlag »Deutscher ~ Verkaufen »Vincentz Network»VNR  » Verlagsberatung :
Bauernverlag »Deutscher Fachverlag Verlag fiir die deutsche Wirtschaft » Verlagsdienstleistung » Stader Tageblé!tt » Golem Me.dla - U
»Ferdinand Holzmann Verlag »Forum »WEKA Media »MedTrix Gruppe » » Stuttgarter Zeitung » moderne industrie / Huthig
Verlag Herkert »Georg Thieme Verlag Funke Medien » Die Rheinpfalz » Zimper Media
KG »Haymarket Media »Holzmann [w] [w] » Cuxhavener Nachrichten » Fachverlag Hans Carl [w] [=]
\","ei'l";z" »Satzbau Verlags »Strobel : : » Pforzheimer Zeitung » Oberauer e
. » Ebner Media Medienfachverlag ! T
» Carl Hanser Verlag » Vincentz Network [=]
» » Wiley- i
Mehr online F0l:| ndry . Wlley VCH Mehr online
erfahren! » Heise Medien uv.m. erfahren!
- i -
Publishing » dfv Mediengruppe Publishing
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Ansprechpartner

& Frank Krone
@ +49 6764 949081-1

Satz und Repro

K&M zahlt zu den leistungsstarksten Satzstudios im
Rhein-Main-Gebiet. Das Leistungsspektrum reicht
von klassischem Textsatz, Layout, Scan Uber Retu-
sche, Composing und lllustration bis zum Proof und
anschlieBender Druckabwicklung.

d K&M Satz u. Repro
p— P
—]

A frank krone@km-satz.de

K&M Satz u. Repro

Eichenweg 3 ¢ 55497 Ellern/Hunsriick

= frank.krone@km-satz.de

+49 6764 949081-1
www.km-satz.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

y 4
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Ihr Experte fur:

» Anzeigenbearbeitung Print/Online
» Corporate Publishing

» Grafik-Design

» Mediengestaltung

» Verlagsdienstleistung

» Zeitschriftensatz

(=] =]
[=]:

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Thomas Bussmann
@ +49 431 5797 20
I TBussmann@knk.de

knk Gruppe

knk ist seit Uber 35 Jahren Partner von Verlagen und Me-
dienhdusern und bietet neben modernster Branchen-
software auch Unterstltzung im Change Management
und Beratung auf Basis tiefer Branchenkenntnis. Als
Microsoft Solutions Partner bietet knk seinen Kunden
Zugriff auf neueste technologische Entwicklungen wie Kl
oder BI.

Mit den Lésungen knkMedia, knk365 Media Sales und VM
Verlags-Manager unterstitzt knk Medienhduser jeder

FIRMENPROFIL

KNK
GRUPPE

Inspiring Publishing Software

GroéRe dabei, aktuelle Entwicklungen zu nutzen, zu wach-
sen, Arbeitsabldufe zu optimieren und neue Zielgruppen
zu erreichen.

knk Business Software AG

Fleethérn 1-7 « 24103 Kiel

= info@knk.de

+49 43157 97 20
www.knkverlagssoftware.com

Unsere Referenzen:

Gern auf Anfrage

Mehr online
erfahren!

Ihr Experte fur:

» Abo-Anzeigen

» Abo-Verwaltung

» Abo-Vertrieb

» Anzeigenverkauf

» Anzeigen-Software
» Anzeigen-Workflow
» CRM

» ERP-Integration

» Eventmanagement
» Publishing Workflow
» Verlagsberatung

» Verlagssoftware

y 4
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-
Verlagstrends

Zukunft Grun: Verlage
setzen auf Nachhaltigkeit

Ansprechpartner

& Dr. Markus Kreher (Partner, Head of Media)
@ +49 89 9282 4310
I markuskreher@kpmg.com

KPMG AG Wirtschaftsprafungsgesellschaft 4 z"?

KPMG ist eine Organisation unabhéngiger Mitgliedsfirmen laufen die Erfahrungen unserer Expertinnen und Experten
mit mehr als 273.000 Mitarbeitenden in 143 Landern und  weltweit zusammen und tragen zusatzlich zur Beratungs-
Territorien. qualitat bei. i
Auch in Deutschland gehért KPMG zu den fiihrenden Wirt-
schaftsprifungs- und Beratungsunternehmen und ist mit

Uber 14.000 Mitarbeitenden an 27 Standorten prasent. ~KPMG AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft ie Ve I’|agSStUdle von MVFP u nd Kunstliche Intelligenz macht den gréRten

Unsere Leistungen sind in die Geschéftsbereiche Audit, Tax,  HeidestraBe 58 10557 Berlin i ¥ Sprung in der Bedeutung fir die Transforma-
KPMG betont die Schltsselrolle

Consulting und Deal Advisory gegliedert. Fir wesentliche information@kpmg.de .. . . . . tion der Verlage. Der demografische Wandel

Branchen unserer Wirtschaft haben wir eine geschiftsbe- +49 3020680 kunstlicher Intelllgenz fur die bleibt das wichtigste Zukunftsthema. Dari-

reichsibergreifende Spezialisierung vorgenommen. Hier www.kpmg.de/tmt ; 5 > ber hinaus haben Automatisierung durch Ki,

Medlenhauser Und rUth deren Cybersicherheit sowie geopolitische Themen

Nachhaltigkeitsma Rnahmen in den Fo- stark an Relevanz gewonnen. Dies unter-

: A : : . streicht die Studie »Verlagstrends 2023 - Me-

Unsere Referenzen. |hr EXperte fur kUS. Innovatlorjsfahlgkelt, CyberSICh_erhelt gatrend Nachhaltigkeit: Verlage gestalten die

) ’ und Personal sind von hoher strategischer Transformagion« von '\;IVFP u;d KPMG in Zu-

C e sammenarbeit mit Prof. Dr. Thomas Hess von

In Deu-tschland betreut KPMG » Unternehmensberatung Prioritat. der LMU Miinchen. Die Ergebnisse basieren

zahlreiche Manc!anten aus allen » Stguerberatun"g auf einer Befragung von 117 deutschen Ver-

relevanten Mediensegmenten: » Wirtschaftspriufung lagshausern unterschiedlicher GroRe und

Ver|agswesen, Fernsehen, Horfunk, » M&A-Beratung Ausrichtung. Das Schwerpunktthema Nachhaltigkeit zeigt, dass die Verlage mit ih-

Film und Werbung. Zu unseren Kun- ren bereits ergriffenen MalRnahmen tber den gesetzlichen Anforderungen liegen.

den gehoéren grofRe, diversifizierte
Medienkonzerne wie auch speziali-
sierte Anbieter.

Megatrends: Kl und demografischer Wandel im Fokus

Unter den Megatrends macht kiinstliche Intelligenz (78 Prozent, +32 Prozentpunk-
te gegenlber 2020) den groRten Bedeutungssprung. Der demografische Wandel
behalt seine zentrale Rolle: Fur 85 Prozent der Medienhduser (+18 Prozentpunkte
Mehr online gegenUber 2020) ist dieser Trend von groRer oder sogar existenzieller Bedeutung

erfahren! mit Blick auf die Veranderung von Lesegewohnheiten und -praferenzen, die sich
wiederum auf das Medienangebot auswirkt. Eng mitdem demografischen Wandel
verknUpft ist der Fachkraftemangel, mit dem auch die Verlage ringen.

» Fortsetzung auf der ndchsten Seite ...

Publishin Publishin
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Strategische Schwerpunkte in den Verlagen

Wo liegen aus heutiger Perspektive die Schwerpunkte der Aktivitaten in lhrem Ver-
lag? Bitte beurteilen Sie die strategische Bedeutung der folgenden Handlungsfelder
fir Ihren Verlag aus heutiger Sicht.

82 %

Optimierung der Prozesse und Arbeitsablaufe 70 %

82 %

Verbesserung der Innovationsfahigkeit 66 %

[}
Personal 2%

[
Datenschutz, IT-Compliance und Cybersecuri 43 % GERK]

i 7 %
Verbesserung der hauseigenen [T-Infrastruktur 53 % 67%

63 %

Auf- bzw. Ausbau von Paid Content 45 %

[}
Produktion und Vertrieb von Video-Content 32 % Bl

51 %

Aggregation und Auswertung von Daten 50 %

0
Nutzung innovativer Technologien (z. B. Big Data) 31 % ik

48 %

ErschlieBung neuer Geschaftsfelder 36 %
38 %

Produktion und Vertrieb von Audio-Content 21 %

[}
Entwicklung neuer Printformate 19 % P

H H H » »>» H B » »

Ressourcen- und Prozessaspekte
A Technologieaspekte
B Wachstumsaspekte

I 2020 Quelle: KPMG in Deutschland, 2023;
Il 2023 hohe bis hochste Prioritdt - Topwerte (6-10) einer 10er-Skala (n = 117)

Entsprechend gewinnt das Thema
»New Work« an Relevanz (73 Prozent,
+15 Prozentpunkte gegenuber. 2020).
Die Thematikimpliziert nebenflexiblen
Arbeitszeitmodellen, mehr Diversitat
und Chancengleichheit ebenfalls den
Umgang mit dem Fachkraftemangel.
In diesem Zusammenhang hat das
Thema Automatisierung enorm an
Bedeutung gewonnen. Auch die Sen-
sibilitat fur Cyberrisiken ist sehr deut-
lich gestiegen: 75 Prozent der Verlage
halten Cyberangriffe fur ein ernst zu
nehmendes Geschaftsrisiko (+27 Pro-
zentpunkte gegenliber 2020).

99 Die Presseverlage befinden sich
mitten in der nachsten Transformati-
onsstufe: von Print hin zu einem platt-
formagnostischen Ansatz - die jewei-
ligen Communitys werden dabei tGber
jeden gewtinschten Kanal bedient,
unterstreicht MVFP-Bundesgeschafts-
fUhrer Stephan Scherzer. »KlI zlindet
nur eine weitere Antriebsstufe, die all
das, was wir bisher an Verdnderungs-
wucht und vor allem Geschwindigkeit
erlebt haben, in den Schatten stellt.«

Zukunftssicher durch
Innovationsfahigkeit

Die strategische Ausrichtung der Ver-

lagshauser spiegelt die Megatrends wider: Neben der Optimierung von Prozessen
und Arbeitsabldufen (82 Prozent, +12 Prozentpunkte gegenliber 2020) sowie der
Verbesserung der Innovationsfahigkeit (82 Prozent, +16 Prozentpunkte gegentiber
2020) sind insbesondere Recruiting und Mitarbeiterbindung fur 74 Prozent der
Befragten von groRer strategischer Bedeutung (+21 Prozentpunkte gegentber
2020). Der Einsatz innovativer Technologien wie K, Big Data oder VR wird von 51
Prozent der Befragten als wichtiger Erfolgs und Wachstumsfaktor eingestuft (+20
Prozentpunkte gegenliber 2020). Gleichzeitig erfordert dies neue Kompetenzen
in den Verlagen und verstarkt den Fokus auf die strate gische Bedeutung des Per-
sonalthemas. Datenschutz, IT-Compliance und Cybersecurity gewinnen deutlich
an Relevanz und setzen den Trend der letzten Jahre fort (68 Prozent, +25 Prozent-
punkte gegenuber 2020). Im Digitalgeschaft der Medienhduser gewinnen neue
Content-Formate wie Bewegtbild und Video an Gewicht (54 Prozent, +22 Prozent-

punkte gegenliber 2020).

Die Studie konnen Sie hier

Nachhaltigkeit: Verlage setzen neue MafR3stabe

Der Fokus der Verlagsstudie liegt auf Nachhaltigkeit in den Medienhdusern. Da-
bei wird deutlich, dass das Thema in der Branche angekommen ist, obwohl die
EU-Richtlinie zur verpflichtenden Nachhaltigkeitsberichterstattung (Corporate

herunterladen Sustainability Reporting Directive, CSRD) fiir die meisten Verlage in der Stichpro-
be erst zu einem spéateren Zeitpunkt greift. Unabhangig davon beschaftigen sich
die Medienhauser mit dem Thema, passen ihre Organisationen, Geschaftstatig-
keiten und Prozesse an. Mehr als zwei Drittel der Befragten identifizieren Nach-
haltigkeit als ein wichtiges Zukunftsthema. 64 Prozent der Verlage geben an, dass
sie eine Brancheninitiative zur Nachhaltigkeit begriiBen und aktiv unterstiitzen
wirden. Zudem sind sich viele Medienhduser ihrer Rolle als Aufklarer und Mei-

y 4
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nungsbildner in der Gesellschaft bewusst: 52 Prozent ge-
ben an, Aufklarungsarbeit zu leisten und regelmaRig Uber
Nachhaltigkeitsthemen zu berichten. 62 Prozent achten auf
Nachhaltigkeitszertifikate ihrer Lieferanten und Geschafts-
partner. 46 Prozent der Befragten verfligen Uber eine klare
Nachhaltigkeitsstrategie, 55 Prozent versuchen bereits heu-
te, ihre Emissionen zu reduzieren, und 41 Prozent schulenihr
Personal zu Nachhaltigkeitsthemen. Auch die gesellschaftli-
che Relevanzdes Themasistder Mehrheitder Medienhéuser
bewusst: 62 Prozent gehen davon aus, dass ihre Leserinnen
und Nutzer eine zunehmende Umstellung auf nachhaltiges
Wirtschaften erwarten, und fast die Halfte (45 Prozent) er-
kennt Nachhaltigkeit als wichtiges Thema fur erfolgreiches
Employer Branding und Recruiting. Einige Verlage berichten
bereits Uber ihre Nachhaltigkeitsaktivitaten. Ein umfang-
reiches Reporting entlang der drei ESG-Dimensionen wird
aktuell von rund 20 Prozent praktiziert. Der Umfang der Be-
richterstattung variiert dabei stark nach FirmengréRe.

¥ Die Berichterstattung iber Nachhaltigkeit ist wichtig,
um Transparenz, Glaubwdirdigkeit und Wettbewerbsfahig-
keit zu steigern, gesetzliche Anforderungen zu erfullen und
ESG-sensibilisierte Investoren oder Kapitalgeber zu Giberzeu-
gen. Die Orientierung an Standards und Richtlinien ist fiir ein
systematisches Nachhaltigkeitsmanagement und Reporting
eine notwendige Voraussetzung, erlautert Dr. Markus Kre-
her, Head of Technology, Media & Telecommunications bei
KPMG, und empfiehlt: »Die Verlagsbranche sollte sich ver-
starkt mit diesen Themen auseinandersetzen.«

¥ Die Nutzung innovativer Technologien kann fiir viele Ver-
lage eine wichtige Hilfe bei der Kontrolle und Steuerungihrer
Nachhaltigkeitsaktivitadten sein, erganzt Prof. Dr. Thomas
Hess, Direktor des Instituts fur Digitales Management und
Neue Medien an der LMU Minchen. »Kiinstliche Intelligenz
und Data Analytics kdnnen eine effiziente und damit kos-
tenglnstige Lésung fur die Uberwachung und Auswertung
der Nachhaltigkeitsdaten sein. Naturlich spielt weiterhin das
klassische IT-Management eine wichtige Rolle. Ohne den zu-
verlassigen Betrieb der IT-Systeme und die Gewahrleistung
von Sicherheit und Datenschutz funktionieren weder die di-
gitale noch die nachhaltige Transformation.«

9> Die Transformation zu einer nachhaltigen Wirtschaft
zahltzu den dréangendsten Herausforderungen unserer Zeit.
Die MVFP-Mitgliedsverlage beschéftigen sich aktiv mit Nach-
haltigkeitsfragen und arbeiten mit hohem Engagement an
der Umsetzung nachhaltiger Lésungen sowie 6kologischer
Innovationen, resiimiert Lutz Driige, Geschéaftsfuhrer Fach-
vertretung Publikumsmedien im MVFP. »Damit demonstrie-
ren sie Verantwortung fur Klima, Umwelt und Gesellschaft
und unterstreichen, wie tief das Bewusstsein fiir die gesamt-
gesellschaftliche Relevanz von Nachhaltigkeitin den Medien-
hdusern bereits heute verankert ist.«

THEMA IM FOKUS

Handlungsempfehlungen

Auf Megatrends frihzeitig reagieren
': Diese Trends sollten kontinuierlich beobachtet und in ihren

Folgen firr das eigene Geschaft analysiert werden. Das Risiko

O besteht darin, bestimmte Trends zu unterschatzen und die
nétigen Anpassungsschritte zu spat einzuleiten - das gilt auch
fiir scheinbar »ferne« Entwicklungen im erweiterten
Marktumfeld wie etwa Klimawandel, protektionistische
Tendenzen und geopolitische Spannungen.

Innovative Technologien nutzen,

po Technologiekompetenz starken

g' Die Technologiedurchdringung im Verlagsgeschaft steigt weiter
an. Wachstum, Effizienz und Sicherheit sind ohne den Einsatz
von Technologien nicht mehr moglich. Entsprechend sollten
Verlage ihre Technologiekompetenz starken - etwa durch
Schulung von Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen, durch
Rekrutierung von IT-Experten und IT-Expertinnen oder
Kooperationen mit Tech-Startups.

Nachhaltigkeitsstrategie entwickeln,

Verantwortung festlegen

Nachhaltigkeit betrifft alle Branchen und Unternehmen. Aus der
Betroffenheit folgt, Nachhaltigkeit in ihren drei Dimensionen
ernst zu nehmen, eine klare Nachhaltigkeitsstrategie zu
entwickeln sowie formale Verantwortungen und
Zustandigkeiten festzulegen. Nachhaltigkeit muss in der
Strategie und Organisationsstruktur verankert werden, um
effektiv und effizient gesteuert werden zu kénnen.

Ziele und Kennzahlen definieren

Ein effektives Nachhaltigkeitsmanagement setzt voraus, dass
Ziele und Kennzahlen definiert werden, anhand derer die
Zielerreichung gemessen werden kann. Die Ziele und
Kennzahlen sollten in die Management-Dashboards integriert
werden. Eine wirksame Kontrolle und Optimierung der
Nachhaltigkeitsaktivitaten sind ohne passende KPIs fir jede der
drei ESG-Dimension nicht moglich.

An Nachhaltigkeitsstandards orientieren

Ein effektives und regelkonformes Nachhaltigkeitsmanagement
setzt voraus, dass sich Unternehmen an Richtlinien, Frameworks
und Gesetzen orientieren, denen sie jetzt oder in naher Zukunft
verpflichtet sind. Und selbst wenn keine Verpflichtung besteht,
konnen ESG-Standards eine hilfreiche Orientierung fir die
Systematisierung der Nachhaltigkeitsaktivitaten und
-kontrollen liefern.

Transparenz schaffen

Getreu dem Motto »Tue Gutes und sprich dariber« sollten
Verlage ihre Nachhaltigkeitsaktivitaten offen und umfangreich
kommunizieren. Ein systematisches Reporting der Erfolge und
Handlungsfelder schafft Transparenz und Glaubwiirdigkeit.
Das nachweisliche Bemiihen um ein nachhaltigeres
Wirtschaften wird von Lesern und Leserinnen, Werbekunden,
Investoren und Kapitalgebern zunehmend honoriert.

Die Studiie »Verlagstrends 2023 - Megatrend Nachhaltigkeit:
Verlage gestalten dlie Transformation« ist ein Kooperationsprojekt
des MVFP und der KPMG AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft,
durchgefiihrtin Zusammenarbeit mit Prof. Dr. Thomas Hess und
Dr. Antonia Koster.

y 4
Publishing

Experts 55



FIRMENPROFIL
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passion
process
technology

You can not
recycle
the earth.

] .
passion
process
technology

LEIPA Group GmbH

Die LEIPA ist ein unabhangiges Familienunternehmen
mit Uber 175 Jahren Leidenschaft fur innovative und
umweltfreundliche Papier- und Verpackungslésungen
auf 100 % Recyclingbasis. Mit unseren Produkten und
Lésungen begeistern wir Kunden weltweit. Alle Prozesse
sind umweltschonend ausgerichtet. Unsere grafischen
Papierldsungen sind deshalb mit den international
fihrenden Umweltzertifikaten - wie dem Blauen Engel
- ausgezeichnet. Mit unseren erganzenden Beratungs-

use 100%

by LEIPA!

Ansprechpartner

+49 3332 24-3000

A sales@leipa.com

und Serviceldsungen schlieBen wir Kreisldufe und tragen
mit unseren Kunden aktiv zu einer nachhaltigen Zukunft
bei. Mehr unter leipa.com.

LEIPA Group GmbH

Kuhheide 34 16303 Schwedt/Oder

R sales@leipa.com

+49 3332 24-3000
www.leipa.com

Unsere Referenzen:

Gern auf Anfrage
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Ihr Experte fur:

» Biiro- und Druckpapiere
» Direktmarketing

» Kalenderdruck

» Papierhersteller
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=
o

Mehr online
erfahren!

L

But you can

recycled paper

Ansprechpartner

& Martin Lange
0] +494514906199
A sekretariat@medienexpert.com

FIRMENPROFIL
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Expert
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MEXO Medien Expert Online GmbH

MEXO ist ein Full-Service-Dienstleister im ganzheit-
lichenManagementvondirekten Kundenbeziehungen.
Das Portfolio der MEXO umfasst einen umfassenden
cross-medialen Kundenservice inklusive Datenerfas-
sung, Direktmarketing und das Managen von direkten
Kundenbeziehungen mittels verlasslicher IT- und
Clearing-Center Strukturen. Kunden profitieren dabei
von der Beweglichkeit und den Individualisierungs-
optionen einerjungen, frischen Agentur, von denjahr-

zehntelangen Erfahrungen, umfassenden Leistungen
und Kompetenzen unserer Partner in der IT und im
Kundenservice sowie von attraktiven Konditionen.

MEXO Medien Expert Online GmbH

Am Bahnhof 3+ 19086 Plate

R sekretariat@medienexpert.com

+49 451 4906199
www.medienexpert.com

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen

» Abo-Verwaltung

» Callcenter Dienstleistungen
» Marketingservices

» Verlagsbetreuung

i

Mehr online
erfahren!
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Ansprechpartner

media service & Holger Schulze Temming
mSLU wasmuth 0] +4940374117-52

I schulzetemming@msw.dea

mediaservice wasmuth GmbH

Wasmuth macht Mediadaten. Der Name Wasmuth steht
in der Medienbranche fur Daten, die standardisiert und
strukturiert zur Verflgung stehen, wo sie gebraucht werden:
bei der Planung, der Buchung und Abrechnung sowie der
Produktion und der Auswertung von Medien und Werbung.
Wasmuth steht fur die Programmierung von Schnittstellen,
Software und Online-Portalen, die die Daten so verfligbar
machen, wie unsere Kunden sie benétigen. Sowohl im
Kundenauftrag als auch im eigenen Namen erstellen wir

@ MVFP-Mitglied

Losungen, die sich als Branchenstandard bewahren.
Wasmuth steht fiir ein Projektmanagement, welches unsere
Kompetenzen in Datenerhebung und Programmierung opti-
mal mit unserer Branchenkenntnis verbindet, damit die Ziele
unserer Kunden erreicht werden.

mediaservice wasmuth GmbH
MichaelisstraBBe 24 « 20459 Hamburg
R schulzetemming@msw.de
+49 40 374117-52

www.msw.de

Unsere Referenzen:

» Axel Springer SE

» Bauer Media Group

» Hubert Burda Media

» Condé Nast

» Funke Medien Gruppe
» Gruner + Jahr

» Jahreszeiten

» Motorpresse Stuttgart
» Spiegel-Verlag

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Anzeigen-Workflow
» Digitale Anzeigenubermittlung
» Tarifdatenbank

[=] 5% =]
Ly
[=]ty
Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

:% Dr. Mathias Wierth (Managing Director)

@ +49 30 30 83 386 85
X M.Wierth@mindline-media.de

mindline media GmbH

Die mindline media GmbH mit Sitz in Berlin ist ein auf die Be-
reiche Medien-/Kommunikationsforschung spezialisiertes Full
Service-Marktforschungsinstitut mit hoher Branchen-, Me-
thoden- und Beratungskompetenz.

GemaR dem Institutsmotto ,Medienkonvergenz meets
Methodenkonvergenz” liefern innovative, quantitative und
qualitative Off- und Online-Forschungs-Tools ganzheitliche
Einblicke in den Medienalltag der Konsumenten. Integrierte
Studiendesigns sind eine Kernkompetenz von mindline media.
mindline media ist der Spezialist flr Medien- und Kommuni-
kationsforschung innerhalb der mindline-Gruppe. Verfiigt auf

Ine ™"

o
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media

@ mindline|™"

diesem Gebiet Uber fundierte Erfahrungen und liefert ganz-
heitliche Einblicke in den Medienalltag durch innovative Re-
search-Tools - egal ob maRgeschneidert oder standardisiert,
offline oder online, quantitativ oder qualitativ.

mindline media GmbH
OranientraBe 6 * 10997 Berlin
= info@mindline-media.de
+49 303083386 85
www.mindline-media.de

Unsere Referenzen:

» ,,Online Audio Monitor”
- online Audio-Nutzungs-
studie 2023 (seit 2020)

» ,,ZDF-Studie Kreativwirt- studie 2022

» ,,Onlinegaming und
die Rolle der Plattform
Twitch” - Grundlagen-

Ihr Experte fir:

» Marktforschung
» Medienforschung
» Verlagsberatung

schaft” - erste Befragung  »,,JIMplus: Fake News und

der deutschen Kreativ-
wirtschaft 2022/2023

Hatespeech” - Zusatz-
untersuchung 2022

» Gruner +Jahr ,Eltern”-re- »,BILD Sonntagsstudie” -

prasentative Eltern-Studie Reprasentativstudie 2021
2022 » ,,ARD-Podcaststudie” -
Podcastnutzungsstudie

» ,,SARA: Spotanalyse
Radio” - regelmaBige 2021
Sport-Wirkungstests im
Experimentaldesign

Mehr online
erfahren!

Publlshlng
Experts



Foto: Ole Bader

Foto: Knu

THEMA IM FOKUS

»Publizieren -
auch wenn

das Ergebnis
nicht gefallt«

eit mehr als zwei)ahrzehnten berichtet Susanne
Koelbl far den SPIEGEL von Brennpunkten in
aller Welt. Im Interview teilt sie ihre Gedanken
daruber, was Kriegsberichterstattung leisten kann;
Uber die Bedeutung von Korrespondenten - Ung \

was das mit Pressefreiheit zu tun hat.

MVFP impuls: Frau Koelbl, Sie berichten fiir den SPIEGEL
aus Kriegs und Krisengebieten. Was hat Sie dazu
gebracht, diesen oft auch lebensgefihrlichen Job zu
machen?

Susanne Koelbl: Ich begann als Militarberichterstatterin,
wurde dann Auslandsreporterin, weil mich bestimmte
Fragen Uber die deutschen Einsatze in den Kriegen um-
trieben: Warum sind wir hier? Was kénnen wir hier er-
reichen? Ist das der richtige Ansatz? Welche Geschichte
hinterlassen wir, wenn wir wieder gehen?

Krisen- und Kriegsberichterstattung kostet. Wieso
sollten Verlage in eigene Korrespondenten vor Ort in-
vestieren?

Sogenannte Fallschirmjournalisten kdnnen die akute Lage
einer Krise ohne Frage gut beschreiben. Was sie nicht kon-
nen, ist die vielschichtige soziale Situation, die Geschichte
und die geostrategischen Zusammenhange einordnen.

Opium-Farmer in Badachschan/Afghanistan
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Fur das Verstandnis eines Konflikts ist das unerlasslich,
auchum zu entscheiden, welche Artvon Engagementdort
angemessen ist.

Die meisten Verlage kénnen sich eigene Korresponden-
ten vor Ort nicht leisten. Gibt es aus lhrer Sicht eine an-
dere Maéglichkeit als auf Agenturmeldungen oder Freie
zuriickzugreifen? Wie sihe eine solche Alternative aus?
In den meisten Krisenlandern arbeiten die traditionellen
politischen Stiftungen, die Konrad-Adenauer-Stiftung
(CDU), Friedrich-Ebert-Stiftung (SPD), Friedrich-Naumann-
Stiftung (FDP), Heinrich-Boll-Stiftung (Griine) oder die
Hanns-Seidel-Stiftung (CSU). Sie sind eine ausgezeichnete
Quelle. Das sind Fachleute, die kennen die Region meist
sehr gut. Die Stiftungen pflegen auch intensiv Kontakt in
die Politik und in die Zivilgesellschaft. Sie kennen die wich-
tigstenJournalistinnen und Aktivistenim Land. Interviews
mit den Stiftungsexperten selbst oder lokalen Aktivisten
perVideocall zu fihren oder von ihnen empfohlene lokale
Journalisten zu beauftragen und deren Erkenntnisse in
verflighare Agenturmeldungen und Analysen einzubau-
en, ist zwar nur die zweitbeste Lésung. Aber immerhin ist
das eine authentische Stimme aus dem Land.

Wie bereiten Sie sich bzw. Ihr Verlag Sie auf die Bericht-
erstattung aus Krisengebieten vor? Wo sehen Sie hier
Verbesserungspotenziale?

SPIEGEL-Journalistinnen und -Journalisten, die in die Uk-
raine fahren, haben zuvor ein Krisentraining fir mégliche
Extremsituationen, z. B. Verhalten bei Beschuss, Geisel-
nahme etc., absolviert. Die meisten Kolleginnen und Kol-
legen sind erfahren, bauen sich vor Ort ein Netzwerk auf,
lesen alles, was es zum Thema gibt, und sind standig mit
lokalen Medienschaffenden vor Ort in Kontakt.

Ich finde esimmer auch wichtig, die andere Seite des Kon-
flikts zu kennen, in diesem Fall die Atmosphare und die
Stimmen in Russland. In Krisen werden wir medial ja in

b N

THEMA IM FOKUS

Uber »Pressefreiheit im Spannungsfeld von Krieg, Krise, Klimax« sprach Susanne Koelbl beim Medienkongress der freien Presse
mit ihren Kollegen Jan Jessen, Bojan Pancevski, Paul Ronzheimer und Franziska Reich (v. 1.).

\;-—-— ' Al

unterschiedlichen Wahrheitsblasen gehalten. Wie kann es
sein, dass Menschenin der Ukraine undim Westen genau-
so wie in Russland felsenfest davon Uberzeugt sind, auf
der richtigen Seite der Geschichte zu stehen?

Zu erklaren, wie diese widersprichlichen Wahrheiten
zustande kommen, wer sie entstehen lasst und wem sie
nutzen, ist die Aufgabe des unabhéngigen Journalismus.
Da hilftganz sicher die Erfahrunglangjahriger Korrespon-
denten, aber auch mehr Manpower vor Ort auf beiden
Seiten. Wir brauchen eine offene Diskussion kundiger
Stimmen, die das eigene Narrativ immer wieder hinter-
fragen, anzweifeln, einen neuen Gedanken zulassen.

Das erste Opfer eines Krieges ist die Wahrheit - was der
griechische Denker Aischylos vor 2.500 Jahren erkann-
te, gilt heute mehr denn je. Was sollten Journalisten und
Journalistinnen in Krisengebieten tun, damit die Leser,
Hérer oder Zuschauer die Berichterstattung richtig ein-
ordnen kénnen?

Es gibt Menschen, die sich ein Leben lang mit Regionen
beschaftigen und sie deshalb besser kennen als Repor-
ter, die von Krise zu Krise eilen. Historiker zum Beispiel,
Analystinnen, erfahrene Politiker, langjéhrige Korrespon-
dentinnen - solche ausgewiesenen Expertinnen und Ex-
perten kdnnte man dann um einen einordnenden Beitrag
bitten. Es ist doch prima, wenn diese Experten zu unter-
schiedlichen Ideen und Ldsungsvorschlagen gelangen
und so eine neue Debatte entsteht, die durch die Medien
beférdert wird.

Was wiirden Sie sich aufgrund Ihrer personlichen Erfah-
rungen von der deutschen Medienlandschaft in Bezug
auf Kriegs und Krisenberichterstattung wiinschen?
Mehr Leute vor Ort, mehr Stimmen aus dem Land, mehr
Debatte dartiber, was Giber die Krise zu denkenistund wie
wir politisch damit umgehen sollten.

w =

Was kénnen Verlage fiir lokale Journalistinnen und
Journalisten in Kriegs und Krisengebieten tun?

Wir sind ja zutiefst angewiesen auf die Kenntnisse, Zugan-
ge, Einschatzungen lokaler Medienschaffender in Krisen-
gebieten. Sie zu bezahlen, und zwar méglichst langfristig,
sie auch in die Autoren und Mitarbeiterzeilen aufzuneh-
men, ware, was wir tun sollten. Vor allem auch kluge Stim-
men zu den Fragen, was den Krieg ausléste und wie man
den Krieg beenden, die Krise |6sen kann!

Was bedeutet Pressefreiheit Ihnen persénlich?

Publizieren zu kdnnen, was immer eine Recherche an Er-
gebnissen erbracht hat, wenn diese relevant sind. Auch
dann, wenn das Ergebnis unbequem ist und nicht gefallt.

Autor: Martin Rébke

Mit saudischen Frauen in Buraida/Saudi-Arabien
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Beratung + Agentur

Ansprechpartner

& Uwe Henning (Geschaftsfiihrer)
@ +49 173 9312910
= uwe.henning@montana-medien.de

Montana Medien - Agentur fir Abomarketing
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Ansprechpartner

& Manuela Stratmann
@ +49 20124 51 10
info@ms-software.de

MS-Software GmbH

Wir entwerfen lhre Abo-Werbemittel, optimieren lhren  Sie bei der Auswahl des geeignetsten Abo-Dienstleisters. - Verlagssoftware, E-Commerce, Web-Anwendungen oder Gerdte gebunden, sondern kénnen flexibel ge-
Abo-Shop, unterstitzen Sie bei CRM-Projekten, im On-  Unser Motto: Direkt zum Kunden - Direkt zum Erfolg! aus einer Hand zu fairen Preisen. Auch ,MS-Adam in  nutzt werden (Concurrent-User-Modell).
linemarketing und E-Mail-Marketing oder bei Kundenser- der Cloud”. MS-Adam ist eine Branchensoftware fir
vice-Projekten. Wir optimieren Ihre Kundenbeziehungen Verlage und Dienstleister unterschiedlicher GréR3en,
Uber den gesamten Lebenszyklus inklusive Halte-MaB- ~ Montana Medien die sich gut auf den jeweiligen Bedarf einstellen 1dsst. ~ MS-Software GmbH
nahmen und Kiindiger-Riickgewinnung. Profitieren Sievon  Friedensallee 73 » 22763 Hamburg Ebenso wichtig: Ein kurzer Draht zur kompetenten RankestraRRe 4-6 ¢ 45144 Essen
25 Jahren Erfahrung in Abomarketing, Direktmarketing, < uwe.henning@montana-medien.de und persénlichen Beratung und Betreuung durch er- = info@ms-software.de
Abo-Kundenservice, Bestandskundenmarketing, Data- +49 1739312910 fahrene Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen. Gunstig: +49 201245110
base-Marketing und Presse-Vertrieb. Genauso beraten wir www.montana-medien.de MS-Adam Lizenzen sind nicht an bestimmte Personen www.ms-software.de
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur: Unsere Referenzen: Ihr Experte fir:
» dfv Mediengruppe - Deutscher » Abo-Marketing MS-Adam ist in mehr als » Abo-Verwaltung
Fachverlag » CRM 120 Verlagen im Einsatz. » Anzeigen-Software
» Frankfurter Allgemeine Zeitung » Direktmarketing Wir senden lhnen gern eine » Verlagssoftware
» KLAMBT Verlag » Onlinemarketing aktuelle Referenzliste zu.
» Presseplus » Vertrieb
» QS - Quality Service
» SPIEGEL Verlag
Mehr online Mehr online
erfahren! erfahren!
@l Publishi @ Publishi
ublishing ublishing
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AUS DER PRAXIS
FUR DIE PRAXIS.

MVFP
:

der freien Presse

Ansprechpartner

+4930726298 116

. .
Medienverband Kerstin Vogel
s

kerstin.vogel@mvfp.de

MVFP Akademie (MVFP Medienverband der freien Presse e.V.)

Ob digitale Salesgesprache, Multi-Channel-Distributions-
strategien, Abo- und Membershipmodelle oder Marketing-,
Online- und Paid Content Bootcamps - die MVFP Akademie
bietet Weiterbildungsevents fir alle Herausforderungen
eines modernen Medienunternehmens. Als Akademie des
Medienverband der freien Presse bietet sie kontinuierliche
Wissensvermittlung und Performancesteigerung fir Fach-
und Fuhrungskréfte aus der Medien- und Verlagsbranche.
Das umfangreiche Angebot umfasst Seminare, WebSessi-
ons und Konferenzen und diese werden von nationalen und

internationalen Experten aus unserem Netzwerk durchge-
flhrt - ein Garant flir Relevanz und Praxisbezug.

MVFP Akademie (MVFP Medienverband der

freien Presse e.V.)

MarkgrafenstraBBe 15 ¢ 10969 Berlin

R info@mvfp-akademie.de

+4930726298116
www.mvfp-akademie.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage
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Ihr Experte fur:

» Ausbildung/Weiterbildung/Events
» Eventmanagement

» Seminare

» Verkaufstraining

» Verlagsberatung

» Verlagsdienstleistung

Mebhr online
erfahren!

Ansprechpartner

+49 40 236420
X media.germany@nielsen.com

Nielsen Media Germany GmbH

Als weltweit fihrendes Unternehmen fir Publikumsmes-
sung, Daten und Analysen gestaltet Nielsen die Medien und
Inhalte der Welt. Durch unser Verstdndnis von Menschen
und ihrem Verhalten tber alle Kanale und Plattformen hin-
weg gebenwir unseren Kunden unabhéngige und umsetzba-
re Informationen an die Hand, damit sie mit ihrem Publikum
in Kontakt treten und es ansprechen kdnnen - heute und in
Zukunft.

Nielsen ist weltweit in mehr als 55 Landern tatig. Erfahren Sie
mehr unter www.nielsen.com/de/

FIRMENPROFIL

Nielsen Media Germany GmbH
SachsenstrafBe 16 * 20097 Hamburg
<A media.germany@nielsen.com
+49 40 23642 0
www.nielsen.com/de/

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mebhr online
erfahren!

Ihr Experte fur:

» Business Intelligence

» Cross Media Publishing
» E-commerce

» Leadgenerierung

» Marketing Mix Modelling
» Marketingservices

» Marktforschung

» Medienbeobachtung

» Onlinemarketing

» Verkaufsunterstiitzung
» Verlagsdienstleistung

» Wettbewerbsbeobachtung
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» Losungen fir Verlage,

e
i

¥ Redaktionen & Grafik

Ansprechpartner

Y picturemaxx Sales Team

\’ M 3¢
- picturemaxx @,’ +49 89 3571470

X sales@picturemaxx.com

picturemaxx AG

Das picturemaxx Mediennetzwerk bringt Marke-
tingprofessionals, Redakteure und Grafiker mit den
Anbietern von Bildern und Videos zusammen. Die
Mediensuchmaschine my-picturemaxx ermoéglicht
es den Nutzern, alle darin integrierten Medienquel-
len gleichzeitig zu durchsuchen. Weitere Werkzeuge
optimieren die Prozesse rund um Lizenzierung, Spei-
cherung und Media-Life-Cycle-Management fur die
im Unternehmen beschafften Mediendateien. Als
marktfihrendes Software- und Technologieunter-

nehmen verflgt die picturemaxx AG tUber mehr als
40 Jahre Erfahrung in diesem Sektor und Uber mehr
als 1.000 Kunden.

picturemaxx AG

Stefan-George-Ring 2 * 81929 Miinchen

R info@picturemaxx.com

+49 89 3571470
www.picturemaxx.com

Unsere Referenzen:

» ADAC Verlag

» Axel Springer

» Bauer Media Group
» Cornelsen Verlag

» Funke Mediengruppe
» RTL

» Klambt Verlag

und viele mehr...
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Ihr Experte fur:

» Bildredaktion

» Bildrecherche

» Bilderservice/-agentur

» Media Asset Management

Mehr online
erfahren!

Ansprechpartner

& Sebastian Prei3ler
@ +493031980018
s.preissler@piereg.de

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

Wir sind DIE leistungsstarke Blauer-Engel-Druckerei in
Berlin. Umwelt und Nachhaltigkeit sind, neben bester
Druckqualitét, naturlich unsere Kernkompetenzen. Des-
halb sind wir mehrfach zertifiziert. Bei PIEREG bekommen
Kunden Umweltschutz und Nachhaltigkeit auf Wunsch
mit Brief und Siegel. Neben dem Blauen Engel gibt es
bei uns Zertifikate von Climate Partner, FSC, CrefoZert,
ISO 14001, um nur die wichtigsten zu nennen.

Zehn PIEREG Kundenbetreuer im Innen- und AuBen-
dienst stehen in Teams fur Sie bereit. Ca. 65 gut ausge-

PIEREG

Druckcenter Berlin

bildete Mitarbeiter*innen arbeiten in Vorstufe, Druck-
saal, Buchbinderei und Konfektionierung mit neuester
Technik. PIEREG - von der Idee Uber die Produktion bis
hin zur Auslieferung.

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH

BenzstraBBe 12 12277 Berlin

X info@piereg.de

+4930319800 10
www.piereg.de

Unsere Referenzen:

Industrieunternehmen, Konzerne, Verwaltung, GroR3-und
Einzelhandel (z. B. EDEKA), Banken, Verlage und Dienst-
leister, die Harvard University und Konzerthauser wie die
Berliner Philharmonie - so vielfaltig wie unsere Kunden
sind auch unsere Leistungen. Von Flyern in Auflage bis
1 Mio. Exemplare bis zur aufwandig produzierten Werbe-
mittelbox fir den Einzelhandel, Plakate, Broschiren,
Blcher, Kalender - alles aus einer Hand.

Unsere PIEREG Prozesskette garantiert gepruftgleichblei-
bend hohe Qualitat, Ausfallsicherheit, Zuverlassigkeit und
zufriedene Kunden. Wir garantieren durch intelligentes
Wirtschaften und einem ressourcenschonendem Einsatz
von Maschinen und Rohstoffen héchste Standards fur
umweltschonendes und nachhaltiges Drucken.

PIEREG - Aus Leidenschaft zum Druck
Nachhaltig. Zuverlassig. Unkompliziert.

Ihr Experte fur:

» Bogenoffsetdruck
» Broschiiren

» Grafik-Design

» Individualdruck

Mehr online
erfahren!
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Maschine

Bild: Shutterstock

oder Mensch?

er hat diese Worte geschrieben?

Die EinfUhrung generativer Kl in Redak-

tionen eroffnet neue Moglichkeiten, wirft
aber auch Fragen zu Authentizitat, Urheberschaft

und der Zukunft jolirnalistischer

Es ist inzwischen ein beliebter jour-
nalistischer Taschenspielertrick:
Textteile mit KI erzeugen, um damit
die Leserschaft zu verbliffen. Das ist
nett, zeigt aber vor allem, wie beein-
druckt und irritiert wir immer noch
davon sind, wie gut ein Computer un- A
ser eigenes Geschaft versteht. Was |

wir mit ChatGPT erleben, kann man ......-___.‘ §

als journalistische Krankung auffas-
sen. Und ja, ich erkenne normaler-
weise, wenn ein Text mit ChatGPT
erzeugt wurde. Wie auch der obige
Absatz. Aber bin ich mir immer si-
cher? Bestimmt nicht.

Peter Schink ist Chefredakteur der
»Berliner Morgenpost«, FUNKE

Ein Teil der Faszination, die Journa-
listinnen und Journalisten fir gene-
rative Kl empfinden, ist begriindet in
dem unglaubigen Staunen Uber die
Funktionsweise, denn so richtig verstehen wir nicht,
was da im Hintergrund passiert. Wir stellen aber auch
fest, dass generative Kl vieles nicht oder nur schlecht
beherrscht. Sie eignet sich hervorragend fur die Ideen-
findung, fur Strukturierungen, fur die Textarbeit. Aber:
ChatGPT ist per se kein Faktenfinder, sondern ein Text-
generator. Deshalb finden Sie nebenstehend eine kleine

Mediengruppe

Publishing

Experts

Checkliste, wofur sich Kl in der jour-
nalistischen Praxis eignet und wofur
nicht.

Die Kunst des richtigen
Prompts

Vor gut einem Jahr standen wir alle
mit der gleichen Erfahrung da: Wir
schrieben mehr oder weniger sinn-
volle Zeilen an ChatGPT. Und erhiel-
ten mehr oder weniger sinnvolle Ant-

. worten. Wer erste Gehversuche mit
i ChatGPT unternommen hat, weil3,

dass sich schnell Frustration ein-
stellen kann, wenn das gewiinschte
Ergebnis ausbleibt. Die groBe neue
Kunst ist »der richtige Prompt« - die
Buchhandlungen sind inzwischen
voll mit derlei Praxishandbuchern.
Auch dazu eine kleine Checkliste. Wichtig aber vor allem:
Verzweifeln Sie nicht beim Lernen.

Zwei konkrete Beispiele, die mich selbst enorm voran-
gebracht haben: Erstens lasse ich mir inzwischen fast
immer mehrere Ergebnisse zurlckliefern - schlicht, weil
die KI dann mehr Kreativitat in die einzelnen Varianten

N

legen muss. Und weil bei einer Vielzahl von Varianten
eine meistens passt. Zweitens lassen sich Prompts sehr
gut »strukturieren«, man spricht auch vom »structured
prompting«. Dabei gibt man konkret Rolle, Sprache,
Ausgabemedium, Thema, Aktion, Tonalitat, Lange, Ziel-
gruppe u. A. in strukturierter Form vor. Und erhélt im
Ergebnis wirklich sehr gute Texte.

Brave New Work

Die eigentliche Herausforderung ist letztlich, unsere
Arbeitsweisen zu verandern. In vielen Redaktionen ist
ChatGPT inzwischen in Redaktionssysteme eingebaut,
doch ohne klassisches Change-Management werden
nur wenige Redaktionen die neuen Tools auch nutzen.
Nicht aus Ablehnung, sondern schlicht, weil wir Men-
schen aus Gewohnheit weiterarbeiten wie bisher.

Was bleibt, ist der Elefant im Raum, der nur selten be-
nannt wird: Kostet ChatGPT oder andere kinstliche
Intelligenz am Ende Arbeitsplatze? Eine klare Antwort
gibt es nicht. Einige Arbeitsablaufe kommen neu hinzu,
andere verdndern sich, einige fallen weg. Noch stehen
wir ganz am Anfang.

A

ChatGPT

¢ Ideenfindung
* Textgliederungen
* Redigieren

* Verfassen von bestimmten Textgattungen

* Umschreiben von Texten

* SEO-Texte und Keywords

* Social-Media-Posts

¢ Zusammenfassungen

* Text-Feedback

* GPT-Hacking (Witz und Humor!)

Weniger gut geeignet:

* Faktenrecherche

¢ Finden von Quellen, Studien und
Ansprechpersonen

* Verfassen von aktuellen Artikeln

Checkliste 2 - so gelingen gute

Prompts

* Geben Sie prazise Anweisungen.

* Machen Sie Angaben zu Stil, Tonalitét,

Aufbau, Genre.

* Nennen Sie Zielgruppe und Zielmedium.
« Liefern Sie Beispiele fiir gelungene Texte.
* Geben Sie listenartige Anweisungen.

* Fordern Sie mehrere Vorschlége ein.

* Liefern Sie den Kontext, in dem lhr Text

stehen soll.

* Formulieren Sie lhre Prompts positiv

und eindeutig.

THEMA IM FOKUS

Checkliste 1 - dafiir eignet sich
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Ansprechpartner

Ditmar Kolb (Teamleiter Content

PMG:Presse-

Management)

+49 30 284 93 104
ditmar.kolb@presse-monitor.de

PMG Presse-Monitor GmbH & Co.

Die PMG vermarktet Inhalte und Rechte von
Uber 900 Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen mit ca.
4500 Quellen. Medienhauser, die mit der PMG zusam-
menarbeiten, erzielen ohne Risiko attraktive Zusatz-
erldse und eine héhere Reichweite fur bereits produ-
zierten Content.

Als unser Partnerverlag profitieren Sie von einer
transparenten Abrechnung und einer detaillierten

KG

Nutzungsstatistik. So verflgen Sie stets Uber aktuelle
und zuverlassige Daten zu Ihren verkauften Inhalten.

PMG Presse-Monitor GmbH & Co. KG
MarkgrafenstralBe 62 * 10969 Berlin
R contentmanagement@presse-monitor.de
+49 30 28 49 30

www.presse-monitor.de

Unsere Referenzen:

Gesellschafter und Kooperations-

partner der PMG:

» Axel Springer

» Frankfurter Allgemeine Zeitung

» Gruner + Jahr

» Hubert Burda Media

» Handelsblatt Media Group

» Spiegel-Verlag

» Stiddeutsche Zeitung

» MVFP Medienverband der
freien Presse

» BDZV Bundesverband Digital-
publisher und Zeitungsverleger

y 4

Publishin
70 IExperts &

Ihr Experte fur:

» Digitale Content Vermarktung
» Medienauswertung/Pressespiegel

» Digitalisierung und Umwandlung von re-
daktionellem Content in jedes benétigte
Format mit der PMG-Tochter X-CAGO

Mehr online
erfahren!

PMG:Presse-Monitor®

Hohere Erlose,
mehr Reichweite:
Content mit der
PMG vermarkten.

ANZEIGE

Neu:
Content-Schéatze
digitalisieren und
umwandeln - eine

Datei fur alle Kanale.
Mit der PMG-Tochter
X-CAGO.

Digitale Zweitverwertung
von redaktionellem Content
fir Pressespiegel und
Medienauswertung.

Wir erschlieBen fir lhre
Inhalte neue Erlésfelder
und Zielgruppen —
ohne Vertriebskosten
und ohne Risiko.

Werden Sie Partner der
groBten tagesaktuellen
Pressedatenbank im
deutschsprachigen Raum.

www.presse-monitor.de
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WIR KUMMERRE
UNS UM DEIN

VERLAGSWESEN
L

Ansprechpartner

ANZEIGE

So machen Sie digitale Produkte
aus lhren Publikationen

In unseren live Webinaren zeigen wir anhand namhafter Beispiele,
wie Sie lhre PDFs und Printausgaben ohne technisches Vorwissen
multimedial und interaktiv erlebbar machen.

platform PO & o

I business@pl-x.de

Launch | Run | Scale

Wir sind Experten in der Vermarktung und Verwaltung
von Aboprodukten und bieten eine Fullservice-Plattform
fur Abogeschaft. Du fokussierst dich auf deine Produkte
fur deine Kunden. Wir unterstitzen dich mit Know-How
und Software beim Datadriven Marketing, Subscription
Management und dem Aufbau von digitalen Produktfor-
maten. Unsere Kunden profitieren von Gber 50 Jahren Ver-
lags- und Direktmarketingerfahrung.

platform X
Theodor-Heuss-Stra3e 4 « 53177 Bonn
R info@pl-x.de
+49 228 95 50 250
www.pl-x.de

Unsere Referenzen:

» Delius Klasing

» falkemedia

» Weltbild EDITIONEN

» VNR Verlag firr die Deutsche
Wirtschaft

» FinMC Financial Media
Corporation

» GeVestor Verlag

» Investor Verlag

» dck media Verlag

» DPV Deutscher Psychologen
Verlag

» BestProVita

Weitere Referenzen finden Sie auf www.pl-x.de

Publishin
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Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen

» Abo-Marketing

» Abonnementvermarktung
» AboVerwaltung

» Direktmarketing

» Marketingservices

» E-Mail-Marketing

» Onlinemarketing

» Eventmanagement

» Cross Media Publishing
» Data Driven Marketing EJ}' E

» Leadgenerierung |'|.:-
» Fulfillment Services E
.

Mehr online
erfahren!

fiir den nachsten Termin
sichern:

pressmatrix.de/pub-experts

)x%a
@ st‘-z

PRESSMATRD




Ansprechpartner

& Sekretariat
@ +49 451 4906199
sekretariat@pvz.digital

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG

Die PVZ Pressevertriebszentrale ist ein deutschlandweit
fihrender Full-Service-Dienstleister im Abonnements-
management. Die PVZ verwaltet im Auftrag von Direkt-
marketingunternehmen Abonnements u.a. hinsichtlich
Rechnungsstellung und Belieferung. Dabei greift die PVZ
auf modernste IT- und Clearing-Center-Strukturen und
einen professionell ausgebildeten Kundenservice im 1st
und 2nd Level zurtck.

Aktuell verwaltet die PVZ Abonnements von Uber 500
Zeitungen und Zeitschriften (Print, E-Paper) von tber 50
deutschen Verlagen

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG
Bahndamm 9 ¢ 23617 Stockelsdorf
sekretariat@pvz.digital
+49 451 4906199

www.pvz.digital

Unsere Referenzen:

y 4

24 IPubllshlng

Experts

Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen

» Abo-Verwaltung

» Abonnementbetreuung

» Callcenter Dienstleistungen
» Verlagsdienstleistung

Mehr online
erfahren!

Publikationen

Ansprechpartner

& Serdal Kutun (Head of Sales)
@ +49 30 364 288 762
I sales@pressmatrix.de

PressMatrix GmbH

PressMatrix bringt Verlage, Vereine und publizieren-
de Unternehmen ins digitale Zeitalter. Die Berliner
Tech-Company hilft Gber 400 Kunden, ihren Content
in multimediale Apps und Portale zu verwandeln.
Auch groBe Marken wie AOK, kicker und BUNTE
setzen auf das Software as a Service Angebot von
PressMatrix. Mit PressMatrix machen Sie schnell und
einfach digitale Produkte aus Ihren PDFs und Print-
publikationen.

FIRMENPROFIL

x> Wir machen digitale
Produkte aus lhren

Sa

PRESSMATRDX

PressMatrix GmbH

FriedrichstraBBe 171+ 10117 Berlin

R info@pressmatrix.de

+49 30220 138 32
www.pressmatrix.de

Unsere Referenzen:

» ADAC

» Allianz Deutschland AG
» Burda

» Computec Media GmbH
» Deutscher FuBball-Bund e.V.
» Ebner Media

» Edeka

» falkemedia

» Funke Mediengruppe

» Generalzolldirektion

» Gera Nova Bruckmann
» Mitsubishi

» Olympia Verlag

» SoVD

Ihr Experte fur:

» Apps
» e-Magazine
» E-publishing

Mehr online
erfahren!
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Mediadaten der Publikumsmedien q
Print, Online und Mobil

Ansprechpartnerin

P z & Anja Mumm
@ +49 3072 62 98-152

DNLINE anja.mumm@mvfp.de

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur Print und Digital

PZ-Online ist das Service-Angebot der Publikums-
medien fur Agenturen und Werbungtreibende im
Anzeigengeschaft. Wettbewerbsneutral, tagesaktuell
und kostenlos bietet PZ-Online den Marktpartnern
valide Daten und weiterfihrende Informationen fir
die Mediaplanung und den Mediaeinkauf von Publi-
kumsmedien.

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur

Print und Digital

Markgrafenstr. 15 * 10969 Berlin

R anja.mumm@mvfp.de

+4930726298-152
www.pz-online.de

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

Eine Plattform mit Giber 1.000 » Tarifdatenbank
Medienangeboten aus Daten der
IVW und MA sowie mit einem Ziel-

gruppenfinder

Mehr online
erfahren!
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ANZEIGE

PZ

DNLINE

PZ-Online ist das Service-Angebot der Publikumszeitschriten fiir Argenturen und Werbungtreiben-

de im Anzeigengeschaft. Wettbewerbsneutral, tagesaktuell und kostenlos bietet PZ-Online den

Marktpartnern valide Daten und weiterfihrende Informationen fir die Mediaplanung und den
Mediaeinkauf von Publikumszeitschriften.

I-A“E Daten.
I_AI"I einem Ort.

o= " Media- )
ﬁ l_Ent.'acheider_l

r, . 1
1700 Medien

r = i 1
Unkomplizierte
d LBCISiSCI nalysen _|

® 'Ein Profil’
4 Lﬁirjeden_l

Trendmonitoring

Sie méchten selbst solche Analysen durchfihren,
oder sicherstellen, dass Ihre Titel mit dabei sind?
PZ-Online flihrt zusammen, was zusammen ge-
hort: aktuelle Daten zu Reichweiten, Auflagen und
Nutzung von Medien mit Informationen zu Forma-
ten, Preisen und Ansprechpartnern zur Buchung.
Und das fiir Print- wie Digitalmarken. Ein Ange-
bot, das in dieser Form einmalig in der deutschen
Medialandschaft ist, und das von Mediaplanern
geschatzt wird.

Fir jedes angemeldete Angebot werden die
verfigbaren Leistungsdaten zu Auflagen,
Reichweiten und Werbeumsatzen in PZ-Online
ausgewiesen. So ermoglicht das Portal seinen
Nutzern schnelle und unkomplizierte Basis-
analysen zu einzelnen Angeboten oder ganzen
Angebot-Sets. So kdnnen sich Mediaplaner
einen ersten Eindruck verschaffen und aus den
in  PZ-Online ausgewiesenen Angeboten ein
relevantes Basis-Set identifizieren. Die Daten-
bank wund alle Informationen rund darum,
finden Sie hier auf pz-online.de
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Ansprechpartnerin

},, Britta Booms (Geschaftsfuhrung)
@ +49 40 30 07 28 20
I service@qs-hamburg.de

Quality Service

QS Quality Service GmbH - der Qualitatsdienstleister fur die SPIEGEL-Gruppe

Gluckliche Kund:innenund der Erfolg der SPIEGEL-Gruppe QS Quality Service GmbH -

sind unsere Mission. Hohe Servicequalitat, persénlicher  Ihr professioneller Verlagsdienstleister

Einsatz und individuelle Ldsungen zeichnen uns aus. Ericusspitze 120457 Hamburg
X britta.booms@spiegel.de

Durch die enge Zusammenarbeit unserer Teams haben +49 403007 2820

wir einen 360-Grad-Blick Uber alle Kundenkontakte. www.qgs-hamburg.de

Unser Erfolg beruht auf unseren Teams:

* Aboservice

* Produkt & Technik

* Redaktioneller Leserservice

* Qualitdtsmanagement

* Prozessmanagement

* Accounting

* Telefonmarketing.

Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:

Gerne auf Anfrage » Abo-Dienstleistungen
» Abonnementbetreuung
— » Abo-Vertrieb
_E l"-.:. ! » Abo-Verwaltung

4‘_ 't » CRM
E #‘: » Direktmarketing
o | » Leserbetreuung

Mehr online » Verlagssoftware
erfahren!
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ONLINE GIBT ES MEHR UND

STETS AKTUELLE INFORMATIONEN!

Expertenprofile
v Rubrikensuche
// Branchentermine
v/ News
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Ansprechpartnerin

»  Birgit Thom
@ +49 381 80705423
X mvfp@sixt.com

Sixt SE

Die Sixt SE mit Sitz in Pullach bei Minchen ist einer
der international fiuhrenden Anbieter hochwertiger
Mobilitatsdienstleistungen. Mit den Produkten SIXT
rent, SIXT share, SIXT ride und SIXT+ bietet das Un-
ternehmen ein einzigartiges, integriertes Angebot
von Premium-Mobilitdt in den Bereichen Auto- und
Nutzfahrzeugvermietung, Carsharing, Fahrdienste
und Auto Abos. Die Produkte kénnen Gber eine ein-
zige App gebucht werden, die zudem die Services von
namhaften Mobilitatspartnern integriert. Mitglieder
erhalten attraktive Sonderraten mit Preisnachldssen
und kostenfreien Zusatzleistungen.

SIXT SE

ZugspitzstraBe 182049 Pullach

R mvfp@sixt.com

+49 381 8070 5423
www.sixt.de/mvfp

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mehr online
erfahren!
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Ihr Experte fur:

» SIXT rent Autovermietung
» SIXT+ Auto Abo

» SIXT share Car Sharing

» SIXT ride Fahrservice

» SIXT Flottenmanagement
» SIXT van & truck

weitere Mobilitatskonzepte

Ansprechpartnerin

+49 30 498790-10
A info@spprint.de

SPPrint Media

Ein gutes Druckprodukt entsteht aus dem richtigen
Zusammenspiel vieler Faktoren. Der komplexe Ferti-
gungsprozess erfordert Wissen, Erfahrung, Kreativi-
tat. Und bei jeder einzelnen Etappe muss stets das
angestrebte Ziel im Auge behalten werden. All das
kann SPPrint kompetent und zuverlassig leisten - und
gibt Ihnen so das sichere Geflihl, den besten Partner
an lhrer Seite zu haben.

FIRMENPROFIL

sy

SPPrint Media

Selbitzer Stral3e 112 * 14089 Berlin

R info@spprint.de

+49 30 498790-10
www.spprint.de

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Ihr Experte fur:

» Buchdruck

» Digitaldruck

» Druckerei

» Kalenderdruck

» Verlagsdienstleistung

Off[0

B
Mehr online
erfahren!
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Herr Anwalt;:

Verantwortung. Mit Hauptsitz in Deutschland beschéftigt

Unsere Referenzen:

UPM ist strategischer Partner
des VDZ

Georg-HaindI-StraBe 5 * 86153 Augsburg
R paperinfo@upm.com
+49 82131090

www.upmpaper.com

Ihr Experte fur:

FIRMENPROFIL
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Pressefreiheit
ist deine FreiheiU

Pressefreiheit zu sagen hat:
www.mvfp.de

2
o A
- |
Medienverband
2  #PressefreiheitlstDeineFreiheit der freien Presse

Mehr online
erfahren!

UPM ist der weltweit flihrende Hersteller
grafischer Papiere und liefert ein breites
Produktportfolio, das unter anderem

Magazin-, Zeitungsdruck- und Biiropapiere
umfasst.
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Ansprechpartner

& Business Development
@ +49 711 1292-29240

PRESSE-VERSORGUNG A info@presse-versorgung.de

Versorgungswerk der Presse GmbH

Die Presse-Versorgung ist eine moderne Versor-
gungseinrichtung fur die Kommunikations- und Me-
dienbranche. Die Produktpalette umfasst zu jedem
Bedarf passende Lebensversicherungsprodukte so-
wie die Produkte mit staatlicher Férderung.

Versorgungswerk der Presse GmbH .
Wilhelmsplatz 8 « 70182 Stuttgart Mehr online
www.presse-versorgung.de e’fahren-’
Unsere Referenzen: Ihr Experte fur:
» Bundesverband Digitalpublisher » Betriebliche und Private Altersvorsorge
und Zeitungsverleger (BDZV) » Absicherung gegen Berufsunfahigkeit
» Deutscher Journalisten-Verband » Familienvorsorge
(DJV) » Staatlich geférderte Vorsorgekonzepte
» Medienverband der freien Presse
(MVFP)
» Deutsche Journalisten Union
in ver.di
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PRESSE-VERSORGUNG

Fir Journalist*innen:
Hohere Uberschiisse,
hohere Rendite.

Sichere dir in 2024 Top-Konditionen mit
4,3 % Gesamtverzinsung.

Was das konkret heif3t2 Das bedeutet, dass du nicht nur die vereinbarte Verzinsung erhéiltst,
sondern auch von zusatzlichen Ertrégen profitierst. Kurz: hohere Uberschussbeteiligung,
héhere Rendite! Sichere dich mit unseren giinstigen Vorsorge-Konzepten finanziell ab.
Was zu dir passt? Finden wir gemeinsam heraus.
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Ansprechpartner

& Andreas Klein
@ +49 61 23 92 38-150
K a.klein@vu-solutions.de

VU.SOLUTIONS GmbH & Co.KG

Ilhr Partner fur Vertrieb und Medien-Management -
Effizient intelligenter Medienvertrieb fir alle Forma-
te. Kompetent, flexibel und an Ihren Bedlrfnissen
ausgerichtet, garantieren wir Verlagsservices auf
héchstem Niveau.

VU.SOLUTIONS GmbH & Co.KG
GroRBe Hub 10 * 65344 Eltville
= a.klein@vu-solutions.de
+49 6123 92 38-150
www.vu-solutions.de

FIRMENPROFIL

CHOICE-DRIVEN-ADS. COOKIELESS!

Unsere Referenzen:

Gerne auf Anfrage

Mehr online
erfahren!

86 I Publishing

Experts

Ihr Experte fur:

» Abo-Dienstleistungen
» Abo-Vertrieb

» Abo-Verwaltung

» Adress-Service

» CRM

» Verlagsberatung

» Verlagsdienstleistung
» Vertrieb

ERFOLGREICHE VIDEO-KAMPAGNEN MIT
SELBSTBESTIMMTEM KONSUM

Ansprechpartner

&% Olaf Peters-Kim, Griinder und Geschaftsfiihrer

@ +49 171 226 5273
A olaf.peters@welect.de

Welect GmbH

Durch Choice-Driven Advertising (CDA) bringt das
Adtech-Unternehmen Welect seit 2016 Selbstbestim-
mung in die Werbung. Dabei entscheiden Nutzer:in-
nen aus einer Auswahl an Werbespots unterschied-
licher Werbetreibenden selbst, welches Video sie
sehen méchten. Der Ansatz erméglicht durch seine
Datenschutzkonformitdt und Nutzerfreundlichkeit
auch im Post-Cookie Zeitalter maximale Leserbin-
dung und Monetarisierung.

v welect

Welect GmbH

Duisburger StraBe 19 *» 40477 Dusseldorf

R olaf.peters@welect.de

+49 171 226 5273
www.de.welect.de/publisher

Unsere Referenzen:

» DER SPIEGEL

» ZEIT ONLINE

» Frankfurter Allgemeine Zeitung
» RTL

» BILD

» t-online

» GMX

» WEB.DE

uvm.

Ihr Experte fur:

» Cookieless Onlinewerbung

» Datenfreies Targeting

» Monetarisierung an der Paywall

» Konvertierung von AdBlocking und
Consentverweigerung

Mehr online
erfahren!

Publlshlng
Experts
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Ansprechpartnerin

& Martina Hoffmann

Wir bieten alles, um den Vertrieb lhrer Zeitschriften,
Zeitungen und digitalen Produkte clever voranzubrin-
gen. Als verlagsunabhangiger Full-Service-Vertriebs-
dienstleister kdnnen wir - frei von Interessenkonflik-
ten - flexibel und schnell die smartesten Lésungen
realisieren. Im Bereich Abonnement und Direktver-
kauf, beim Einzelverkauf und im E-Commerce. Auch
in Sachen IT-Lésungen sind wir immer passgenau
zur Stelle. Wir passen uns Ihren Herausforderungen

—
g ZENIT Pressevertrieb GmbH
—]

@ +49 711 7252-141
hoffmann@zenit-x.de

an. So gibt es X Moéglichkeiten, wie wir Sie als ZENIT X
unterstitzen kénnen. lhr Key Account Manager halt
dabeiimmer alle Faden in der Hand.

ZENIT Pressevertrieb GmbH
Julius-Hélder-StraBe 47 « 70597 Stuttgart
= hoffmann@zenit-x.de
+49 711 72 52-150

www.zenit-presse.de

Unsere Referenzen:

» Bischoff Verlag

» DoldeMedien Verlag

» EMMA, ETM Verlag

» Falke Media

» spomedis Verlag, Hamburg

» Konradin Mediengruppe

» Spektrum der Wissenschaft
Verlagsgesellschaft mbH

und andere
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Ihr Experte fur:

» Digitale Transformation

» Financial Services

» Flexible Billing-L6sungen

» Internationaler Customer
Care

» Moderne Abomodelle

» Subscription Management

» Verlagsconsulting

B
b g
El%ﬂ:ﬂl

Mehr online
erfahren!

von ,& ‘ls Z




FIRMEN A-Z FIRMEN A-Z

A
a&f systems 20
AdVision digital GmbH 21 Fachverband Medienproduktion e. V. 39
altstoetter und team - agentur fur starke medien und verbande 22 [frevel & fey] Software Systeme GmbH 42
AZ Druck und Datentechnik GmbH 23
G
GRUN Software Medien GmbH 44
BARKMANN software & services 24
Bartholomaus & Cie. GmbH & Co. KG 26 IIl
BVPA Bundesverband professioneller Bildanbieter 27
intan group 45
c InTime Marketing & Consulting GmbH 46
Cover Service GmbH & Co. KG 28 J
Cover Softwareldsungen GmbH & Co. KG 29
Jobware GmbH 47

b |
k]

Debitor-Inkasso GmbH 30
Deutsche Post DHL Group 32

K&M Satz u. Repro 48
D-Force One 33

knk Business Software AG 49
dsb ccb solutions GmbH 34

KPMG AG Wirtschaftsprufungsgesellschaft 50
dsb ebusiness GmbH 35
DUON-Portal 37

L
E

LEIPA Group GmbH 54

EPC Consulting und Software GmbH 38
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o™ —s ]

MEXO Medien Expert Online GmbH 55

Sixt SE 78
mediaservice wasmuth GmbH 56

SPPrint Media 79
mindline media GmbH 57
Montana Medien - Agentur fur Abomarketing 60
MS-Software GmbH 61 |I|
MVFP Akademie 62

UPM Communication Papers 81

N

H

Nielsen Media Germany GmbH 63

Versorgungswerk der Presse GmbH 82

IIl VU Solutions GmbH & Co.KG 84

:

picturemaxx AG 64

PIEREG Druckcenter Berlin GmbH 65

PMG Presse-Monitor GmbH & Co.KG 68 Welect GmbH 85
platform X GmbH & Co.KG 70

PVZ Pressevertriebszentrale GmbH & Co. KG 72 IIl

PressMatrix GmbH 73

PZ-Online - Das Media-Datenportal fur Print und Digital 74

ZENIT Pressevertrieb GmbH 86

Q|

QS Quiality Service GmbH 76
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PublishingExperts 2024 Erscheinungsweise: L
ublishingExperts 20 Die Publikation ,PublishingExperts” erscheint the subscription company

Herausgeber: einmal jahrlich.

MVFP Medienverband der freien Presse e.V.
Haus der Presse

Markgrafenstrafie 15

10969 Berlin

www.mvfp-akademie.de

Verkauf und Beratung:

altstoetter und team -

agentur fur starke medien und verbande
Inh. Birgit Altstoetter

www.z-a-t.com 5.000

ISBN:

978-3-942332-48-4 g;l‘;;:t Media Umstellungen auf wiederkehrende
Sebastian Pypetz D O W H AT YO U Zahlarten pro Monat
www.buchdruckerei.de
Grafik-Design und Layout: C A N D O B E S T - 3.097
Idwelle « art direction & desi . . .
et Grate, wwrergoldwelle corn OUTSOURCE THE Inbound-Sales im Bereich Winback und
Anderungen und Irrtimer vorbehalten. R E S T Churn Prevention
7.843
Upsales im Inbound-Service
abgeschlossene abgeschlossene Gesprachsminuten
E-Mail-Tickets pro Monat Call-Tickets pro Monat pro Monat
96% 23% 218%
Erreichbarkeits- Ticketing- Ersparnis durch
quote Automationsquote das Outsourcing
des Subscription
Managements an intan
LEISTUNGEN Omnichannel Contact Center | Marketing Automation
Recovery & Retention | Fulfillment Services
eco Rohstoffe
zoom Anlieferung
PotureOffice com)/DE-462-NZHGHSY | Produkton intan group | Blumenhaller Weg 88 | 49078 Osnabrlick

Publishing
% ||
Experts Datenbasis: KPI aus der Verlagsabobetreuung der intan service plus GmbH & Co. KG der letzten 12 Monate




Der einfache Weg,
Druckdienstleistungen

zu bestellen!

LN
Dr UCKErel.d€ wueben in Papier und Farbe

Ausgefallene Papiersorten
Hervorragende Druckqualitat
Zuverlassigkeit

Vielfaltige Veredelungen SPPrint Media
Sebastian Pypetz

Preisbewusstsein Quermathe 9

Professioneller Servi 14532 Stahnsdorf
© es.s s S sies Tel: +49 3329 /697 59-47
und vieles mehr... Fax: +49 3329/ 697 59-48



